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Введение 
Телевидение назвали любимцем XX века. Его роль в жизни людей трудно переоценить. Оно снабжает аудиторию новой информацией, знакомит с известными и малоизвестными людьми, предлагает образцы поведения, которым та стремится соответствовать, формирует новые потребности, показывает пути удовлетворения желаний. Для большинства российских людей сегодня эфирное телевещание – общедоступный источник информации. Детская аудитория не исключение: телевидение стало неотъемлемой частью жизни современных детей. Оно вызывает  интерес, даже малышей, и оказывает на них, по мнению психологов
,  существенное влияние. Чтобы усилить позитивное развивающее воздействие, многие современные телепрограммы строятся с учетом научных исследований детской психологии. 

Тема детского телевидения является актуальной на сегодняшнее время. Развитие, информирование, воспитание и образование детей всегда остро обсуждается в обществе. Телевидение – это один из инструментов воспитания детей.
В России проживает 29839 тысяч человек в возрасте от 0 до 18 лет
. О популярности телевидения у Россиян говорят измерения TNS. В среднем объем телесмотрения за один день  составляет 3 часа 40 минут
. Дети, особенно дошкольного возраста, находясь рядом со своими родителями, также участвуют в просмотре тех или иных телевизионных передач. Дети смотрят не только детские передачи.  

Благодаря, опубликованному годовому отчету по детскому телевидению
  мы можем говорить о том, что дети недалеко ушли от взрослых по количеству часов потраченных на просмотр телевизора. «В 2011 году каждый ребенок в возрасте от 4 до 14 лет на просмотр телепрограмм в среднем тратил 2 час. 10 мин. ежедневно». 
 

Естественно, в связи с этим, мы можем говорить о том, что дети в России активно потребляют телевизионный контент. Поэтому изучению существующего детского телевидения стоит уделить особое внимание. 

Изучение рынка детских телеканалов одна из наиболее перспективных тем. Большое внимание детскому телевидению уделяет государство. В 2010 году был создан телеканал «Карусель», который вошел в первый мультиплекс  цифрового телевидения России. Государство предпринимает меры по защите детей от негативного контента на телевидении. В сентябре 2012 года вступил в силу Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». 

Детское телевидение в России сейчас переживает подъем: появляются специализированные каналы для детей, которые 24 часа в день демонстрируют телевизионные программы, фильмы, мультфильмы. Подготовка передач для детей осуществляется под контролем детских психологов, растет возможность интерактивности для юных телезрителей. Главная особенность современных детских телеканалов в том, что они в свою сетку вещания включают программы, как и для самых маленьких, так и для детей подросткового возраста. 
Телевидение для детей в Германии существует уже более пяти десятилетий. За все это время структура и оформление детских программ существенно изменилось.  После появления в 1980-х годах частных телевизионных компаний, конкуренция между отдельными каналами возрастает. Дети теперь не просто обычные зрители. Они становятся покупателями, следовательно, интерес к программам для детей резко возрастает
. Сегодня 90% домохозяйств в Германии имеют хотя бы один телевизор
. Половина из них имеет кабельное или спутниковое телевидение. 29% процентов детей, проживающих в семьях, имеют собственный телевизор и могут самостоятельно принимать решения о просматриваемых программах.
 
Научная новизна курсовой работы заключается в том, что такого рода сравнительный анализ проводится впервые. Ранее в научных трудах не сравнивалась детские телеканалы России и Германии.

В своей работе мы попытаемся наиболее полно раскрыть исторические периоды в развитии детского телевидения. А также представим современные детские телеканалы. Сравним два ведущих детских телеканала России и Германии «Карусель» и «KI.KA». 
Объект исследования – детские телевидение России и Германии. 

Предмет исследования – тенденции развития детских телеканалов России и Германии.
Цель исследования – провести сравнительный анализ существующих детских телеканалов России и Германии. 
Для достижения поставленной цели необходимо выделить ключевые моменты, полезные для осуществления данного исследования.

 Исходя из этого, мы определили конкретные задачи данного исследования: 

· рассмотреть историю детского телевидения России и Германии;

· выделить основные периоды в истории развития детского телевидения в России и Германии;
· изучение литературы по теме исследования;

·  изучение законодательства, регулирующее  детское телевидение в России и Германии (законы, постановления правительства, указы президента и др.);
· рассмотреть современные детские телеканалы России и Германии. 
Теоретическая база  сложилась из нескольких теорий: 

· Теория и история телевидения: Егоров В.В
., Кузнецов Г.В
., Цвик В.Л.
 и др.

· Теория и история детского телевидения: Галочкина А.Г
., Когатько А.Г
., Юровский А.Я.
 и др.

· Теория детской аудитории: Баженова Л.М.,
 Собкин В.С.,
 Цымбаленко С.Б.,
 Шариков А.В., 
 Щеглова С.Н.

· Возрастная психология: Выготский Л.С
., Эльконин Д.Б
., Эриксон Э. Х.
 и др. 

Эмпирическая база представляет собой: 

· документы и публикации по детскому телевидению;
· архивные видеозаписи детских программ;

· сайты, посвященные детским программам и телеканалам в России и Германии;
· экспертное интервью (Ермилов А.Е.,  Ермолаева О.Я., Ковалева Е.А., Кравченко Л.П., Соколова Е.С.,  Цымбаленко С.Б., Черняева Т.К., Шевелев Г.А.);  
· статистические данные по детскому телевидению.

Материал, собранный по истории и современному состоянию детского телевидения России и Германии можно использовать в качестве учебного материала для студентов кафедры журналистики. Производители программ для детей могут опираться на полученные в ходе исследования данные. Все выше изложенное составляет практическую значимость нашей дипломной работы. 

Гипотезы: 
1. История и периодизация детского телевидения, как в России, так и в Германии неразрывно связана с состоянием общества и развитием этих стран;

2. Историю детского телевидения России и Германии можно разделить на три периода:  

· до Второй мировой войны;

· 1945-1990 гг. Разделение Германии на ГДР и ФРГ,  детское телевидение в СССР;

· 1990-2010 гг. Объединение ФРГ и ГДР, распад СССР, телевидение России. 

3. Современные детские телеканалы Германии более дифференцированы, чем детские телеканалы в России. 
При написании дипломной работы мы использовали различные методы.

Теоретические: сравнительный метод; историко-генетический метод, историко-хронологический метод, историко-типологический метод, анализ научной литературы, документов и публикаций, периодизация.
Эмпирические: анализ документов и публикаций, изучение архивных видеозаписей, размещенных в интернете, экспертное интервью. 
Апробация работы 

Основные результаты работы по изучению детского телевидения были изложены автором в трех выступлениях на научных конференциях и в двух соответствующих публикациях тезисов. Выступления состоялись на следующих конференциях: 

Основные результаты работы по изучению детского телевидения были изложены автором в трех выступлениях на научных конференциях и в двух соответствующих публикациях тезисов. Выступления состоялись на следующих конференциях: 

1. XI международная конференция студентов и аспирантов Санкт-Петербургского государственного университета «Средства массовой информации в современном мире: молодые исследователи», Санкт-Петербург, 5-7 марта 2012 г. Сообщение на тему: «Современное состояние детских телеканалов России и Германии».
2. X международная конференция студентов и аспирантов Санкт-Петербургского государственного университета «Средства массовой информации в современном мире: молодые исследователи», Санкт-Петербург, 3-5 марта 2011 г. Сообщение на тему: «Особенности развития детского телевидения на современном этапе».
3. XI ежегодная конференция Сообщества профессиональных социологов «Поле социологии в России и мире: кризис, критика, изменения». Секция: «Дети и подростки в контексте медиакоммуникаций: актуальные проблемы», Москва, 16 марта 2013 г. Сообщение на тему: «Обзор детских телеканалов России: контент и аудитория». 
По материалам выступлений были опубликованы тезисы:

1. Шохина Н.В. Современное состояние детских телеканалов России и Германии // Средства массовой информации в современном мире: молодые исследователи: материалы XI международной конференции студентов и аспирантов (5-7 марта 2012 года) / Под ред. М.А. Бережной; сост. А. Березовская. – СПб.: С.-Петерб. гос. ун-т, 2012. – С.224-226.
2. Шохина Н.В. Особенности развития детского телевидения на современном этапе // Средства массовой информации в современном мире: молодые исследователи: материалы X международной конференции студентов и аспирантов (3-5 марта 2011 года) / Под ред. Б.Я. Мисонжникова; сост. О.А. Никитина. – СПб.: С.-Петерб. гос. ун-т, 2011. – С. 266-267. 

 Основное содержание работы 
Дипломная работа состоит из введения, трех глав, заключения и списка литературы. Во введении сформулированы цели и основные задачи работы, обоснована актуальность тематики исследований, изложены научная новизна и практическая значимость полученных результатов. В первой главе нашей работы посвященной феномену детского телевидения, мы рассмотрели понятие детского телевидения, провели типологию детских телеканалов, основываясь на нескольких теориях по типологии телевизионных программ, представленных Свитич Л.Г.
, Кузнецовым Г.В.
, Юровским А.Я
. рассмотрели функции телевидения и переложили их на детское телевидение. Основываясь на социологических исследованиях, мы проанализировали, какие программы, и телеканалы являются наиболее востребованными у детей и подростков.   Мы обратились к теории и практике психологической науки. Кратко представили основных ученых занимающихся возрастной периодизацией.  Выбрали базовую для исследования периодизацию детского развития. Предоставили психологические особенности детского развития на разных возрастных этапах жизни. Основываясь на исследовании Баженовой Л.М., Собкина В.С.,
 Шарикова А.В.
, рассмотрели возрастную периодизацию телевизионных предпочтений. 

Во второй главе мы рассмотрели историю детского телевидения России и Германии, начиная с 1930-х годов. 

В третий главе мы рассмотрели все телеканалы, которые в настоящее время осуществляют свое вещание в России и Германии. Отметили законы, касающиеся детского телевидения, которые сейчас имеют силу. Сравнили два ведущих детских телеканала России и Германии «Карусель» и «KI.KA». 

Глава 1.  Феномен детского телевидения

1.1 Типология и функции детского телевидения
«Детское телевидение – это система направленных телепрограмм, адресованных самому юному поколению зрителей – дошкольного, школьного, подросткового и юношеского возраста, -  пишет авторитетный исследователь телевидения Егоров В.В. -  Цель таких программ – всестороннее воспитание и образование детей и юношества. По жанрам и формам детское телевидение весьма многообразно: сказки, публицистические программы, приключенческие, научно-фантастические, научно-популярные фильмы, викторины, конкурсы, мультфильмы»
.

Типологизировать детские программа и телеканалы можно не только по жанрам. Согласно определению, представленном в «Большой советской энциклопедии», типология – это вычленение в группы предметов самых характерных общих признаков и создание на основе этих общих признаков какого-то типа или модели. Типологизировать можно практически все, от природных явлений, до материальных объектов. Главное в этом процессе – выделить общие признаки и объединить, руководствуясь ими наиболее подходящие к каждой группе объекты

Как пишет в своих работах Свитич Л.Г., в журналистике выделяют 5 характерных типологических признаков, по которым можно охарактеризовать любое СМИ
: 

-по характеру аудитории;

-по предметно-тематической направленности;

-по целевому назначению;

-по времени выхода;

-по периодичности.

Как видно, вышеназванные признаки нацелены, прежде всего, на бумажные СМИ, однако мы перенесем их в телевизионную среду. Основная структурная единица – телевизионный канал. 
1. По функциональному назначению: культурно-просветительские телеканалы, информационные телеканалы, развлекательные телеканалы, образовательные телеканалы, научно-популярные телеканалы и т.д; 
2. По  целевому назначению: детские, мужские, женские, молодежные и т.д;
3. По способу трансляции: эфирное, спутниковое, кабельное, через    Интернет IPTV, через мобильные устройства; 

4. По территориальному основанию: международные, общероссийские, региональные, межрегиональные, местные; 
5. Источник финансирования: государственный телеканал, платный, общественный, коммерческий и т.д.

В контексте данной работы мы ограничимся только этой классификации.  Представленная классификация - результат объединения нескольких классификаций представленные такими учеными и теоретиками как: Юровский А.Я. и  Свитич Л.Г. 

На наш взгляд, после классификации детских телеканалов необходимо проанализировать функции детского телевидения. 

Телевидение, а особенно детское телевидение – это сложный механизм, имеющий определенные цели и функции. Для начала, нам показалось необходимым рассмотреть функции телевидения вообще. В итоге, мы дадим характеристику, могут ли функции телевидения быть характерны и для детского телевидения. Мы будем опираться на функции телевидения, предложенные Г.В. Кузнецовым
. 

1. Информационная функция; 

2. Пропагандистская  функция;
3. Функция социального управления;
4. Организаторская функция;
5. Рекреативная функция;
6. Культурно-просветительская функция;
7. Образовательная функция;

8. Интегративная функция. 

О предназначении телевизионных программ для детей ведется много споров. Все функции, которые допустимы и реализуются на телевидении для взрослых, в какой-то мере можно применить и для детей. Однако, стоит отметить, что большинство функций применимы только для подростков. 
Информационная функция может реализовываться, только для аудитории 15-16-ти летнего возраста. Именно в этом возрасте, дети начинают воспринимать информацию на том же уровне что и взрослые. В более младшем возрасте дети не разграничивают подаваемый телевизионный материал на: информационный и не информационный. Это же характерно и для таких функций как: интегративная, пропагандистская, социального управления, организаторская функция. 

Для детей младшего возраста, можно говорить о реализации телевидением таких функций как: рекреативная, культурно-просветительская и образовательная. 
Доверие маленьких зрителей к телевидению намного сильнее, чем у взрослых. Телевидение в определяющей степени формирует у детей мировоспитание, социально-культурные, нравственные ценности, а так же отношение к собственной стране. 
1.2. Аудитория детского телевидения
 Современные телеканалы, которые находятся в общем доступе, ориентируются в основном на взрослое население. Детская аудитория оказывается не слишком привлекательной для рекламодателей, в связи с этим детские программы становятся не выгодными. 
На XI ежегодной конференции сообщества профессиональных социологов, на секции: Дети и подростки в контексте медиакоммуникаций: актуальные проблемы, А.В. Шариков представил данные на основе электронных измерений телесмотрения компании TNS в 2012 году в городах с населением больше 100 тысяч человек. 

          Таблица 1.

Среднесуточное время телесмотрения среди российских детей и подростков в 2012 году.                                                                       
	Возрастная группа
	Среднесуточное время телесмотрения среди всех в группе
	Среднесуточный процент смотревших телевизор в группе
	Среднесуточное время телесмотрения среди тех, кто смотрел ТВ

	4-5 лет
	2:00
	62,6%
	3:12

	6-8 лет
	2:22
	64,1%
	3:41

	9-11 лет 
	2:29
	65,6%
	3:46

	12-14 лет
	2:21
	63,0%
	3:44

	15-17 лет
	1:55
	60,1%
	3:11


Исходя из этих данных, мы можем говорить о том, что, несмотря на то, что Интернет уже имеет огромное значение в жизни детей, телевизор не теряет своих позиций. Какие же телеканалы и программы смотрят юные зрители? Ниже мы приведем несколько таблиц на разные возрастные группы самых рейтинговых передач в 2012 году по данным TNS.

Таблица 2.

Возраст 4-5 лет. Самые рейтинговые передачи в 2012 году.

	№
	Название передачи
	Канал
	Дата
	Время выхода
	Рейтинг, %
	Доля аудитории, %

	1
	В поисках Немо м\ф (США, Австралия)
	СТС
	17.03.12
	19:06
	19,6
	65,0

	2
	Шрек. Страшилки м\ф (США)
	СТС
	24.03.12
	20:34
	17,7
	54,9

	3
	Спокойной ночи, малыши!
	Россия1
	21.02.12
	20:51
	15,4
	47,0

	4
	История игрушек – 2 м\ф
	СТС
	09.01.12
	13:39
	15,1
	52,3

	5
	Алиса в стране чудес х\ф (США)
	СТС
	09.01.12
	20:59
	15,0
	69,0

	6
	Шрек-2 м\ф (США)
	СТС
	04.01.12
	16:30
	14,7
	63,5

	7
	Ералаш
	СТС
	04.01.12
	16:24
	14,5
	71,8

	8
	Лесная братва м\ф (США)
	СТС
	01.05.12
	14:28
	14,3
	59,4

	9
	Спокойной ночи, малыши!
	Россия1
	11.01.12
	20:49
	14,2
	43,3


Как мы видим, у детей в возрасте от 4-5 лет, наиболее просматриваемыми являются мультфильмы иностранного производства.  Исключение составляет программа «Спокойной ночи, малыши!». Неудивительным является и то, что наибольшее количество юных телезрителей смотрели телеканал СТС, где 13% процентов эфира составлял показ мультипликационных фильмов и сериалов.  
Таблица 3.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             

Возраст 6-8 лет. Самые рейтинговые передачи в 2012 году.

	№
№
	Название
	Канал
	Дата
	Время  выхода
	Рейтинг, %
	Доля аудитории, %

	1
	Корпорация монстров м\ф (США)
	СТС
	25.02.12
	19:14
	18,5
	59,2

	2
	Шрек м\ф (США)
	СТС
	02.01.12
	21:35
	16,0
	52,1

	3
	Три богатыря и шамаханская царица м\ф
	СТС
	28.01.12
	19:30
	15,4
	50,5

	4
	Шрек. Страшилки м\ф (США)
	СТС
	02.01.12
	21:15
	15,1
	56,9

	5
	Новогоднее поздравление Президента РФ В.В. Путина
	Первый канал


	31.12.12
	23:56
	14,0
	32,8

	6
	Шрек-3 м\ф (США)
	СТС
	04.01.12
	21:13
	14,0
	50,3

	7
	Шрек-2 м\ф (США)
	СТС
	03.01.12
	21:14
	13,9
	49,9

	8
	Лило и Стич м\с (США)
	Канал Дисней

	31.08.12
	10:45
	13,5
	63,2


В данной возрастной группе у нас остаются популярными мультфильмы иностранного производства, на первом месте оказывается отечественный мультфильм и что самое интересное, на пятом месте появляется новогоднее поздравление Президента. Возможно, это связано с тем, что дети в новогоднюю ночь просматривают контент вместе с родителями. Стоит обратить внимание на то, что помимо телеканала СТС, на последней строчке появился телеканал «Дисней», который является детским. К детским телеканалам мы вернемся чуть позже. 

Таблица 4.

Возраст 9-11 лет. Самые рейтинговые передачи в 2012 году.

	№
	Название
	Канал
	Дата
	Время  выхода
	Рейтинг, %
	Доля аудитории, %

	1
	Новогоднее поздравление Президента РФ В.В. Путина
	Первый канал
	31.12.12
	23:56
	18,9
	48,2

	2
	Закрытая школа. Заставь себя жить. т/с
	СТС
	10.04.12
	20:57
	16,9
	56,1

	3
	Закрытая школа. Заставь себя жить. т/с
	СТС
	03.09.12
	21:00
	16,3
	48,0

	4
	Закрытая школа. Заставь себя жить. т/с
	СТС
	13.09.12
	20:59
	15,3
	54,4

	5
	Шоу дятла Вуди м/с (США)
	СТС
	12,01.12
	14:28
	15,0
	63,7

	6
	Дневник доктора Зайцевой т\с
	СТС
	13.02.12
	20:59
	14,8
	47,0

	7
	Шрек. Страшилки м\ф (США)
	СТС
	24.03.12
	20:34
	14,7
	55,5


В данной возрастной группе, поздравление Президента оказывается на первом месте. Характерно для этого возраста и просмотр сериалов на телеканале СТС. Стоит отметить также то, что сериал «Дневник доктора Зайцевой» являются сериалом для взрослых. Данный факт может иметь несколько причин. Подросток стремится к взрослению, поэтому ориентируется на контент для взрослых. Вторая причина, возможно, дети «подключаются» к просмотру таких сериалов вместе с взрослыми. 

Таблица 5.

Возраст 12-14 лет. Самые рейтинговые передачи в 2012 году.

	№
	Название
	Канал
	Дата
	Время выхода
	Рейтинг, %
	Доля аудитории, %

	1
	Закрытая школа. Выпускной т/с
	СТС
	13.09.12
	20:59
	18,4
	54,4

	2
	Закрытая школа. Выпускной т/с
	СТС
	18.09.12
	20:58
	16,9
	57,5

	3
	Закрытая школа. Выпускной т/с
	СТС
	10.09.12
	20:57
	16,8
	59,7

	4
	Закрытая школа. Выпускной т/с
	СТС
	06.09.12
	21:01
	16,7
	61,5

	5
	Закрытая школа. Выпускной т/с
	СТС
	20.09.12
	21:00
	15,5
	54,3

	6
	Закрытая школа. Развязка т/с
	СТС
	13.11.12
	19:59
	15,3
	52,1

	7
	Кухня т\с
	СТС
	13.11.12
	20:59
	15,2
	53,0

	8
	Закрытая школа. Развязка т/с
	СТС
	14.11.12
	19:59
	15,1
	50,6


Таблица 6.

Возраст 15-17 лет: Самые рейтинговые передачи в 2012 году.

	№
	Название
	Канал
	Дата
	Время выхода
	Рейтинг, %
	Доля аудитории, %

	1
	Новогоднее поздравление Президента РФ В.В. Путина
	Первый канал
	31.12.12
	23:56
	15,1
	39,6

	2
	Футбол. Чемпионат Европы 2012. Польша- Россия
	Первый канал
	12.06.12
	22:33
	12,4
	61,1

	3
	Праздник кунг-фу панды м/ф (США)
	СТС
	04.01.12
	20:50
	10,7
	40,8

	4
	Зайцев +1 т/с
	ТНТ
	09.02.12
	20:31
	10,1
	35,1

	5
	Уральские пельмени
	СТС
	22.07.12
	22:44
	9,4
	44,3

	6
	Человек-паук-3. Враг в отражении х/ф (США)
	СТС
	25.03.12
	20:58
	9,3
	48,3

	7
	Реальные пацаны т/с
	ТНТ
	27.02.12
	20:31
	9,3
	35,0

	8
	Интерны т/с
	ТНТ
	09.04.12
	20:00
	9,3
	49,4


Стоит отметить, что у двух возрастных категорий 12-14 лет и 15-17 лет выбор передач очень похож. Это в основном сериалы, а в случае категории 12-14 лет это только сериалы. Также просматривается явное предпочтение перед телеканалами – это СТС и ТНТ. Тот факт, что в категории 15-17 лет, одну из лидирующих позиций занимает трансляция футбольного матча, подтверждает теорию о том, что в данном возрасте у детей появляется интерес к спорту, состязаниями, викторинам. 

 «Только 0,4% от всего эфира составляли собственно «телепередачи для детей», и большая часть этих программ выходила не каждый день, а 1-2 раза в неделю. Художественные фильмы для детей составляли 1% от общего объема российского телевизионного эфира, или 2,5% от объема всех художественных фильмов на эфирном телевидении»
.

Что касается детских телеканалов, то, несмотря на то, что в России их достаточное количество, возможность просматривать их есть лишь у сравнительно небольшого числа людей. В основном вещание таких телеканалов осуществляется платно: спутник, кабель, Интернет-телевидение, мобильные приложения. Стоит отметить также то, что не во всех платных пакетах спутникового и кабельного телевидения есть полный перечень детских телеканалов. Наиболее распространены подключения на пакеты, в которых содержится 1-2 детских телеканала. По данным электронных измерений телесмотрения детей в 2013 года, среднесуточная продолжительность просмотра у детей (от 4 до 17 лет) 224 минуты. По количеству человек, смотревших телеканал минимум 1 минуту хотя бы 1 раз с января по март 2013 года, безусловным лидером стал телеканал «Карусель» (45349 тысяч человек).  Он обогнал по количеству телезрителей такие эфирные каналы, как «РБК-ТВ», «Моя планета», «Дом кино», «МИР» и т.д.
 

В отраслевом докладе «Телевидение для детей в России. Исследование особенностей производства, формирования и распространения программ. Мировой опыт. Отраслевой доклад», представленном на сайте www.fapmc.ru
 показан охват крупнейших каналов для детей, подростков и молодежи (Россия, май-июнь 2012 год, аудитория 4-12 лет).  

Таблица 7.

Охват крупнейших каналов для детей, подростков и молодежи

	Канал
	Прием (%)
	Накопленный охват
	Среднемесячный охват
	Суточный охват
	Рейтинг (тыс.)

	
	
	Тыс.
	%
	Тыс.
	%
	Тыс.
	%
	

	Disney
	73
	48927
	73,5
	36626
	55,5
	6300
	9,5
	222,8

	Карусель
	66
	38805
	58,3
	28479
	42,8
	4050
	6,1
	77,6

	Nickelodeon
	22
	10934
	16,4
	6877
	10,3
	1144
	1,7
	46,7

	Детский мир
	29
	14338
	21,5
	9140
	13,7
	1146
	1,7
	12,3

	Cartoon Network
	15
	6740
	10,1
	3569
	5,4
	372
	0,6
	11,0

	Мультимания
	15
	6390
	9,6
	3350
	5
	281
	0,4
	5,7

	Детский
	18
	7960
	12
	4611
	6,9
	461
	0,7
	5,5

	Радость моя
	15
	6706
	10,1
	3481
	5,2
	275
	0,4
	2,3

	Знание
	18
	7656
	11,5
	4212
	6,3
	337
	0,5
	1,7

	Улыбка ребенка
	14
	5024
	7,5
	2426
	3,6
	145
	0,2
	0,6


К анализу детских телеканалов мы вернемся чуть позже. Сейчас мы можем говорить о том, что существующие телеканалы для детей не лишены аудитории. В тех семьях, где установлено платное телевидение, данные телеканалы просматриваются. Без внимания остаются те дети, в семьях которых по разным причинам не установлено платное телевидение. В связи с этим, дети потребляют контент для взрослых на эфирных телеканалах.

1.3 Психологические основы детского телевидения
Изучение телевидения для детей предполагает обращение к теории и практике психологической науки. Подготовка передач, адресованных юной аудитории, требует понимания основных закономерностей и этапов психического развития ребенка.

К концу XIX века сложились объективные условия, стимулировавшие интерес к психологии человека, и, как следствие, развитие психологической науки. Новый уровень общественной жизни потребовал изменений в сфере образования и воспитания. Вопрос о том, как и во имя каких целей, обучать и воспитывать детей, приобрел острую актуальность. Но ответить на него, не изучив детство как психологический феномен, оказалось невозможным. Задача понимания ребенка была осознана как первоочередная. Эти обстоятельства, а также стремление разобраться во внутреннем мире взрослого человека, в происхождении «взрослых» проблем, побудило ученых обратиться к изучению детской психологии. 

Детская психология — учение о периодах детского развития, их смене и переходах от одного возраста к другому. Важными составляющими предмета детской психологии являются раскрытие общих закономерностей психического развития в онтогенезе, установление возрастных периодов этого развития и причин перехода от одного периода к другому
.

Факторы психического развития

Возрастная психология отмечает количественные и качественные изменения, которые происходят в психике детей при их переходе из одной возрастной группы в другую. Обычно эти изменения охватывают значительные периоды жизни, от нескольких месяцев для младенцев до ряда лет для детей старшего возраста. Эти изменения зависят от так называемых «постоянно действующих» факторов: биологического созревания и психофизиологического состояния организма ребенка (достигнутого уровня интеллектуального и личностного развития). Факторы психического развития являются составляющей предмета возрастной психологии.

Особую роль в понимании законов возрастного развития детей играют понятия ведущего вида деятельности и ведущего типа общения. Ведущий вид деятельности ребенка определяет развитие его познавательных процессов. Ведущий тип общения определяет формирование основных черт личности. С возрастом ведущие виды деятельности и общения ребенка меняются, увеличивается их разнообразие
.

Вопросу периодизации психического и психологического развития посвящены многие работы как зарубежных (Л. Колберг, Г. Крайг, З.Фрейд, Э.Эриксон и др.), так и отечественных исследователей (П.П. Блонский, Л.С. Выготский, А.В. Петровский, В.И. Слободчиков, Д.Б. Эльконини и др.). 

Л.Ф.Обухова обобщила существующие концепции периодизации психического развития, которые представила в виде таблицы
. В таблице отражены основные парадигмы, в рамках которых были сформированы концепции, и основные структурные составляющие концепций: источник, условия и движущие силы развития, форма, специфика и ход развития. 

Таблица 8.

Параметры развития и их понимание в разных научных концепциях

	Парадигма
	Естественнонаучная
	Культурно-историческая

	Психологи
	Ст. Холл, К. Бюлер, Э. Торндайк, В. Штерн, К. Коффка, З. Фрейд, Ж. Пиаже, А. Бандура, Э. Эриксон и др.
	Л.С. Выготский, А.Н. Леонтьев,  А.В. Запорожец, Д.Б. Эльконин, М.И. Лисина, П.Я. Гальперин, В.В. Давыдов.

	Ход развития
	От индивидуального к социальному
	От социального к индивидуальному (индивидуализация). Закон развития высших психических функций и его следствие – зона ближайшего развития.

	Условия
	Наследственность и среда
	Морфофизиологические особенности мозга и общение.

	Источник
	Внутри индивида (в его природе)
	Вне индивида (в его среде)

	Форма развития
	Приспособление к среде (адаптация)
	Присвоение общественно-исторического опыта

	Специфика развития
	Разные формы концепции рекапитуляции:

1)теория повторения;

2)теория полезности;

теория соответствия
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Разница в два-три года у взрослых не ощущается так, как у детей. У пяти-, десяти-, двенадцатилетних зрителей абсолютно разные увлечения, интеллектуальные и психологические возможности. 

Процесс развития ребенка нельзя искусственно ускорять: ведь созревание требует времени. «Обучение, так или иначе, должно быть согласовано с уровнем развития ребенка» - писал Л.С. Выготский. Грамоте можно начинать обучать ребенка только с определенного возраста, с определенного возраста ребенок становится способным к изучению алгебры»
. 

Мы выбрали в качестве базовой для исследования периодизацию детского развития, предложенную Д.Б. Элькониным
. Она соответствует реалиям современной российской действительности: учитывает такие важные моменты социализации, как начало школьного образования, переход в средние, а затем старшие классы
.

Эльконин рассматривал возраст как «относительно замкнутый период, значение которого определяется, прежде всего, его местом и функциональным значением на общей кривой детского развития»
. Д.Б. Эльконин использовал понятие ведущая деятельность разработанное А.Н. Леонтьевым, как критерий выделения психологического возраста. В каждом возрасте имеется система различных видов деятельности, но ведущая занимает в ней особое место. 
Д.Б. Эльконин представляет свою периодизацию психического развития так: 

1) кризис новорожденности;

2) младенчество (2 месяца – 1 год) – непосредственно-эмоциональное общение со взрослым;

3) кризис одного года;

4) ранний возраст (1-3 года) – орудийно-предметная или предметно-манипулятивная деятельность;

5) кризис трех лет;

6) дошкольный возраст (3-7 лет) – ролевая игра;

7) кризис семи лет;

8) младший школьный возраст (7-10 лет) – учебная деятельность;

9) кризис 11-12 лет;

10) подростковый возраст (11-15 лет) – интимно-личное общение со сверстниками;

11) кризис 15 лет. 

Все виды деятельности Д.Б. Эльконин разделил на два типа, в зависимости от доминирующей системы отношений: «ребенок – общественный предмет» и «ребенок – общественный взрослый»
. 
Приведенная ниже схема может стать основой возрастно–психологической типологии зрительской аудитории, которую необходимо учитывать при подготовке телепрограмм для детей. 

Для успешной работы создателям детских программ нужно отталкиваться от типологии своей аудитории. Эффективность творческих усилий зависит от того, насколько точно тематика и форма передач попадает в сферу интересов детской группы.

Психологические особенности детского развития

Младенчество (от 0 до 1 года)

В младенческом возрасте у человека преобладают безусловные рефлексы: пищевые, защитные и ориентировочные. К концу первого месяца жизни появляются и первые условные рефлексы. Слу​ховое сосредоточение появляется на 2—3-й неделе. Рез​кий звук, скажем, хлопнувшей двери, вызывает прекра​щение движений ребенка, он замирает и замолкает. Поз​же, на 3—4-й неделе, такая же реакция возникает на го​лос человека. В это время ребенок не только сосредоточи​вается на звуке, но и поворачивает голову в сторону его источника. Зрительное сосредоточение, появляющееся на 3—5-й неделе, внешне проявляется так же: ребенок зами​рает и задерживает взгляд (разумеется, недолго) на яр​ком предмете. В 4 месяца ребенок не просто видит, но уже смотрит: активно реагирует на увиденное, двига​ется и издает радостные звуки
. К концу 1 года ребенок понимает 10—20 слов, про​износимых взрослыми, и сам произносит одно или несколь​ко своих первых слов, сходных по звучанию со словами взрослой речи. С появлением первых слов начинается но​вый этап в психическом развитии ребенка.

Раннее детство (от 1 до 3 лет)

К двум годам ребенок понима​ет почти все слова, которые произносит взрослый, называя окружающие его предметы. Поскольку ребенок активно познает мир вещей, манипуляции с предметами для него — наиболее значимая деятельность, а освоить новые действия с предме​тами он может только совместно со взрослым. Для того, чтобы он по​нял рассказ или сказку, содержание которых выходит за пре​делы непосредственно воспринимаемой им ситуации, нужна дополнительная работа — взрослые должны этому специаль​но научить
.

Помимо речи в раннем возрасте развива​ются другие психические функции — восприятие, мышле​ние, память, внимание. Раннее детство интересно тем, что среди всех этих взаимосвязанных функций доминирует вос​приятие. В этот период в процесс активного восприятия включа​ется память. В основном это узнавание, хотя ребенок уже может и непроизвольно воспроизводить увиденное и ус​лышанное раньше — ему что-то вспоминается. 

Помимо собственно предметных действий для развития ребенка раннего возраста важны и такие, как рисование и игра. Ведущая деятельность в этот период — предметно-манипулятивная. Играя, ребенок манипулирует предметами, в том числе игрушками, сосредоточиваясь на самих дей​ствиях с ними. Тем не менее, в конце раннего возраста в своих первоначальных формах уже проявляется игра с сю​жетом. Это так называемая режиссерская игра, в которой используемые ребенком предметы наделяются игровым смыслом. Скажем, кубик, провозимый с рычанием по сто​лу, превращается в глазах мальчика в машину. Такие игры непродолжительны и возникают эпизодически, для них характерны примитивность сюжета и однообразие выпол​няемых действий. Но на следующем возрастном этапе они станут одним из источников сюжетно-ролевой игры
.

Для развития игры важно появление символических или замещающих действий. На третьем году он уже спо​койно играет рядом с другим ребенком, но моменты об​щей игры кратковременны, ни о каких правилах игры речи быть не может. Лучше всего детям удаются такого типа «игры», как совместные прыжки на кровати.

Развитие дошкольника (от 3-х до 7 лет)

Отделение ребенка от взрослого, которое происходит примерно на третьем году жизни, создает предпосылки для создания новой ситуации развития. Впервые маленький человек выходит за пределы семейного круга и устанавливает отношения с миром взрослых людей. Однако в полной мере сотрудничать с внешней средой ему пока не под силу. Единственный путь, который позволяет самостоятельно познавать окружающий мир – воссоздание реальных отношений в сюжетно-ролевой игре
.

Игра – ведущий тип деятельности дошкольника. Она дает возможность ориентации во внешнем мире, которую никакая другая деятельность дать не может. Сущность всякого моделирования, считал Д.Б. Эльконин, состоит в воссоздании объекта в другом, не натуральном материале, в результате чего в объекте выделяются такие стороны, которые становятся предметом специального рассмотрения, специальной ориентировки
.

Помимо игры дошкольники проявляют интерес к рисованию и элементарным формам труда. Специфическими видами деятельности для этого возраста считаются восприятия сказки и начальные формы обучения. 

Итак, на границе раннего и дошкольного детства впер​вые возникает игра с сюжетом. Это уже известная нам ре​жиссерская игра. Одновременно с ней или несколько поз​же появляется образно-ролевая игра. В ней ребенок вообра​жает себя кем угодно и чем угодно и соответственно дей​ствует. Но, обязательным условием развертывания такой игры является яркое, интенсивное переживание ребенка.  
Изобразительная деятельность ребенка давно стала предметом изучения художников, педагогов и психологов. Дети часто находят себя в рисовании, снимая, таким образом, эмоциональный блок, тормозящий развитие. Художественная работа может не нести никакой эстетической ценности, но глубинный смысл такой деятельности – творчество – чрезвычайно важен для формирования личности. 

Примерно за год или два до поступления в школу к названным видам деятельности добавляется еще один — учебная деятельность
. В старшем дошкольном возрасте можно встретить практически все виды игр, которые обнаруживаются у детей до поступления в школу. При наиболее бла​гоприятных вариантах развития детей к моменту поступле​ния в школу они способны управлять своим поведением в целом, а не только отдельными действиями.

Младший школьный возраст (от 7 до 10 лет) 

Младший школьный возраст называют вершиной детства. Ребенок сохраняет много детских качеств — легкомыслие, наивность, взгляд на взрослого снизу вверх. Но он уже начинает утрачивать детскую непосредственность в поведении, у него появляется другая логика мышления. С поступлением ребенка в школу его развитие начинает определяться учебной деятельностью, которая становится ведущей. Эта деятельность определяет характер других видов деятельности: игровой, трудовой и общения. Каждый из четырех названных видов деятельности имеет свои особенности в младшем школьном возрасте
.

Становление учебных мотивов оказывают влияние на развитие игровой деятельности. Дети 3-5 лет получают удовольствие от процесса игры, а в 5-6 лет — не только от процесса, но и от результата, т.е. выигрыша. В игровой мотивации смещается акцент с процесса на результат; кроме того, развивается мотивация достижения
.

Игры приобретают более совершенные формы, превращаются в развивающие. Индивидуальные предметные игры приобретают конструктивный характер, в них широко используются новые знания. В этом возрасте важно, чтобы младший школьник был обеспечен достаточным количеством развивающих игр и имел время для занятий ими.

Сам ход развития детской игры приводит к тому, что игровая мотивация постепенно уступает место учебной, при которой действия выполняются ради конкретных знаний и умений, что, в свою очередь, дает возможность получить одобрение, признание взрослых и сверстников, особый статус.

Старший подростковый возраст (от 11 до 15 лет)

Этот возраст очень часто называют «трудным», переходным. Своеобразие социальной ситуации развития подростка состоит в том, что он включается в новую систему отношений и общения с взрослыми и сверстниками, занимая среди них новое место, выполняя новые функции.

В этом возрасте доминирующей становится потребность в общении со сверстниками и потребность в самоутверждении. Для подростка важным становится мнение товарищей. Во всех своих действиях и поступках он ориентируется, прежде всего, на это мнение. В подростковом возрасте ярко начинает проявляться самостоятельность, учащиеся многое делают самостоятельно и стремятся расширить сферу такой деятельности. В этом они находят возможность удовлетворения бурно развивающейся потребности быть и считаться взрослыми
.

В подростковом возрасте у ребенка происходит демонстративное отмежевание от детства, постоянное и активное самоутверждение на позиции «я – взрослый». Поэтому в энергичной самостоятельной деятельности подростки видят средства приближения к идеалу взрослости.

Для подростка характерно повышенное внимание к себе и своим переживаниям. Что зависит от его стремления удовлетворять тем требованиям, которые он предъявляет к своей личности, и которые предъявляют к нему окружающие. А так же от той большой чувствительности и эмоциональности, которые свойственны подросткам
.

В целях постепенного перехода от детства к взрослости необходима особая переходная форма жизнедеятельности подростков. В качестве таковой может выступать ролевая игра, т.к. в игровой роли играющий воспроизводит не содержание социальной роли, а «усвоение общественного опыта» и реализация собственной сущности производится человеком посредством выполнения той или иной социальной роли в процессе деятельности. Лишь «выполняя» роль, он включается в систему общественных отношений.

Бурное развитие воображения у подростков. Их стремление «просмотреть» и «примерить» взрослые роли и отношения, сохранив при этом полную автономию и независимость, приводят к активному использованию игр - фантазирования, игр - грез. Эти игры А.Н. Леонтьев относит к рубежным играм, т.е. находящимся на грани игры и неигровой творческой деятельности
.

В ролевых играх подростки стремятся к  групповому сотрудничеству. Подростки способны не только  придумать весь ход игры, но и без помощи взрослых организовать достаточно сложную совместную деятельность, где игра и труд тесно переплетены.

Большое место в подростковом возрасте занимают спортивные игры. Они привлекательны для учащихся данного возраста своей остротой  и боевой целенаправленностью, возможностью проявить свои физические качества, а также силу воли.

В игровой деятельности подростков на первый план выступает смекалка, ориентировка, смелость. Подросток проявляет повышенные требования  к точному соблюдению правил игры и к качеству игровой деятельности, он хочет не просто играть, а овладевать «мастерством» игры, т.е. вырабатывать в игре необходимые для неё навыки, развивать определенные личные качества.

Возрастная периодизация телевизионных предпочтений

Отечественные исследования детско-юношеской аудитории ведутся с 1970-х гг. Первым исследователем в этой области выступила Г. Галочкина (1975 год). Именно возрастной периодизацией телевизионных предпочтений детей занимались такие ученые как:  А.В. Шариков, В.С. Собкин, Л.М. Баженова. Материалы по возрастной периодизации детско-юношеской телевизионной аудитории в школьном возрасте были представлены в 1988 году
. 

Данные материалы были подготовлены на основе массового опроса 1135 учащихся 2-х, 3-х, 5-х, 7-х и 9-х классов московских школ. По мнению исследователя А.В. Шарикова, (на возрастную периодизацию телевизионных предпочтений школьников, предложенную им, мы будем опираться далее) существенные изменения в телевизионных ориентациях у школьника происходят примерно каждые три года. 

Возраст до 3 лет.

Первая возрастная группа  - это дети до 3-х лет. Данная возрастная группа является не только мало изученной, но и на телеэкранах практически не было передач для данной аудитории. А.В. Шариков, в своем исследовании
 упоминает программу «Телепузики», которая была предназначена именно для детей до 3-х лет. Именно в этом возрасте у человека формируется речь, поэтому опасность возникает при использовании телевизора как «теленяни». Дети «довольно легко воспринимают многие рекламные ролики, которые, заметим, часто сделаны «дидактично» - просто, понятно, эстетически ярко. Высокая повторяемость таких роликов в эфире приводит к высокой степени их влияния на детей. Как следствие, в более позднем возрасте дети воспроизводят  (неосознанно) многие речевые и поведенческие элементы из роликов, увиденных в раннем детстве»
. 

В 2013 году проводился опрос 1500 матерей, 20-35 лет, имеющих детей в возрасте до 3-х лет.
 72% матерей ответили, что ребенок активно смотрит мультфильмы, начиная от года до двух лет.  Меньше всего 4% и 5% матерей ответили, что их ребенок активно начинает смотреть мультфильмы в возрасте до 6 месяцев и от двух до трех лет, соответственно. 
Возраст от 3 до 6 лет 

Стоит отметить, что данная возрастная категория также остается мало изученной. По словам А.В. Шарикова, «дети данного возраста чувствительны к кукольным представлениям и мультфильмам».  Любимым персонажем детей данной возрастной группы являются животные, которых они воспринимают как равных себе. 

«Дети этого возраста чувствительны к дидактике, к нормативным элементам. Им важно усвоить, как правильно себя вести. Именно в этой возрастной группе лучше всего работает передача «Спокойной ночи, малыши!»
.  Наименее восприимчивы дети от 3 до 6 лет будут к кинофильмам. Наиболее восприимчивы они будут к ролевым играм, например, «дочки-матери» (у девочек). 

Возраст от 6 до 9 лет

На первый план у младших школьников выходит учебная деятельность. «К этому возрасту у ребенка формируется устойчивая потребность знания. Знание лучше усваивается через игру. Наиболее привлекательные типы телепоказа  - мультфильмы, кукольные представления, цирк. Причем цирк – это, прежде всего, клоуны и «умные» животные. Потихоньку начинает проявляться интерес к кинофильмам»
. 

В пример, как наиболее удачную программу для данного возраста А.В. Шариков приводит передачу «АБВГДейка». По его словам, данная передача была создана именно для данного возраста  «ни в предыдущей возрастной группе, ни в следующей она не дает такого сильного эффекта. Ее формула: познание через игру с использованием клоунады и других цирковых элементов». 

Наиболее благоприятно в данной возрастной группе воспринимаются: обучения приемам рукоделия, изготовления простых предметов с помощью бумаги и ножниц, показ приемов рисования и лепки, телеспектакли по мотивам сказок и литературных произведений. 

Возраст от 9 до 12 лет

Для данной возрастной группы интерес представляют программы о животных и природе. Животные, в отличие от более ранней возрастной группы воспринимаются детьми от 9 до 12 лет как подчиненные / подчиняемые человеку. В связи с этим появляется интерес к дрессировки. Не исчезает интерес также к мультфильмам. Наибольшей интерес представляют мультипликации «с героями, представляющими собой получеловека-полуживотного (русалки, черепашки ниндзя, инопланетяне, фантастические существа, в которых человеческий облик сочетается с обликом животного и т.п.). В наибольшей степени проявляется интерес не к коротким, простеньким по сюжету мультфильмам, а к развернутому повествованию, мультсериалам, приключениям». Появляется потребность в просмотре кинофильмов и телесериалов, в том числе и предназначенных для взрослых. Популярностью также пользуются игровые, музыкальные и спортивные программы, трансляция концертов. 

Возраст от 12 до 15 лет

В этом возрасте доминирующей потребностью становится потребность в общении со сверстниками и потребность в самоутверждении. Для подростка важным становится мнение товарищей. Во всех своих действиях и поступках он ориентируется, прежде всего, на это мнение. 

В подростковом возрасте у ребенка происходит демонстративное отмежевание от детства, постоянное и активное самоутверждение на позиции «я – взрослый». Поэтому в энергичной самостоятельной деятельности подростки видят средства приближения к идеалу взрослости. В связи с этим к 12 годам резко падает интерес ко всем детским программам, к мультфильмам. Однако, по мнению А.В. Шарикова остается интерес к анимации, где главные герои – люди. Подростки с удовольствием посмотрят такие мультфильмы, как «Алладин», «Бременские музыканты» и т.п. 

Предпочтение отдается кинофильмам и телесериалам. Сохраняется интерес к приключенческим фильмам, комедиям и мелодрамам (у девочек), а также к их разновидностям. В центре внимания человеческие отношения, в первую очередь, отношения между полами и между «отцами и детьми». Также подростки отдают предпочтение музыкальным программам. «Именно в этом возрасте наиболее силен эффект фанатства, поклонения кумирам»
.

«Значимую роль начинают играть передачи о сверстниках, о молодежи. Эксперименты середины 1980-х выявили резкий скачок интереса при переходе от 11 к 12 годам по отношению к таким передачам, как «До 16 и старше», «Мир молодежи» и др. Возникает потребность увидеть на экране (и представить себе) свое ближайшее будущее. В 1990-е годы в этой аудиторной нише хорошо работали такие передачи, как «Школьные новости», «Там-там- новости», «Сорока», «Шпаргалка», и др»
. Также, дети в данной возрастной группе начинают осознанно просматривать новости. 
Возраст от 15 до 17 лет 

На первый план, в данной возрастной категории, как и в описанной ранее, выходят кинофильмы, сериалы, музыкальные программы, передачи с участием молодежи или о молодежи.  Уходят на задний план мультфильмы. В данной группе характерно проявление лидерских качеств, поэтому популярными становятся также спортивные программы. По словам А.В. Шарикова, потребность видеть на экране лидера проявляется и в новом витке к игровым программам. Для каждого зрителя этого возраста важно внутреннее соревнование:  сопоставление себя и экранного лидера. А я могу ли так, как он (она)?». Интерес также вызывают новостные программы.  Исследования показали, что телесмотрение  у данной группы связано с социальным статусом юноши или девушки в группе. «Лидеры групп в значительно большей степени ориентированы на социальную информацию. Аутсайдеры и отверженные, как оказалось, почти не смотрят передачи публицистического и информационного плана – они уходят в жанры кино, телесериалы, развлечения». 

***
Подведем итоги первой главы. В этой главе мы рассмотрели понятие детского телевидения и его основные функции. Рассмотрели типологию теоретиков журналистики и перенесли некоторые типы на детское телевидение. 
Мы рассмотрели самые рейтинговые передачи в каждой возрастной группе. В итоге, мы можем говорить о том, что просматриваемые детьми программы, не всегда являются детскими. 

В своем исследование мы решили опираться на возрастную периодизацию, представленную Д.Б. Элькониным. В этой же главе, мы рассмотрели возрастную периодизацию телевизионных предпочтений, предложенную А.В. Шариковым. 
Глава 2. Краткая история детского телевидения в России и Германии

Взгляды, цели и задачи касаемые детского телевидения со временем изменялись, проходили определенные стадии эволюции, с точки зрения его образовательного и воспитательного воздействия на аудиторию. Определяя этапы развития детского направления телевидения, мы ориентировались на определенные вехи в Истории России и Германии. В вопросе истории детского телевидения Германии мы подробно рассмотрели детское телевидение в ФРГ и немного затронули ГДР. Касательно ГДР мы не будем анализировать детские программы, а только ограничимся констатацией некоторых фактов.
О том, как создавалось детское вещание, и какие передачи транслировались, достаточно подробно рассказали авторы, которые занимаются исследованием детского телевидения
.

Стоит отметить, что в разные годы у детского телевидения были свои задачи. В истории телевидения, на наш взгляд отчётливо просматриваются три исторических периода. Каждый период связан с событиями, которые происходили в то время. 

До Второй мировой войны, начиная с 1931 года, появляется первые опыт создания телепрограмм, как в России, так и в Германии.  Второй период в развитии детского телевидения мы отметили как возрождение и развитие: 1945 – 1990 годы. Третий период, который мы выделили в истории детского телевидения России - распад СССР и дальнейший путь развития детского телевидения. 

В Германии второй период в истории детского телевидения мы 
отметили как разделением Германии на  два государства. В каждом из них наблюдается свой вектор развития. Третий период отмеченные нами в истории детского телевидения – объединение Германии и дальнейшее развитие 1990-2010 гг. 

2.1 Становление и развитие детского телевидения в СССР и России
Детское телевидение СССР до Второй мировой войны

На начальном этапе телевещание для детей 1930-1950-е годы в основном состояло из показа анимационных и художественных фильмов, трансляции спектаклей и представлений. Большинство учебных пособий и научные исследования, посвященных истории отечественного телевидения, первой передачей для детей называют программу «С новым годом!», которая вышла в эфир 2 января 1939 года. 

По словам А. Г. Когатько, пионером детского телевизионного направления был Ленинградский телецентр. Уже в 1938-1939 годах работники Ленинградской студии выпускали пробные передачи, адресованные детской аудитории. К таким передачам относится первый телевизионный журнал «Телевизор»
, который состоял из разных игровых и документальных «страниц». В эфир вышло всего три номера этого журнала. Еще одна передача для детей, появившаяся в довоенное время – 30 мая 1939 года, - это «Веселая эстрада»
. 

В эти годы на телеэкранах для детей в основном выходили кукольные спектакли, концерты, познавательные передачи и др. Примером таких передач могут служить: «Путешествие доктора Бабера»
, «Худо береженая дочь»
 и «Зайкин дом»
. В конце 40-х гг. была  образована детская редакция на Московском Телецентре. Именно в этот период для детей начали создаваться специальные телеспектакли. 

После этого периода, телевидение в СССР вынужденно прекратило свое развитие из-за событий связанных с Великой Отечественной Войной. С окончанием войны развитие телевидения в стране продолжилось. В Московском и Ленинградском телецентрах начались восстановительные работы. 

Детское телевидение СССР в послевоенные годы

1 января 1946 года по Московскому телевидению был показан концерт детской художественной самодеятельности. С этого дня, по словам Г.А. Галочкиной, один раз в месяц появляются программы для детей. С 1 января 1947 года детские передачи выходят в эфир каждое воскресенье. Уже в это время мы можем говорить о том, что существовали попытки разделения детской аудитории по возрастному признаку. Благодаря исследованиям таких ученых как,  Г.А. Галочкиной и А.Г. Когатько, мы выяснили, что программа для детей (хронометраж которой составлял 1 час 45 минут) делилась на три отделения. Первое отделение для детей старшего школьного возраста  (отрывки из романа А.Фадеева «Молодая гвардия»), второе - для детей старшего подросткового возраста («Путешествие по родному краю») и третье – для детей младшего возраста (концерт: «Детский праздник»). 

Стоит отметить, что разделение телевизионных передач для детей на возрастные группы появилось не случайно. Этому явлению предшествовал опыт создания детской печатной продукции и радиопрограмм для детей.

В 1948 году происходит знаменательное событие для детского телевидения – возобновляет работу Ленинградский телецентр. Несмотря на это, до 1950 года передачи выходят не регулярно. 

Следующим этапом детских телепрограмм можно считать 1950 – 1960-е годы. В 1951 году на свет выходит передача, предназначенная для подростков. Это был цикл научно-популярных программ «Путешествие по СССР». Специалисты в области телевидения, психологи и педагоги пытались создать телепрограммы для детей, которые будут выходить с определенной периодичность, чтобы появилась возможность систематически обращаться к постоянной аудитории определенного возраста.

6 октября 1951 года в московский эфир вышел первый номер телевизионного журнала «Юный пионер». С января 1952 года журнал «Юный пионер» стал выходить регулярно – один раз в месяц. Журнал выходил под руководством Авенира Григорьевича Зака, выпускника ВГИКа, драматурга. 

Детское телевидение 50-60-х годов можно считать экспериментальным. Как отмечает Г.А. Галочкина: «В детском телевидении, как и во всех телевизионных программах в это время, с одной стороны, идет сложный процесс творческой переработки, применительно к телевидению, опыта печати, радио, документального кино, с другой, - осознание специфических изобразительно-выразительных возможностей телевидения»
. 

В начале 1951 года на телеэкранах появилась передача «Умелые ручки», которая просуществовала в эфире до начала 1980-х годов. В июле 1951 года «Умелые ручки» распались на два цикла: для дошкольников и младших школьников с таким же названием, для подростков программа называлась «Сто затей двух друзей». В это же время выходит другая, не менее знаменитая передача «Выставка Буратино». 
С лета 1954 года количество эфирного времени, предназначенного для детей, увеличивается. 24 сентября 1959 года открывается передача «Клуб интересных встреч», предназначенная как для средних, так и старших школьников. Именно во второй половине 50-х годов появляется множество разнообразных программ для среднего возраста, а так же передачи из других городов («Пять рассказов об искусстве», «Пионерский театр», «Книжная полка» и д.р.). 

Таким образом, в этот период возникают детские программы для разных возрастных групп. В первые годы существования детское телевидение идет по пути трансляции произведений для детей, созданных другими видами искусств. Воспитательные функции занимают приоритетное положение. Большое внимание уделяется творческому развитию маленьких зрителей, расширению их кругозора, начинает свое становление детская публицистика.

29 января 1960 года выходит Постановление ЦК КПСС «О дальнейшем развитии советского телевидения», с этого момента начинается еще один этап развития телевизионного вещания для детей и юношества. В Постановление четко определялись творческие и организационные задачи.  «С 1960-61 гг. должна быть обеспечена передача всеми студиями телевидения программ для детей в объеме не менее одного часа в день. Уделять особое внимание в программах развитию трудовых навыком, инициативы, самодеятельности, любознательности детей, вовлечению их в разнообразные общественно-полезные дела, в коллективы юных техников, натуралистов, спортсменов»
. Появляются такие программы для подростков как: «Бери с коммунистов пример», «Путешествие в семилетку», «Здесь свершилась революция» и др. Появляются несколько постоянных циклов передач для пионеров: «Школьные вести», «Дела пионерские». В 1966 году детская редакция Центрального телевидения вводит по 1-ой программе еженедельную передачу для пионеров – «ТАП»
.

Именно в эти годы, по словам А.Г. Галочкиной «расширяется в 1960-е годы тематика научно-популярных передач. И в этом направлении наблюдается переход от разовых передач к цикловым программам, от чисто информационных жанров – к художественно-публицистическим. Ведутся поиски приемов, развивающих познавательный интерес у ребенка. Телевизионная журналистика для подростков использует при освоении научного материала различные формы и жанры – документально-игровую многосерийную пьесу и документально-игровой очерк, журнал, викторину, иллюстрированные выступления, беседу. Больше внимания уделяется в этот период и художественному, эстетическому воспитанию подростков»
. Продолжает развиваться детский телевизионный театр, появляются журналы об изобразительном искусстве – «Радуга» и «Холст», о музыке «Жаворонок», «Необыкновенный ключ»». Именно в этот период создаются и спортивные передачи, например: «Школа начинающего спортсмена», «Веселые старты». 

В начале 60-х годов свой выпуск начинают сразу несколько передач для детей. Художественное и эстетическое воспитание: «Путь к музыке» и «У нас в гостях писатели» (1961 год). Программа Коммунистической партии Советского Союза – «Сегодня, завтра и через 20 лет» (1962 год). О школьном комсомоле – «В эфире  - старшеклассники» (1963 год). А так же такие передачи как: «Жизнь замечательных людей» (жанр – портретные очерки), «Путь в науку» (олимпиада для юношества по различным предметам), «Искатели» (поиск следов событий о героях). 

1 сентября 1964 г. вышел первый выпуск передачи «Спокойной ночи, малыши!».  3 октября 1965 года в эфире появляется развлекательная передача для подростков - «Будильник». Эта передача интересна тем, что в то время для детей не существовало утренних передач, все детские программы начинали выходить после 17 часов. Для того, чтобы выпустить в эфир первую утреннюю программу, необходимо было пересмотреть всю сетку вещания Центрального телевидения, в которую помимо Москвы включались и другие города страны. 
Исследователь А. Когатько замечает, что в этот период прослеживается определенный принцип размещения детских передач в сетке вещания. Выбор времени выхода в эфир определяется с учетом общепринятого распорядка дня ребенка.  

Очередной этап развития детского телевидения начался с ноября 1967 г., когда был сдан в эксплуатацию московский телецентр «Останкино». В это время была создана новая сетка передач для всего Центрального телевидения, предусматривающая резкое увеличение объемов вещания, в том числе увеличился и объем детских программ.  

В 1970-е – первой половине 1980-х, по словам А.Г. Когатько, телевидение для детей переживало период подъема. Практически все виды деятельности детей от 3 до 13 лет тем или иным образом нашли свое воплощение на телеэкране
. Для подростков, например, «Соратник В.И. Ленина», «Мы здесь живем», «Священные места нашей Родины», «Вместе с песней», «Пионерия столицы», «Костер», «Турнир любознательных» и др; для юношества – «Рассказы о В.И. Ленине», «Назовите своих героев», «Встреча юнкоров телестудии «Орленок» с известными людьми нашей страны» и др.  

В 1972 году детская редакция Ленинградского телевидения, отказавшись от традиционной формы пионерского журнала, создала для пионерских отрядов телеигру «Один за всех, все за одного». Огромное количество писем от пионеров подтвердило точность и эффективность найденной формы.

Стоит отметить, что в начале 70-х годов ряд периодических изданий обращается к проблеме «Телевидение и дети». Происходит анализ передач для детей, выходящих на экраны. А.Я. Юровский утверждал, что в существующих программах он видит «пусть робкие, но верные шаги по превращению телевидения в новый вид массовой коммуникации, важное орудие политической пропаганды и агитации»
.

Из спортивных передач наиболее популярными были: «Вперед мальчишки», «Операция «Зарница»», «Приказ отважным. Всесоюзная военно-спортивная игра «Орленок»», «Веселые старты», «Папа, мама, я – спортивная семья», «Делай как я, делай как мы, делай лучше нас». 

В эфир выходили и телевикторины для детей: «Турнир любознательных» (по литературе), «Ветер странствий» (география), «Один пишем – два в уме» (по математике), «Салют! Победа» (по истории). Большое внимание уделялось эстетическому воспитанию, об этом говорят множество программ выходивших в то время, такие, как: «В каждом рисунке - солнце», «Веселый карандаш и его друзья», «Выставка Буратино».

На наш взгляд, именно в 1970-80-е года сложилась устойчивая система детского телевидения. Наработанный опыт помог добавить уже к существующим передачам новые. Разнообразные жанры и частота выхода детских передач  превосходили в несколько раз прежние годы. 

В 1975 году на телеэкраны выходит программа «АБВГДейка». Любимые герои программы помогали детям в арифметике, чистописании и в чтении, а также при помощи игры герои  знакомили малышей с элементарными правилами этикета. Авторы программы преследовали самую серьезную цель – целостное развитие ребенка, но двигались к ней «несерьезным» игровым способом. Передачи «АБВГДейка» были построены на клоунаде, песнях, шутках
. Руководитель проекта – Татьяна Кирилловна Черняева среди прочих секретов успеха передачи выделяет главный на ее взгляд: в основу «АБВГДейки» был положен принцип сюжетно-ролевой игры, где дети брали на себя определенные роли и разыгрывают различные события из жизни людей, изображая их деятельность и взаимоотношения, и тем самым творчески отражали действительность.
Существовали спортивные и подвижные телевизионные игры для ребят разного возраста: на экраны выходят «Вперед, мальчишки», «Операция «Зарница»», «Приказ отважным. Всесоюзная военно-спортивная игра «Орленок»», «Веселые старты», «Папа, мама, я – спортивная семья», «Делай как я, делай как мы, делай лучше нас». 

 «В гостях у сказки» - популярная передача для детей начала выходить с 1970 – х годов. Первый выпуск передачи вышел в 1976 году. «В гостях у сказки» выходила в телеэфир в течение учебного года и в летние месяцы «уходила на каникулы». Часть сезонов передачи выходили в субботу, часть сезонов — в пятницу, часть сезонов — в воскресенье. 

В начале 90-х годов передачу переименовали в «Зазеркалье». Взрослую ведущую заменили на детей – мальчика и девочку, которые попадали внутрь сказки и с ними происходили разные приключения. Они как бы попадали в волшебную страну Зазеркалье. В 1992 году было решено вернуть старое название передачи и пригласить опять на роль ведущей – Валентину Леонтьеву. Руководство студии запретили использовать «тетю Валю» в качестве ведущей и передача вернулась в прежний образ. Так она выходила вплоть до 1995 года, до ликвидации ТК «Останкино». 

Как отмечает А.Г. Когатько, в 1980-1990  годы передач, рассчитанных на дошкольников и младших школьников, выходило чрезвычайно мало, поскольку возобладало мнение о вреде длительного пребывания детей перед экраном телевизора, а также экономические трудности уже начинали сказываться на деятельности детских редакций.  Детское телевидение использовало ставшую впоследствии базовой для вещания в целом формулу: «Информируя, развлекай!» или «Развлекая, информируй!». К этому призыву был добавлен игровой принцип построения передач, в результате чего на экране появился новый способ подачи интеллектуального материала.  

Продолжала выходить программа «Спокойной ночи, малыши!», правда, программа потеряла во времени. Теперь ей отдавалось всего 5 минут эфирного времени. 

А.В. Шариков в своем исследовании «О возрастных особенностях детско-юношеской телевизионной аудитории» отмечает, что в 1980-е годы становятся популярными такие передачи, как «В мире животных», «Диалоги о животных», «Ребятам о зверятах»
. 

В это же время появляются такие популярные программы как: «До шестнадцати и старше» и «Марафон 15». 

За время существования программы «Марафон 15» в ней появлялись новые конкретные направления, ответвлялись новые журналы: «РЭП» — развлекательно-экономическая программа о проблемах молодежного бизнеса, «Тин-тоник» — о молодежной культуре, дискуссионный «Успех», музыкальные «Джэм» и «Рок-урок», отвечающий на интимные вопросы «Тет-а-тет».

Затем все эти программы вновь слились в единую программу «До 16 и старше», сохранившись при этом как направления и рубрики, но подчинившись единой концепции: «Я и мир, в котором я живу». За все время существования программы менялся не только ее формат, но и ведущие (студенты и недавние выпускники факультета журналистики МГУ). Сначала программа выходила в формате журнала, составленного из нескольких законченных сюжетов. Дальше программа постепенно видоизменялась и перешла на формат ток-шоу. Герои молодежного ток-шоу – это популярные личности (музыканты, актеры, писатели, режиссеры, бизнесмены, продюсеры).   28 июня 2001 программа ушла в свой бессрочный отпуск. В настоящее время выпуски с 1988 по 1992 год повторяются на телеканале «Ностальгия».

 В восьмидесятые годы объем оригинального вещания для детей и юношества составлял более 50% общего вещания (262-265 часов из 510). 

Детское телевидение в период распада СССР и последующие годы
Третий период, который мы выделили в истории детского телевидения, связан с  распадом СССР. Вместе с распадом СССР исчезает система Гостелерадио СССР и Центрального телевидения они формируются в государственную телерадиокомпанию «Останкино». На базе второго канала формируется Всероссийская государственная телерадиокомпания (РТР, телеканал «Россия»). РТР и «Останкино» делят между собой четвертый канал: до 22 часов по нему идет программа РТР «Российские университеты», а затем программа «Останкино». Третий эфирный телеканал делят между собой Московская телекомпания (МТК) и первое коммерческое образование на отечественном телевидение – телеканал «2Х2»
.

Осенью 1991 года детская редакция переехала с Шаболовки в Останкино. Программу «Спокойной ночи, малыши!» хотели закрыть, но благодаря многочисленным письмам телезрителей, передачу всё же удалось восстановить, но в слегка изменённом виде: в начале января 1992 года она переехала со «второй кнопки» на1-й канал Останкино. В 1992 году  Телекомпания ВИD согласилась снимать и финансировать передачу. В 1994 году передача стала выпускаться совместно с телекомпанией «КЛАСС!». Летом 2001 года программа была закрыта на ОРТ по причине недофинансирования. В сентябре переехала на канал Культура,  а 4 марта 2002 года она переехала на РТР. 

 «Марафон 15» - дипломный проект Сергея Супонева. Это передача для подростков разных стилей и направлений. Вышла в эфир в 1989 году. Многие в то время сравнивали «Марафон 15» с программой Листьева- Любимова – Захарова «Взгляд». Состояла из 15 коротких сюжетов. Ведущие – Сергей Супонев и Георгий Галустьян. «Марофон 15» выходила в удобное для школьников время, после школы большинство ребят проводили у телеэкрана. 

8 ноября 1988 года в эфир выходит телевизионная программа для подростков – «Зебра». Программа была очень популярной, выходила один раз в две недели и транслировалась в течение девяти лет. 

После некоторого перерыва на экране возобновила свою работу «АБВГДейка», где сменился дизайн передачи и имидж ведущих, но развивающий и вместе с тем игровой характер телешколы остался прежним. 

Однако тогда же выходила передача «Лукоморье» - небольшая телепостановка с постоянными персонажами, куклами и ведущими, она была адресована детям от 6 до 12 лет. Смысловым ядром цикла была идея воспитания детей на основе отечественного социокультурного опыта, применяя при этом прием игры с персонажами.  

«От винта!» — программа, выходившая на российском телевидении в период с 1995 по ноябрь 1998 года, полностью посвящённая компьютерным играм. Изначально программа «От Винта!» выходила в эфир на канале «РТР» c 20 мая 1995 по ноябрь 1996 года. Спонсором была фирма Steepler, специализирующаяся в те годы на играх для игровых приставок. В 1996 году программа стала выходить по будням. С марта 1997 программа была исключена из сетки РТР и стала выходить на канале «НТВ». 

«Улица Сезам» — образовательная программа для детей, известная во всем мире. Впервые вышла в эфир в Америке 1969 году. В Россию программа пришла на много позже - 1996 год. Русская версия меня каналы распространения с ОРТ на НТВ и в конечном счете оказалась на СТС, где и прекратила свое существование.  С 1 января 1999 года начинает выходить программа «Мультазбука», рассказывающая об истории отечественной мультипликации. Начиная 1991 года и до 2002 года просуществовала и программа «Утренняя звезда», которая представляла собой вокальный шоу-конкурс молодых дарований. 
Сохранился к тому времени и детский юмористический журнал – «Ералаш». На интересных короткометражных  фильмах о детях и для детей выросло не одно поколение. С 19 октября 1992 года на ОРТ каждый понедельник выходит программа «Звездный час». Передача представляла собой интеллектуальную игру для подростков. 
1993 году в эфир выходит другая, не менее популярная, детская развлекательная передача «Зов Джунглей». Передача предназначалась для учащихся младших классов. Это авторский проект Сергея Супонев, он же был и ведущим передачи. Последняя программа вышла в эфир 12 января 2002 года. 

Еще одна передача, которую можно отнести ко времени работы Сергея Супонева – это детская передача о компьютерных играх на игровых приставках - «Денди - Новая реальность». Выходила с 1994 по 1996 года сначала на канале 2x2, затем на ОРТ. Ведущим был Сергей Супонев. В 1999 году на «Первом канале» выходит спортивная детская передача - «Царь горы», которая существует вплоть до 2003 года.  «Семь бед - один ответ» - российская телевизионная игра, выходившая на «Первом канале». Автором проекта был Сергей Супонев. 
Существовали заимствованные детские программы, такие как «Телепузики» — детский телевизионный сериал. Производство BBC, Великобритания. Проект был рассчитан на самых маленьких зрителей (до 3-х лет). Показ завершился 5 января 2001 года
. В России демонстрировался на телеканале РТР – предшественнике «России». Показ анимационных фильмов был основной формой вещания для детей в этот период. Под рубрикой «Дисней - клуб», выходили фильмы компании Уолта Диснея и сюжеты из Диснейленда. 

С целью возвращения детям отечественной мультипликации, которая под напором импортной продукции исчезла с экранов, создавался проект «Следствие ведет Колобков». 

В 1990-е на ОРТ выходил телевизионный журнал «Возможно, все». Ведущие программы забирались на верхушки московской высотки с ремонтными рабочими, проводили испытания нового акваланга, осваивали горный велосипед. 

С 1992 по 1998 год студия РОСТ (РТР) выпускала информационную программу для подростков «Там-там-новости». В ее подготовке самое активное участие принимали дети. Программа выходила ежедневно в будние дни, продолжительность одного выпуска составляла 15 минут. 

18 сентября 1991 года ведущий Юрий Вяземский представляет подросткам новую телевизионную викторину «Умницы и умники». Программу существует до сих пор и является телевизионной версией конкурса поступления в МГИМО. Вопросы задаются по тематике мировой истории и культуры, каждая программа обычно посвящена определённому периоду или стране. 

По данным исследовательской компании «Росмедиамониторинг» в январе 1998 года на шести основных телеканалах (ОРТ, РТР, НТВ, ТВ – 6, ТВ-центр, «Культура») детские программы в сетке вещания занимали 2,2% эфирного времени, мультфильмы – 3,5%. При этом лицензионные обязательства только РТР составляют 15%. Еще меньшую часть этого времени занимают информационные сюжеты. Это притом, что детское население составляло 26,8%.
 

Появляться телевизионные проекты, использующие возможности виртуальной реальности. Передача для младших школьников «Позвоните Кузе». Правила игры объединяли возможности телефонной связи и компьютерных домашних телеприставок. Главная функция, которая привлекала юных телезрителей – это интерактивность. 
По мнению А.Г. Когатько, начиная с 2000 –го года телевидение для детей погрузилось в эпоху упадка, причинами которого являлся мировоззренческий кризис российского общества, а также изменения государственной политики в социальной сфере – отказ от традиционного принципа содействия культурной организации общества. Отсутствовал системный подход к вещанию для детей. Проблемы трансформации телевидения были обострены не только политическими переменами, но и экономическими нововведениями. Руководство каналов получило возможность распоряжаться рекламным временем, а точнее, его рыночной стоимостью. Содержание перестало быть единственной ценностью передач, особое значение стало придаваться получению прибыли от использования эфира. 

После 2000-2003 годов телепередач для детей становится значительно меньше. Передачи, которые выходят на экран очень быстро закрываются. Исходя из данных контент-анализа программ сетки вещания за апрель 2001
 года, детские передачи составляли 1,9% от всего объема времени.  

С 2003 года еженедельно выходит передача для подростков - «Большая перемена». Цель ее – помочь детям выбрать свой жизненный путь, осознать правила «большого мира», найти пример для подражания. В 2007 году выходит несколько проектов – это «Зверинец» — семейная программа о животных и  на телеканале «Россия» детская интеллектуальная игра «Властелин ума». 

8 марта 2003 года появляется детская викторина «Самый умный», ведущая Тина Канделаки. Участники- дети от 10 лет и подростки борются за звание самого умного. Передача выходит и в сегодняшнее время. 

«На 16 федеральных и межрегиональных каналах вместе взятых по данным на 2004 год оригинальные детские программы составляют всего 0,3 процента, - сообщил на «круглом столе» Первого канала (2004 год) Александр Шариков. 

Очень точно об изменениях в телесмотрении детей и подростков, а также об изменениях, связанных с контентом для детей на федеральных каналах, можно проследить благодаря исследованиям того времени. Одним из таких исследований является анализ статистических данных компании TNS Gallup Media в период с 1 января по 30 июня, проведенный А. В. Шариковым.
 Анализ проводился по каналам: «Первый канал», «Россия», НТВ, ТВЦ, «Культура», ТВС, ТНТ, СТС, Рен-ТВ, ДТВ, ТВ-3, 7ТВ, MTV, МузТВ, «Euronews», «Rambler». Также анализировались параметры реального просмотра в пяти возрастных группах детей, подростков и юношества. Стоит отметить, что компания TNS Gallup Media занимается измерениями телевизионной аудитории (начиная с четырехлетнего возраста) в крупнейших городах России. 

По словам, А.В. Шарикова суммарный объем вещания за полугодие составил всего лишь 174 часа, в среднем менее часа в день. Доля в общем объеме вещания составила 0,3%. Это только детско-юношеские программы. Несмотря на то, что мультфильмы в TNS измерениях фигурируют как программы для детей, автор проанализировал их отдельно. В итоге получилось, что мультфильмов за этот же период было показано намного больше – 4,2% от общего объема вещания. Стоит учитывать также то, что мультфильмы за этот период транслировались на 15 из 16 анализируемых каналов, а именно детско-юношеские программы для детей только на шести телеканалах («Первый канал», «Россия», «Культура», ТВЦ, СТС, ТНТ). 

«Если принять за 100% объем всего детско-юношеского вещания, то наибольшая доля его приходится на канал ТВЦ (38,3%), «Первый канал» занимает второе место (27,9%). Третье место – у СТС (13,6%)»
 

В первом полугодии 2003 года на «Первом канале» выходили в эфир программы: «Дисней клуб», «Ералаш», «Новый «Ералаш», «Следствие ведет «Колобков», «Субботний «Ералаш», «Твинисы», «Царь горы», «Шпаргалка». На телеканале «Россия»: «Спокойной ночи, малыши!». «Культура»: «В гостях у Маэстро», «Помогите Телеку», «Дикие животные», «Не хочу быть взрослым», «Гала-концерт XIII фестиваля детского творчества «Надежда». На телеканале «ТВЦ» транслировались: «АБВГДейка», «Новогоднее путешествие», «Отчего, почему», «Ступеньки». «ТНТ»: «Мамина школа». И на телеканале «СТС» выходила программа «Улица Сезам». 

В своем исследование А.В. Шариков рассматривает также время выхода данных программ. По его мнению, оно было не совсем удобное. С 18:00 до 21:00 выходило три детские программы: «Ералаш», «Спокойной ночи, малыши!», «Помогите Телеку». До 8:00 в эфире транслировались четыре программы: «Твинсы», «Шпаргалка», «Улица Сезам», «Отчего, почему». В интервале с 8:30 до 15:00 в эфире размещались «Мамина школа», «АБВГДейка», «В гостях у Маэстро», «Дисней-клуб», «Ералаш», «Следствие ведет Колобков», «Твинисы», «Царь горы». С 15:00 до 18:00 две передачи: «Ступеньки» и «Ералаш».   Другие телеканалы перекрывали обязательное время для детей показом анимационных мультфильмов: СТС (19,3%), Рен-ТВ (18,1%), ТНТ (15,1%). 

В 2007 году СТС представил новый проект  развлекательно – познавательная программа Галилео об устройстве мира. Ведущий —Александр Пушной.  Программа является русским вариантом немецкой программы «Galileo» канала ProSieben.
В 2009 году появляется детское интеллектуально шоу – «Сокровище нации». Ведущие: Марк Тишман и Диана Шпак. 
Стоит обратить внимание, что к этому времени уже существуют детские телеканалы, которые 24 в сутки вещают программы для детей. Первым телевизионным каналом, который получил свое распространение в России, был телеканал «Nickelodeon» (ноябрь 1998 года). Этот канал представляет детям  переведенный зарубежный контент. Затем, в след за ним появился детский телеканал российского производства – «Детский мир». До 2009 года на телеканале транслировались исключительно отечественные, преимущественно советские фильмы и мультфильмы. С января 2009 года в контент телеканала вошли зарубежные мультфильмы.  
FoxKids (вещание в России - 2004 год). Контент телеканала состоял только из мультфильмов иностранного производства. На данный момент телеканала закрыт. Через некоторое время возникают такие детские каналы как: «Радость моя», «Мать и дитя», «Мультимания», «Бибигон», «Теленяня». К истории детских телеканалов в России мы вернемся позже, когда будем затрагивать современное состояние детских телеканалов в России. Стоит отметить, что детские телеканалы получают в это время широкое распространение среди населения крупных городов, трансляция осуществляется через спутник. В регионах дети продолжают смотреть федеральные телеканалы. 

Необходимым мы видим также обратить внимание на производящие телекомпании. Телекомпания «Класс!» была создана в 1994 году, в 2002 году вошла в холдинг «ТМК-Медиа». Телекомпания известна тем, что на протяжении 15 лет производит программу «Спокойной ночи, малыши!». До этого телекомпания производила такие программы как: «До 16 и старше», «Зов джунглей», «Рок - урок», «Как-то раз», «Лего-го», «Без репетиций», «Отчего? Почему?», «Не зевай!», «Классная компания», «Ням-ням», «Кварьете «Веселая КВАмпания»». 

До сих пор компания выпускает программу «Спокойной ночи, малыши!», а также производит программы для детей дошкольного возраста (с участием кукольных персонажей), которые выходят на телеканале «Карусель». 

Еще одна компания, о которой стоит рассказать это творческое объединение «Экран». Это первое в Советском Союзе творческое объединение, которое занималось производством телевизионных фильмов для детей. Благодаря работе «Экрана» были созданы все существующие фильмы для детей. На данный момент не существует компаний, которые занимаются производством художественных фильмов для детей. 

2.2  Становление и развитие детского телевидения в  Германии
Детское телевидение Германии в довоенный период

Многообещающее зарождение телевидения в конце 1920-х годов и его развитие в 30-х обернулось затем долгим периодом стагнации: поражение нацистской Германии, ее раздел на четыре оккупационные зоны не способствовали активному развитию аудиовизуальных средств массовой информации. В конце 1939 года по воскресеньям с 15:00 до 16:00 на телевидении в Берлине выходят детские программы. 
В основном так же как на Российском телевидении детские программы брали свое начало с радиопрограмм для детей: детская гимнастика, сказки. По воспоминаниям корреспондента, который вел программу детской гимнастики на радио в ноябре 1939 года («Detlef Neumann-Neurode»): «Ведущий регулярно выступает с мальчиками и девочками, показывая при этом, что гимнастика имеет важное значение. Зрители прекрасно понимают, что они в домашних условиях могут легко имитировать эти упражнения».

 В июне 1940 года, происходит смена формата вещания на станции Берлина под названием: «Husch, husch - aus dem Busch! Schaut und hört, was unsere Knaben diesmal Euch zu melden haben»
. (Тише, тише – взгляд из куста! Услышьте то, что наши ребята вынуждены сообщить вам на этот раз). В поле зрения этих 5-минутных передач стоят дети, которые демонстрируют, что они предприняли вместе с телевизионной тетей «Кэтэ». Программа включает пение, подделки своими руками. Knut Hickethier, считает, что данная программа объединяла детей. Дети, ранее не участвовавшие, в передаче, подключались к программе.  Так же обязательной в том время была нацистская пропаганда. Так, например, в одной из школьных программ, для детей демонстрировались пропагандистские фильмы.  Hickethier описывает программу, которая выходила в воскресенье днем таким образом: «Молодой Тиль Ойленшпигель начинает свою передачу в игровой форме, далее тема меняется, становится серьезной и заканчивается пропагандистским фильмом».
 В 1943 и 1944 годах все телевидение было сосредоточено на так называемых «Lazarettfernsehen» (Больничных ТВ), где показывалась в основном забота о раненых. С 1944 по 1950 года в Германии время свободного телевидения. Это было вызвано политическими обстоятельствами. 

Детское телевидение в период разделения Германии на ФРГ и ГДР 

После войны встал вопрос о том, какими должны быть радио и телевидение в мирной жизни. Главная задача была в том, чтобы построить телевещание Германии так, чтобы оно не зависело от правительства. В это время были закрыты все существовавшие в нацисткой Германии СМИ, а для обеспечения информационного вещания были созданы полностью подконтрольные оккупационным военным властям пресса и радио. В период с 1945 по 1949 гг. созданные союзниками телестанции постепенно передавались в управление немецкому персоналу, однако перед оккупационными властями встал вопрос, как должны управляться эти компании. В качестве основной формы собственности была выбрана  общественно-правовая. Это означало, что стратегическое управление компанией осуществляется специальным наблюдательным советом, формируемым из представителей крупных партий, значимых общественных организаций, церквей, профсоюзов и т. д. 

Первой общественно-правовой компанией Западной Германии стала NWDR (Nordwestdeutscher Rundfunk), производившая вещание на территории британской оккупационной зоны и созданная англичанином Хью Карлтоном Грином (Hugh Carlton Green), сотрудником BBC, получившим потом пост гендиректора BBC. Также общественно-правовая форма собственности была выбрана американцами и французами — для своих оккупационных зон.

Общественно-правовое вещание оставалось единственным вещанием на территории ФРГ вплоть до конца 1980-х гг., когда в законодательство были внесены изменения, позволившие создавать частные радио- и телекомпании. Крупнейшей общественно-правовой компанией ФРГ и самой крупной телерадиокомпанией Европы является общественно-правовая телерадиокомпания ARD (Arbeitsgemeinschaft der öffentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland — Рабочее Содружество общественно-правовых телерадиокомпаний Федеративной Республики Германия).

Вторым общественно-правовым телеканалом ФРГ является ZDF — Zweites Deutsches Fernsehen (Второе Немецкое Телевидение). После 1980 года появляются частные телеканалы, такие как: RTL, RTL 2, Super RTL, Sat 1, Pro7, Ki.Ka и т.д.

Начиная с апреля 1951 году, бывший дизайнер радио и телевидения Ilse Obrig представляет структуру телевизионных программ для детей при Северо-Западно-немецком телевидении (NWDR: Nordwestdeutscher Rundfunk). Начиная с 25 апреля 1951 года выходят программы для детей в Гамбурге, а с 23 марта 1952 года в Берлине.
  Первые программы для детей, подробно описываются в журнале «Телевизионная информация» от 2 апреля 1951 года: 

«…за 5 минут до 4 часов на экране появляются резные часы с кукушкой – прелестный сигнал начала, который приводил маленьких зрителей в напряжение. Далее перед зрителями открывался вид на студию, в которой находилось более 30 детей. Девочка приветствовали зрителей песней о телевизионной программе. Ведущая Обриг представляла музыканта. Далее вместе распаковывали пакет, в котором находилось матерчатое животное. (Талисман Еж Меки - это первый немецкий продукт мерчендайзинга. В дальнейшем этот талисман станет вывеской программы телепередач «Hörzu». Различные продукты «Mecki» производятся как фильм, почтовые открытки, истории в картинках, матерчатые куклы фирмы «Steiff», детские книги, сувенирные тарелки и другие рекламные материалы.
 Данная программа выходила один раз в неделю. 
Так же в сетке вещания были вечерние программы «durchaus an Kinder wandten» (перевод: совершенно для детей)
. Это касается, прежде всего, передач кукольного театра и художественные фильмы, которые частично можно было увидеть уже в национал-социалистическом периоде. С 1953 года получают свое распространение рисованные мультфильмы: «Kalif Storch» и игровые фильмы: «Das doppelte Lottchen».  До конца 1953 года ассортимент детских передач расширяется до пяти различных передач в неделю. Тем не менее, дифференциация ассортимента не происходит.

Дневная программа, в которой до сих пор были размещены передачи для детей, не падает под закрытие в 1953 телевизионным договором Объединения публично-правовых радиостанций (ARD) и рассматривается, таким образом, телестанциями как добровольное производство. Это означало, что программа «должна была довольствоваться незначительными финансовыми и организационными средствами»
. Производство передач держится на трансляции «интерактивных игровых занятий, кукольного театра, художественных фильмов и занятий пением»
. 

Изменения в сфере телерадиовещания регулировались 36 статьей Объединительного договора. Радио и телевидение ГДР получили статус независимой от государства правоспособной общественной Организации (Einrichtung). В ее ведение переходило все студийное и передающее оборудование Немецкой почты. Организация должна была обеспечивать аудиторию на территории бывшей ГДР телевизионным и радиовещанием в соответствии с принципами общественно-правового вещания, т. е. будучи независимой от государства, финансируемой за счет абонентской платы и частично за счет рекламы, управляемой коллективным органом, объединяющим представителей различных общественных групп
.

15 октября 1990 г. ответственным за дальнейшую деятельность телевидения и радио бывшей ГДР был избран Рудольф Мюльфенцль, бывший шеф-редактор телевидения Байеришер Рундфунк (Bayerischer Rundfunk) и президент Баварского земельного комитета по новым СМИ.

Судьба телевидения и радио ГДР была предрешена 36 статьей: вещание из телецентра в Адлерсхофе и радиоцентра на Налепаштрассе могло продолжаться лишь до 31 декабря 1991 г. До этого времени уполномоченный по телерадиовещанию вместе со своей командой должен был подготовить неизбежное прекращение вещания ДФФ и радио ДДР. 

Итак, в Организацию, объединившую все аудиовизуальные СМИ бывшей ГДР, на момент ее создании входили: две телевизионные программы, транслировавшиеся на всю Восточную Германию – ДФФ 1 (DFF 1) и ДФФ 2 ( DFF 2), пять региональных телеканалов, радиоволна для всей территории бывшей ГДР «Радио Актуэль» (Radio Aktuell) − бывшее ДДР 1, которое сменило название в апреле 1990 г., культурная волна «Дойчландзендер Культур» (Deutschlandsender Kultur), берлинское радио «Берлинер Рундфунк» (Berliner Rundfunk), молодежное радио ДТ-64 (DT-64), региональные радиостудии, а также несколько оркестров и хоров.

В конце 50-х годов, дневная программа начинает разделяться на две половины: для детей в возрасте четырех лет и для детей старше восьми лет
. К уже известным детским программам добавляются американские сериалы, такие как: «Fury», «Union Pacific» и «Texas Ranger». Эти сериалы представляют собой  формат дикого запада и показываются преимущественно по воскресеньям. Дети хорошо воспринимали рисованные мультфильмы, но ARD отказывается от покупки успешных мультфильмов производства США, «Walt Disney».  

В 1960 году ARD решает больше не разрабатывать передачи для детей 6 лет. Единичные детские программы на ZDF появляются только с 1966 года. Как на ARD, так и на ZDF детские программы в основном выходят иностранного производства. Такие как: «Flipper», «Die kleinen Strolche», «Lassie», «Die Kinder von Bullerbü», «Tarzan». Существует незначительная часть и программ собственного производства: Augsburger Puppenkiste, Der Hase Cäsar, Die Höhlenkinder
. 

В 1969 году на Баварском телевидении появляется программа для дошколят «Die Spielschule». Мундцек полагает, что данная передача хорошо подготовлена, носит учебный и дидактический характер и подходит как учебное пособие для подготовки дошколят
. Кроме того, в данной передаче имелись материалы для родителей. Эта передача вызвала успех, и сегодня она считается предшественником всех детских передач.

Детское телевидение в 70-е годы получает международное распространение. В разных городах Германии образуются комитеты по оценки детских программ. Так, например, в Мюнхене международный телевизионный конкурс молодежных и детских программ  - «Prix Jeunesse». В 1970 году всех взволновала американская дошкольная программа «Улица Сезам». Судьи и критики в «Prix Jeunesse» дают самую высокую оценку этой программе. Год спустя данная программа выигрывает премию в Японии
. Никогда раньше детские программы не получали такого большого внимания на международном уровне. 

NDR
 и WDR
 в 1971 году выпускают в эфир программу «Улица Сезам» в оригинальной версии. Вскоре после этого образуется ARD – ассоциация «Дошкольное воспитание», своей целью ассоциация видит создание программ для маленьких детей
. В конце января 1973 года дошкольная программа впервые выходит в эфир под названием «улица Сезам» в первой и третьей программах NDR, телевидения Бремен, «SFB», «HR» и «WDR». ARD пытается самостоятельно производить программы для дошкольников. Такими программами были: «Sendung mit der Maus» и «das feuerrote Spielmobil». Эти программы представляют собой серии и выходят в виде телевизионного журнала. Начиная с 1973 года, программа «Sendung mit der Maus» стала называться «Lach- und Sachgeschichten». ZDF также стремится к выпуску программ для дошкольников. Программы для детей от трех до шести лет будут разделены на категории: образование и воспитание (подчиненные отделу «культура»). Программы для детей от 7 до 13 лет входят в отдел «дети и молодежь». Кроме того, в ZDF совете образуется комитет «молодежь образование и воспитание», чтобы содействовать программному развитию. С осени 1973 года передача ZDF, первая дошкольная программа, которая производит «Rappelkiste». Передача ставит акцент на социальное обучение и эмоциональное воспитание, через соответствующие рассказы.
 Действия двух телекомпаний ARD и ZDF, по мнению исследователя Пауля Лоер, «представляют собой конкурентную борьбу».
 ZDF, также как и ARD, выпускает в эфир по рабочим дням детские передачи, во временной промежуток между 17:00 и 18:00 часами. ZDF представляет собой стилизованный канал массового производства, который привязывает детскую публику. ARD и  ZDF располагают свою сетку вещания так, чтобы каждый день были программы нового типа. 

Сетка вещания телеканалов ARD и ZDF                                        Таблица 9. 

	Дни недели
	ARD
	ZDF

	Понедельник
	Потребительская передача

(например:  Das
Montagsmagazin)
	Проблемные сериалы,

рассказы про кукол и  животных

	Вторник
	Сериал (например: Poly und der

schwarze Diamant)
	Рекламное шоу (например:  Technik für Kinder, Galerie für Kinder)

	Среда
	Художественный фильм
	Приключенческий сериал

	Четверг
	Информационные программы

(например: Was sagst Du azu?)
	Мультфильмы(например: Biene Maja, Heidi, Sindbad, Wickie)

	Пятница
	
	

	Суббота
	
	Детские программы после обеда и семейные программы.

	Воскресенье
	Сериал и игровой фильм
	Литературный сериал (например: Merlin, Timm Taler)


Большой интерес у юных телезрителей вызывает реклама. При этом ZDF предлагает по будням рекламу с мультипликационными героями «Mainzelmännchen» и создает, таким образом, дополнительный стимул для детей. Герой разработан новой компанией – «Film GmbH'». До сегодняшнего дня этот фирменный товарный знак является официальным знаком ZDF. 

В середине 70-х годов на рынке продуктов мерчандайзинга становятся популярными персонажи: «wie Biene Maja», «Heidi», «Mainzelmännchen» и «Pumuckl». Они имеют большой успех и продажи. Телеканалы используют новые варианты финансирования в добавление к лицензионным сборам. 

В 70-е годы телевизор прочно вошел в семейную жизнь. «Телевизор стал членом семьи»
. 
В 80-е годы телевизионные доходы переживают застой. Экономить приходилось на детских программах, предназначенных для детей от 7 до 11 лет. Многие программы выходили в эфир повторно. 

В эти годы получает широкое распространение конкуренция между традиционными общественными вещателями и коммерческими провайдерами. Рейтинги ARD и  ZDF существенно падают. Появляется предчувствие будущих финансовых потерь.  Выход продукции коммерческих телевизионных каналов существенно повлиял на развитие детского телевидения в 80-х годах. Однако, не только в отрицательном, но и в положительном смысле. Теперь, после того как конкуренция стала больше, телевизионным каналам приходиться разрабатывать новые, интересные для детей и молодежи программы. 
Детское телевидение в период объединенной Германии
3 октября 1990 г. на основе 23 статьи Основного закона ФРГ произошло объединение Германии, были созданы новые земли – Бранденбург, Мекленбург – Передняя Померания, Саксония, Саксония-Ангальт, Тюрингия. В 1990–1991 гг. происходит объединение СМИ ГДР и ФРГ, вернее сказать, интеграция восточногерманских СМИ в систему западногерманских СМИ, так как печать, радио и телевидение бывшей ГДР преобразуются в соответствии с господствующими на западе принципами. Процесс перестройки аудиовизуальных СМИ был наиболее болезненным.

 В 90-е годы конкуренция между государственными и частными телекомпаниями за внимание младшей аудитории растет в геометрической прогрессии. Руководству телеканалов дети становятся интересны так же, как и группа зрителей относящихся к категории работающих граждан. Младшая целевая группа зрителей оказывается прибыльной: «Бесплатные программы в сочетании с увеличением покупательной способности, а также участие во многих важных решениях о покупке в семье, дети становятся очень интересны рекламодателям».
 Дети от 6 до 12 лет в 2001 году по покупательной способности приносят более чем 16,36 миллиардов евро. В 1996 году было 8,82 миллиарда евро. 
 Только для детей от 6 до 13 лет покупательная способность выросла в период с 2001 по 2002 год на 3%. Для общественно-правовых телеканалов детские программы – это способ поддержание собственного имиджа. Выводя при этом на первый план создание качественных программ для детей. «Детская публика сегодня, завтра станет взрослой».
 В связи с этим детское телевидение больше не определено только содержательной составляющей, теперь экономические факторы играют решающую роль, также как и в других программах. 

В 1992 году в ZDF происходит реконструкция,  Маркус Шэхтер (Markus Schächter) покидает редакцию. Как и в предыдущей редакции для детей и молодежи, новая остается также разделена на две части: редакция «Дети 1» (Режиссер Сюзанна Мюллер (Susanne Müller ) и редакция «Дети 2» (во главе с Алберт Шэфер (Albert Schäfer). Редакция «Дети 1» была в основном для развлекательных, анимационных программ, а также сериалов и художественных фильмов. Редакция «Дети 2» выпускала программы информационного характера и для маленьких детей. Редакция «Kleine Reihe – Familienprogramm» (Маленький ряд- семейная программа) вышла из отдела «образование и воспитание» и перешла в раздел телевизионной игры
. Появляются также новые программы, например такие как: информационная программа «PuR», телевизионные постановки «Achterbahn» и «Karfunkel», детского ток-шоу « Basta!» или мультфильм «Alfred J. Kwak». 

Конкуренция с частными телеканалами растет. Частные телеканалы предлагают детской аудитории 40 часов в неделю детских программ. Большинство из этих программ представляют собой мультфильмы
.  Частные телеканалы борются за интерес молодых зрителей и в течение 90-х годов создают специальные программы для детей: Sat. 1 осенью 1993 года выпускает программу «Querbeet» (перевод: «Повсюду»). Также телеканал «Кабель 1» вводит в свою стеку вещания детские программы. Телеканал «ProSieben» в 1994 году выпускает детские программы. Однако, их хоть и смотрели дети, по категории они принадлежала к семейным программам. Это было сделано для того, чтобы можно было беспрепятственно выпускать в эфир рекламу
. С апреля 1995 года под логотипом «Group RTL» выходит новая программа, которая предназначена преимущественно для детского и семейного просмотра:  «Super RTL». В 1994 году ARD и ZDF объединяют усилия для создания публично-правового детского телеканала. Тем не менее, коммерческие каналы опережают их. Первым частным детским телеканалом, осуществившим свое вещание в Германии, становится «Nickelodeon». Это американский концерн СМИ. Другие концерны тоже говорят о том, чтобы создать свои телеканалы для детей, так например «Pay-TV-Sender Premiere», «Disney» и «Fox»
.  В январе 1995 ARD и ZDF решают открыть общий, свободный от рекламы канал для детей.  01 января 1997 года телеканал получает свою частоту. Изначально было принято решение дать рабочее название телеканалу -  «Детский канал», но оно сохранилось и до сегодняшнего дня. Логотип канала - «Ki.Ka». Первый слоган звучит так: « свобода от насилия – свобода от рекламы – три свободы» (gewaltfrei - werbefrei - frei ab drei)
. Успех телеканала достигается уже через полгода. Детский канал достигает 10% доли рынка в целевой группе. На телеканале «Super RTL» в апреле 2000 года выходит «Toggolino», дошкольный блок и др. Успешной была также передача Bob der Baumeister (Боб архитектор).  Со средней долей рынка более чем 40% в целевой группе Bob der Baumeister оставил след «в сердцах маленьких телевизионных зрителей». Каждая серия должна способствовать пониманию таких понятий как: дружба, сопереживание, готовность помочь, солидарность
. 
В мае 1998 «Nickelodeon» по финансовым причинам прекращает свое вещание в Германии
. «RTL» и «Sat.1» выпускают детские передачи в эфир в выходной день в первой половине дня.
 В итоге к тому времени существовало 5 частных телеканалов на детском рынке: «RTL», «RTL 2», телеканал «ProSieben», «Sat.1» и «Super RTL». Доходы от рекламы ARD и ZDF с 1992 по 1997 года упали в связи с большой конкуренции частных продавцов. ARD и  ZDF из-за этого, вскоре после старта телеканала «Ki.Ka.», отказываются от трансляции детских программ с понедельника по пятницу.
 Однако, телеканал «Ki.Ka.» транслируется теперь через спутник, это значит, что примерно 5 миллионов домовладений с наземной трансляцией не имеют возможности просматривать данный телеканал. На базе платного телеканала DF1 в 90-е годы получают распространение телеканалы под названием «Junior TV» и «K-Toon», которые транслируют детский контент в течение всего дня. В ноябре 1998 года происходит ликвидация детских и молодежных программ по экономическим причинам.
 Частные провайдеры в основном строят сетку вещания для детей, основываясь на мультфильмах: «Tom & Jerry», «Familie Feuerstein», «Die Schlümpfe», «Captain Future», «Sailor Moon», «Power Rangers» или «Mummies Alive», в которых демонстрируются полярные: зло, добро. Микат (Mikat) полагает, что лишь телеканал «Super RTL» являет исключением. Он предлагает телезрителям не только купленные мультфильмы, но и производит «специально для детей документалистику и журналы». Кроме того, на данном телеканале существуют программы о животных, которые предназначены для семейного просмотра.  Имеется при «Super RTL» детские журналы, такие как: «Art Attack» или «Super, Metty». Также «Super RTL» производит игровую программу «Super Toy Club». 
В общественно-правовых телекомпаниях большое разнообразие можно наблюдать в детских программах. При этом применяются как закупленные программы, так и собственного производства. Производители создают в основном игровые программы, чтобы привязать молодых зрителей к себе: «Tigerenten Club» (ARD/Ki.Ka), «Pumuckl TV» (BR), «Tabaluga Tivi» (ZDF/Ki.Ka), «Käptn Blaubär Club» (WDR/Ki.Ka), «TKKG - Der Club der Detektive» (ZDF/Ki.Ka), «Maus Club» (WDR/Ki.Ka) или «Wenn. Dann. Die.. – Show» на «Ki.Ka.».
Начиная с сентября 1999 года, на телеканале «RTL 2» выходит новая мультипликационная серия из Токио – «Pokemon». Она была заказана японским фирмой-изготовителем компьютеров «Nintendo», с целью увеличения продаж программы «Gameboy»
. К этому времени программа «Pokemon» уже 3 года выходила в эфир в Японии и в Америке. В Германии данная программа достигает хороших рейтингов,  «RTL 2» достигает в области мерчендайзинга больших оборотов. В США «Sponge BOB» к тому времени успешно транслировался три года и ежедневно привлекал к экранам телевизора 17 миллионов детей.
 Законы о рекламе побуждают размещать рекламу не в контексте детских программ, а использовать рекламу как мерчендайзинг и привлекать спонсорство как дополнительную форму финансирования программы. Согласно «Kids Verbraucher Analyse 2002», около 6,37 миллионов  детей от 6 до 13 лет приносят прибыль в размере 5,12 миллиардов евро. «Super RTL» в 1998 году является лидером рынка для детей. 

«Уже три года «Super RTL» лидер на рынке детских программ Германии, и с большим отрывом от других телеканалов «Ki.Ka.» и «RTL 2».
 «Super RTL» представляет собой медиахолдинг включающий в себя:  телевидение, интернет и журнал.
  Пример «Super RTL» показывает, что телеканал, который обращается преимущественно к детям, экономически может быть очень успешен. Этих успехов можно достигать с помощью многих лицензионных продаж, продуктам мерчендайзинга и другим экономическим стратегиям. 

Так, детские телеканалы коммерциализируясь, переходят в сегодняшнее время. Из-за того, что реклама запрещена на детском телевидении, телекомпании делают упор на мерчендайзинг. Главным критерием, перед тем как пусть ту или иную передачу в эфир является то, насколько герои данной передачи будут популярны. Ведь после показа нескольких серий программ, в продажу поступают игрушки, игры, одежда с эмблемой главных героев. 
***

Подведем итоги. Детские программы появились в России и в Германии примерно в одно время. Структура программа была также похожа. Свое начало они брали от радиопрограмм. Даже первые ведущие на телевидение были некогда сотрудниками радиостанций.  Как и в России, так и в Германии развитие детских телеканалов тесно связано с историей. Все детское телевидение России и Германии можно разделить по определённым периодам, в каждый из которых происходили события, игравшие важную роль в развитии детского телевидения.

В истории телевидения Германии и России, на наш взгляд отчётливо просматриваются три исторических периода. Каждый период связан с событиями, которые происходили в то время. Первый период – вещание до Второй мировой войны. Начиная с 1931 года, появляются первые опыты создания телепрограмм. Во время войны, как в России, так и в Германии телевещание было временно приостановлено. Новый этап – 1945-1946 года. В Московском и Ленинградском телецентрах начались восстановительные работы. В эфире опять появляются программы для детей. Германия тем временем разделилась на ФРГ и ГДР. Именно этот период можно назвать одним из тяжелых для телевидения. После войны телевидение возрождалось постепенно и очень медленно. В России после войны в 50-60 –е годы телевидение развивалось быстрыми темпами. Была сильная редакция детских программ, выходило множество передач для детей разных по жанрам. С распадом СССР телевидении переживало кризис.  В 90-е годы, когда главной целью телевидение стало получение прибыли, детские программы постепенно, не сразу начинают исчезать из эфира. Детские телеканалы есть, но только иностранного производства и только за отдельную плату. 

В Германии же в эти годы происходило все наоборот. После объединения ФРГ и ГДР в эфире появилось множество программ разнообразных по жанрам.  Сначала на универсальных телеканалах были детские редакции, которые выпускали регулярные программы. Затем телекомпании ARD и ZDF, объединив усилия, выпустили в свет общественный телеканал «KI.KA». Данный телеканал, в отличие от России в эти же самые годы, дети могли просматривать бесплатно. И до сих пор эта тенденция сохранилась. Россия приходит к этому на много позже. Очень долгое время детские телеканалы в России доступны только обеспеченным семья, которые могут установить себе спутниковую тарелку. 

Для наглядного отображения выделенных нами периодов, мы представим краткую характеристику основных этапов в таблице. 

Таблица 10. 

Основные этапы развития детского телевидения в России/ СССР и Германии

	Дата
	Период
	События

	1930-1941
	Детское телевидение до Второй мировой войны.

	Появление в эфире первых детских программ.

	1946-1991
	Детское телевидение в послевоенные годы. Разделения Германии на

ФРГ и ГДР. Существующая СССР.
	Создание системы детского телевидения в рамках государственного ТВ (СССР и ГДР) и общественно–правового (ФРГ) на крупных телеканалах.


	1991-2013
	Детское телевидение в период распада СССР, объединения Германии и последующие годы.

	Появление специализированных детских телеканалов. Современное состояние, которое интегрирует как отдельные программы для детей на крупных каналах, так и специализированные детские каналы.



Глава 3. Детские телеканалы России и Германии: современное состояние

3.1. Детские телеканалы в современной России

В России существует достаточное количество специализированных  телеканалов для детей. Несмотря на свое количество в открытом доступе находятся только два телеканала: «Карусель» и «Дисней». Другие специализированные телеканалы для детей осуществляют свое вещание через спутник. Они находятся в платных пакетах спутниковых платформ (например, «Триколор»). 

На данный момент, детские каналы в России смотрит 45,6 % аудитории, в возрасте от 4 до 17 лет. Такие данные, представил TV Index Plus в 2013 году. 

Стоит также отметить, что по данным последнего года, телеканал «Карусель» существенно выходит вперед по аудиторным показателям. В этом году он опередил такие телеканалы, как: «Россия 2», «Муз-ТВ», «2x2» и д.р.
Данную ситуацию можно охарактеризовать, на наш взгляд,  двояко. С одной стороны, на рынке детских телеканалов рождается здоровая конкуренция. Благодаря этому появляется возможность надеяться, что в скором времени появится действительно качественный и популярный среди детей детский телеканал. С другой стороны, федеральные, специализированные телеканалы в угоду прибыли из своей сетки вещания вытесняют детские программы, основываясь на том, что у детей есть специализированные телеканалы. Тем не менее, в России еще существует регионы, где в домохозяйствах ловит 1-2, в лучших случаях 7 федеральных телеканалов. 

На май 2013 года в России осуществляет свое вещание 14 телеканалов для детей. Шесть телеканалов из 14 отечественного производства. В бесплатном доступе сейчас находятся два телеканала «Карусель» и «Дисней». 

Далее, мы рассмотрим все детские телеканалы, осуществляющие свое вещание в России более подробно. 

Таблица 11.

Детские телеканалы, осуществляющие вещание в  России

	До 6 лет
	6-12 лет
	12+
	Другие

	«JimJam» (0 - 4)
	«Детский» (6-12)
	Teen TV (12+)
	«Улыбка ребенка» (3-11)

	«TiJi» (0 – 7)
	«KidsCo» (6 – 10)
	
	«Мультимания» (3-11)

	
	«Cartoon Network» (6 -12) 
	
	«Gulli» (6-15) 

	
	«Радость моя» (6-12)
	
	«Nickelodeon» (2-11)

	
	
	
	«Знание» (7-17)

	
	
	
	«Карусель» (3-14)

	
	
	
	«Дисней» (6-44)

	
	
	
	«Детский мир» (0-12) 


Первый детский телеканал, который начал свое вещание в России был телеканал «Детский мир». Первый раз он вышел в эфир 29 ноября 1997 года. Свое вещание телеканал осуществлял с платформы «НТВ-Плюс». Телеканал основан холдингом «Медиа-Мост» в 1996 году. С 2001 года телеканал «Детский» принадлежит «RTVi» - «Русское международное телевидение», ранее «НТВ-Интернешнл», - международный русскоязычный телеканал, осуществляющий вещание в ряде государств СНГ, странах Балтии, Германии, Израиле, Великобритании, Испании, США, Канаде, Австралии и ряде других стран. Канал «Детский мир» формируется и транслируется из Лондона. 

На данном телеканале нет детских программ. В эфире транслируются мультфильмы, произведенные в  СССР, детские фильмы, сказки, игровые и мультипликационные фильмы,  снятые на киностудиях стран бывшего СССР и Восточной Европы и др. 

Сетка вещания строится следующим образом: с 3:00 до 21:00 по московскому времени в виде трех шестичасовых блоков, из которых один оригинальный и два повтора. Далее с 21-00 по 03-00 по московскому времени выходит сериальный блок «Телеклуб», состоящий из шести линеек сериалов. В эфир выходит один оригинальный шестичасовой блок и два блока в повторах. Несмотря на то, что ранее на телеканале планировалась трансляция только отечественных, преимущественно советских фильмов и мультфильмов, на сегодняшний день в сетку вещания включены также и зарубежные мультфильмы. С середины 2009 года между фильмами и мультфильмами транслируется реклама.

Спустя год, в 1998 году у жителей России появилась возможность смотреть второй детский телеканал иностранного производства - «Nickelodeon». Данный телеканал выпустила известная международная корпорация  «Viacom». В прошлом году, «Nickelodeon» перешел на широкоформатное вещание (16:9). 

Данный телеканал приоритетным направлением видит развлечение. Об этом говорит сетка телеканала. В основном в эфир выходят развлекательные передачи, мультсериалы, молодежные сериалы. На телеканале существует собственная студия – «Nickelodeon Movies», которая выпустила несколько полнометражных фильмов: «Карапузы», «Губка Боб квадратные штаны» (фильм), «Рога и копыта», «Лемони Сникет: 33 несчастья», «Паутина Шарлотты», «Спайдервик: хроники».

Чуть позднее, в 1999 году был создан телеканал «Школьник-ТВ». Данный телеканал создавался при активном участии и методической поддержке Департамента образования и Департамента средств массовой информации и рекламы города Москвы. На данный момент телеканал был переименован и называется «Знание». Особое место в сетке вещания т/к «Знание» уделено телевизионным урокам по русской литературе, отечественной истории и математике.

Развлекательные программы для детей, фильмы и мультфильмы, предлагает детский телеканал «Cartoon Network», производства США. На русском языке он вышел в эфир  в 2005 году. Учредителем данного телеканала является компания «Turner Broadcasting System», «Inc.», которая входит в состав «Time Warner». Стоит отметить, несмотря на то, что телеканал осуществляет свое вещание в России, на русском языке, в его сетке вещания нет программ российского производства. 

Существует в России также и Латвийский детский телеканал – «Мультимания». В сетке телеканал транслируются мультфильмы и мультсериалы, художественные фильмы, обучающие программы для малышей, познавательно – развлекательные передачи для дошкольников.

Очень интересным проектом можно назвать итальянский телеканал для дошкольников  «JimJam». На русском языке в эфир он вышел в 2006 году. Особенность телеканал заключается в том, что его программы рассчитаны на самых маленьких зрителей от 0 до 4 лет. Его производство, дублирование и дистрибуцию осуществляет компания «Chello Zone». Партнером по производству контента выступает известная в Европе британская компания «HIT Entertainment», являющаяся владельцем порядка 50 брендов, признанных во всем мире. 

Для малышей на телеканале представлены развлекательные программы, а также развивающие программ. 75% времени вещания канала занимают оригинальный контент «HIT Entertainment», созданный исключительно для канала. 25% вещания отданы программам других признанных мировых производителей детской телевизионной продукции. Передачи для общего развития, музыка, танцы и многое другое представлены в веселой и увлекательной форме. «JimJam» развивает воображение и творческие способности детей. Обучающие программы в расписании сделаны с акцентом на изучение цветов, цифр, фигур. В сетке вещания – специальные серии, которые помогут малышам сделать первые шаги в изучении английского языка. 

Похожий телеканал начал свое вещание в России в 2009 году -  «TiJi», французского производства. Телеканал представляет свои программы ориентированные на детей от 0 до 7 лет. Владельцем телеканала является компания  «Universal Communications». Владельцем и производителем телеканала является компания «Lagardere». Сетка вещания имеет определенную структуру и состоит из программ-ориентиров, легко узнаваемых зрителями. «TiJi» учитывает особенности своей целевой аудитории: информация появляется на экранах в умеренном ритме, письменная информация сведена к минимуму, а приоритет отдан цвету и звукам, что развивает восприятие малышей. 
Передачи разнообразных жанров: мультфильмы, кукольные постановки, фантастические сериалы и познавательные фильмы. На протяжении всего дня «TiJi» предлагает малышам развивающие и развлекательные программы. Талисманы телеканала кролики Тижик и Тижинка сопровождают малышей в их открытиях на протяжении всего дня

Начиная с 2006 года, каждый год в России выходит новый детский телеканал. Июль 2006 года – телеканал «Детский». Производителем и эксклюзивным дистрибьютором телеканала является ООО «Контент Юнион». В эфире появляются анимационные фильмы, сказки и мультфильмы отечественного и зарубежного производства. Передачи собственного производства («ЗанзиБар», «Как я провел...», «Girls Only»). Пять собственных персонажей, которые олицетворяют пять типов современных детей: Ракетка, Смельчак, Заводила, Умник и Малышка. 

Ровно через год, 1 сентября 2007 года в России появился новый телеканал для детей «Улыбка ребенка». Производится телекомпанией «TBN Россия» под патронажем Ассоциации христианских церквей «Союз христиан». Для развития и поддержки телеканала был создан Общественный совет, в который вошли депутаты Государственной Думы, деятели культуры, государственные чиновники в сфере образования, представители муниципальной власти, руководители школ и детских домов. Телеканал позиционирует себя как безопасное и доброе телевидение для детей на основе христианских ценностей.  Разнообразные христианские мультсериалы и фильмы, образовательные телепередачи, познавательные документальные фильмы, музыкальны клипы, созданные на собственной базе. Вещание строится на базе четырех шестичасовых блоков для разных часовых поясов. 

К христианским телеканалам, осуществляющим свое вещание в России, относится телеканал «Радость моя». Он вышел в эфир в 2008 году. Детям предлагается широкий выбор детских программ и программ для семейного просмотра — образовательных, развлекательных, музыкальных, а также публицистических, художественных и мультипликационных фильмов. Особое место в производимом контенте занимает блок передач просветительского и образовательного характера.

К настоящему времени обеспечено присутствие канала (24 часа, через региональных кабельных операторов) практически во всех регионах РФ. Достигнуты договорённости о 24-часовом вещании канала с сотнями операторов РФ (от Калининграда до Владивостока и Камчатки) с суммарным объёмом кабельных сетей более 9,5 млн. абонентов.

Кроме того, отдельные тематические программные блоки ДСОТ «Радость моя» транслируются на всю сеть телеканала «Союз» и сеть телеканала «СПАС», а также региональными эфирными компаниями.

 «Радость моя» - это медиахолдинг. Занимается распространением отдельных циклов программ на DVD - дисках, выпуске печатной продукции (детский журнал «Шишкин Лес», литературно-художественный альманах «Доброе слово», книги «Истории Ветхого Завета» в 3 частях и др.), в основе которой лежат сценарии программ телеканала «Радость моя». Также на базе телеканала существует анимационная студия  (мультфильмы «Серафим Саровский», «Андрей Первозванный», мультсериал «Истории Ветхого Завета»), которая в 2008 году переросла в отдельную структуру — Кинокомпанию «Мироздание».
В 2007 году, спустя несколько дней после появления телеканала «Улыбка ребенка» появляется американский телеканал «KidsCo». «KidsCo» полностью переведен на русский язык. Дублирование программ осуществляется в России компанией VSI. На сегодняшний день канал представлен в пяти языковых версиях, и каждый раз озвучивание делается в той стране, где ведется вещание: например, на турецкий язык канал переводится в Турции, на румынский – в Румынии, и т.д.  В сетке вещания «KidsCo» представлены различные программные секции: «Дошкольная зона» (специально для малышей), «Детская зона» (для мальчиков и девочек от 6 до 10 лет), а также «Семейная зона» (для всех возрастов), что позволяет охватить достаточно широкую аудиторию. Классические мультфильмы и детские фильмы, развлекательные передачи. 

В 2009 году выходит еще один телеканал для детей – это французский телеканал «Gulli». В эфире мультфильмы и мультсериалы, художественные фильмы, обучающие программы и познавательно – развлекательные передачи. Программы телеканала предполагает их просмотр не только детьми, но и их родителями. Само содержание программ отслеживает специально созданный Комитет по этике, который возглавляет известный во Франции детский психолог Марсель Руфо. 

12 января 2012 года, вместо телеканала «Семерка», в эфир выходит развлекательный телеканал для всей семьи «Дисней». Сейчас это один из двух телеканалов для детей находящихся в общем доступе. Владельцем телеканала являются «ЮТВ Раша Холдинг» (51%), «The Walt Disney Company СНГ» (49%). В сетке вещания представлены сериалы: «Финес и Ферб», «Ханна Монтана», «Лило и Стич», «Волшебник из Вэйверли Плэйс», а также телепередачи и сериалы, произведенные в России: «Приколы на переменке», новости мира кино, музыки и игр, в программах «Disney 365», «Узнавайка 123», «Что новенького?», «Маленькое Супер шоу» и «На связи!».  На канале работают три тематических блока: «Узнавайка Disney» — каждое утро для детей с 0 до 6 лет. «Твой яркий вечер» — состоит из различных сериалов, в том числе не относящих к Диснею. «Субботний киновечер» — состоит из полнометражных мультфильмов и различного кино. На данный момент «Дисней», единственный в России иностранный телеканал, который адаптировался под местную специфику и начал выпускать в России программы под своим брендом. 

Еще один детский телеканал, который осуществляет свое вещание в России – «Карусель». Мы намеренно не стали представлять его в этом параграфе. В следующем параграфе мы рассмотрим его подробнее. 
В  таблице, представленной ниже, мы представляем все детские телеканалы, которые осуществляют свое вещание в России. Таблица была построена с учетом основных характеристик, которые нас интересуют. Она помогает обобщить всю информацию, которую мы представили в этом параграфе. 
Характеристика детских телеканалов в России                          Таблица 11.

	Логотип канала 
	Объем вещания (часов)
	Дата начала вещания
	Платное телевидение
	Производство
	Сайт 

	[image: image1.jpg]



	24
	07. 2006 
	да
	Россия
	http://www.telekanaldetskiy.ru
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	24
	29.11.1997 
	да
	Россия
	http://www.ntvplus.ru/channels/channel.xl?id=3380
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	24
	10.08.2010
	нет
	США
	http://www.disney.ru/kanal
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	24
	1.09.2007 
	да
	Россия
	http://smiletv.org/
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	24
	08. 2005 
	да
	Латвия
	http://www.multimania.tv
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	24
	2009
	да
	Франция
	http://www.gulli.ru/
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	24
	1.04.2005
	да
	США
	http://www.cartoonnetwork.ru/
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	24
	01.10.2006
	да
	Италия
	http://ru.jimjam.tv/
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	24
	07.09.2007
	да
	США
	http://www.kidscotv.tv 

	Логотип канала 
	Объем вещания (часов)
	Дата начала вещания
	Платное телевидение
	Производство
	Сайт 
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	5:00 - 23:00
	2009
	да
	Франция
	http://www.tiji.fr/
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	24
	27.12.2010
	нет
	Россия
	http://www.karusel-tv.ru/
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	24
	01.2008
	да
	Россия
	http://www.radostmoya.ru
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	24
	11.1997
	да
	США
	http://www.nickelodeon.ru/
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	24
	1.07.1999
	да
	Россия
	http://www.znanietv.ru
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	24
	27.04.2007
	да
	Россия
	http://www.teleteen.tv/


В Германии на данный момент существует 14 детских телеканалов. Четыре из них являются отечественными, все остальные производства США. Бесплатными являются телеканалы: «Nickelodeon» (США), вставка «Toggo» на телеканале «Super RTL» (Германия), «KI.KA» (Германия) и «Ric» (Германия). Только 8 телеканалов из 14 вещают круглосуточно, все остальные ограничены по времени трансляции. Далее мы рассмотрим детские телеканалы Германии подробнее. 
Первый телеканал, который начал свое вещание в Германии – американский телеканал это  «Cartoon Network». Он принадлежит компании: Turner Broadcasting System.  В основном, сетка вещания состоит из американских, европейских комиксом и японского аниме. 15 октября 2012 года, в Германии он начал вещание в HD - формате.  Сам телеканал появился в октябре 1992 года. Медиа-группа «Time Warner» получила права на несколько телесериалов таких как: «Том и Джерри», «Пинки и Брейн», «Капитан Планета» и «ThunderCats». С 1996 года мультфильмы производятся студией «Cartoon Network». Также телеканал начал вещания собственных мультфильмов, которые в 2000 -  х годах транслировались на телеканале «Бумеранг». 

Редакция телеканала «Cartoon Network» в Германии находится в Мюнхене. В Германии маленькие зрители могут просматривать телеканал за плату. Телеканал вещается через спутник в платном пакете, через несколько провайдеров. Вся сетка телеканала разделена на три блока: для малышей, для подростков и для взрослой аудитории. 

Первый блок, предназначенный для малышей транслируется с 4:00 до 17:30. Это анимационные серии «Yu-Gi-Oh», «GX», «Покемоны», а также «Cartoons Teen Titans» и «Ben 10». Кроме того, сериалы европейского, японского и американского производства. Следующий блок, предназначенный для подростков транслируется в субботу с 17:30 до 23:00. В настоящее время весь блок заполняют анимационные мультфильмы и сериалы. В блоке для взрослых транслируются мультфильмы и сериалы, рассчитанные на понимание взрослых. Они более длительные по времени и в них может использоваться жестокость, убийство и т.д.

Данные блоки не вещаются в Германии. Телеканал не смог получить разрешения на трансляцию своего контента через кабель. С 3 сентября 2005 года в Германии отдельный блок «Cartoon Network» вещается в субботу в эфире телеканала «Kebel Eins». Единственная возможность просматривать немцам данный телеканал – это подключится к платному пакету «TV-Sender TNT». 

Стоит отметить также, что в Германии распространено вещание нескольких детских телеканалов под одним брендом. Одним из таких брендов является «Disney». Американская сеть телевизионных станций, предназначенная специально для детей. Телеканалы транслируется по всему миру. Под его эгидой осуществляют вещание 4 детских телеканала. Телеканал  «Disney Channel» первый раз вышел в эфир 18 апреля 1983 года. В Германии «Disney Channel» начал вещание 16 октября 1999 года. В Германии зрители могут посмотреть телеканал с помощью кабельного, спутникового и цифрового платного ТВ. Аудитория телеканала от 4 до 18 лет. 

Другим представителем Диснея в Германии является телеканал «Disney Cinemagic».  Данный телеканал запущен «Walt Disney Company». «Disney Cinemagic» вещает в 7 странах, в том числе и в Германии. В основном на данном телеканале транслируются полнометражные фильмы «Disney», в том числе и оригинальное кино канала «Disney». «Disney Cinemagic» показывает премьеры кино «Disney» по воскресеньям, а также классические мультфильмы и мультсериалы «Disney». В других странах телеканал «Disney Cinemagic» заменил телеканал «Toon Disney», в Германии этого не произошло. «Disney Cinemagic» был добавлен в качестве дополнительного передатчика. Вещание происходит ежедневно с 12:00 до 24:00. В основном, на телеканале транслируются серии мультфильма «Тимон и Пумба», «101 далматинец» и «Новый Микки Маус». 

Телеканал «Disney Junior» - это еще один представитель компании «Walt Disney Company». Данный телеканал предназначен для детей дошкольного возраста  от 2 до 7 лет. В Германии телеканал начал свое вещание в июле 2011 года в 13:30. В эфире транслируются такие мультфильмы как: «Клуб Микки Мауса», «Спецагент Осо», «Умелец Мэнни», «Мои друзья Тигруля и Винни», «Бешенный пират Джек», «101 далматинец», «Русалочка» и многие другие. Также на телеканале транслируется программа «Art Attack», которая призывает маленьких телезрителей открыть в себе художника. 

9 октября 2009 года начал свое вещание телеканал «Disney XD», заменив тем самым, телеканал «Jetix» Целевая аудитория телеканала 6-14 лет. На телеканале транслируются мультфильмы и фильмы для детей. Вещание осуществляется круглосуточно. 

Еще одним брендом, существующим в Германии можно отнести «Nickelodeon». Американский телеканал создан в 1977 году. В 1979 году вещал только на территории США, в дальнейшем он расширяет границы. В 1995 году телеканал начинает вещать в Германии с 5:45 до 20:15. В сентябре 1998 года телеканал прекращает свое вещание в Германии вплоть до 2005 года. В 2005 году телеканал начинает вещание на частотах музыкального телеканала «MTV2 Pop». Владелец телеканала компания «Viacom». В состав компании входит не только производство телевизионного контента для детей, но и потребительские товары: журналы, книги, художественные фильмы и т.д. Контент телеканала – это игровые шоу, сериалы, мультфильмы, также телеканала ведет огромную работу в интернете. На базе телеканала созданы онлайн – игры для детей. В Германии существует сайт, посвященные детскому телеканалу «Nickelodeon» -   nick.de. 
На базе телеканала «Nickelodeon» создан детский телеканал «Nicktoons». В Германии он был запущен 1 декабря 2007 года. В основном, в эфире транслируются мультфильмы  и сериалы. Изначально «Nicktoons» транслировал архивный контент телеканала «Nickelodeon». В последующем телеканал перешел на трансляцию собственного контента. 
Телеканал  «Nick Jr.» появился в Германии 12 сентября 2005 года. Он был специально создан для детей дошкольного возраста. Изначально подобие этого телеканала вещало на телеканале «Nickelodeon» отдельным блоком, затем этот блок отделился в специализированный канал для дошкольников. В основном на телеканале транслируются мультфильмы и образовательные мультипликационные сериалы. 

Немецкий телеканал «Junior» начал свое вещание в Германии в 1996 года на платном телеканале DF1. Он распространяется исключительно по спутниковым и кабельным сетям. Предназначен для детей от 3 до 13 лет. В сетке вещания телеканала представлены детские классические мультфильмы, фильмы, а также образовательные программы. Телеканал транслируется с 6 до 20 часов. 
Телеканал «Бумеранг», принадлежит компании «Turner Broadcasting System». Первое вещание состоялось 1 июня 2006 года.  «Бумеранг» – это платный телеканал в Германии. Трансляция телеканала осуществляется через спутник.  Это телеканал для детей младшего возраста. На телеканале транслируются такие мультфильмы как: «Том и Джерри», «Флинтстоуны», «Суперкот», «Безумные гонки», «Багз Бани», «Веселые мелодии», «Злоключения короля Артура», «Отряд времени», «Баран в большом городе».  Канал ориентирован на малышей в возрасте от 3 до 7 лет и их родителей.  Вещание происходит 24 часа в сутки. 

Детский телеканал, американского производства «KIdsCo» начал вещание в Германии 29 октября 2008 года. «KIdsCo» рассчитан на семейный просмотр. В сетку вещания телеканала включены шоу («Wiggles»,  «Paddington») и оригинальный контент. Сетка распределена на три блока: дошкольникам, детям от 6 до 10 лет и контент предназначенный для семейного просмотра. В каждом блоке присутствуют мультфильмы, игровые программы и семейные фильмы. 

«Ric» - немецкий телеканал вышел в эфир 10 сентября 2012 года. С утра до вечера сначала транслируются программы для детей от 3 до 13 лет. Вечером на телеканале транслируются программы для семейного просмотра. Телеканал осуществляет свое вещание через спутниковую платформу. Также на кабельных телеканалах он имеет несколько часовые включения. Несмотря на то, что «Ric» вещает 24 часа в сутки. В 19:00 трансляция прекращается на 30 минут. В эфире появляется черный экран и закадровый звук радиопередачи, которая представляет собой сказку на ночь. Как объясняют производители, это было сделано специально для того, чтобы родители смогли уложить ребенка спать. 

 «Super RTL Toggo» – это немецкий платный телеканал. Несмотря на то, что он не котируется как детский телеканал. В основном он рассчитан на семейный просмотр. В его сетке вещания достаточно большое место отводится детским передачам. С 6: 00 до 20:15 на телеканале появляется маркировка «Toggo» и на телеканале выходят детские передачи, рассчитанные на возраст от 6 до 13 лет. В утренние часы транслируются программы для дошкольников, а дальше для детей старшего возраста. 

Также, в Германии осуществляет вещание телеканал «KI.KA». Мы рассмотрим его подробнее в следующем параграфе. Телеканал «KI.KA» мы выбрали для сравнения с русскоязычным телеканалом «Карусель». 

В  таблице, представленной ниже, мы представляем все детские телеканалы, которые осуществляют свое вещание в Германии. Таблица была построена с учетом основных характеристик, которые нас интересуют. Она помогает обобщить всю информацию, которую мы представили в этом параграфе. 

Характеристика детских телеканалов Германии                       Таблица 12.

	Логотип канала 
	Объем вещания (часов)
	Дата начала вещания
	Платное телевидение
	Производство
	Сайт 
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	да
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	http://www.nick.de
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	1 .01.1997 
	нет
	Германия
	http://www.kika.de
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	28.07.1996
	да
	Германия
	http://www.junior.tv/home.html
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	да
	США
	http://www.boomerangtv.de/
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	http://www.cartoonnetwork.de/
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	нет
	Германия
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	16.10.1999
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	США
	http://www.disney.de/disney-tv/disney-channel/

	[image: image23.png]



	12:00-0:00
	04.07.2009
	да
	США
	http://www.disney.de/disney-tv/cinemagic/index.jsp
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	9.09.2009
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	http://www.disney.de/disney-xd/
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	5:45-20:15
	5.07.1995
	нет
	США
	http://www.nick.de/
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	06:00-20:15
	28.04.1998
	нет
	Германия
	


3.2. Законодательное регулирование телевидения в России и Германии по защите детей и подростков

В Федеративной Республики существует общественно-правовое и частное телевидение, функционирующее с середины 1980 – х гг. Общественно-правовое телевидение создано на государственной базе и контролируется общественными советами. Финансируется такое телевидение за счет налогов, которые жители платят за пользование телеприемниками. 

В Германии, в отличие от России, нет закона о средствах массовой информации. Свобода слова прописана в Основном законе. Так в §1 статьи 5 Основного закона говорится: «Каждый имеет право свободно выражать и распространять свое мнение устно, письменно и с помощью изобразительных средств, беспрепятственно получать информацию из всех доступных общественности источников. Свобода печати и свобода информации по радио и в фильмах гарантируется. Цензура не осуществляется». 

Кроме Основного закона, в Германии существуют также: законы о прессе федеральных земель, государственные договоры, «О защите молодежи и ограничении насилия», «Об ограничении рекламы и защите целостности произведений искусства», «Государственный договор о радио и телевидении в объединенной Германии» и др. 

В пункте 2 статьи 5 Основного закона Федеративной Республики Германии устанавливает гарантии охраны интересов молодежи. Данное право существует для того, чтобы защищать детей и подростков от СМИ. В 1953 году Германский Бундестаг принял Закон о распространении материалов, вредных для молодежи (ЗРМВМ). Данный закон защищает интересы молодежи. Специально для проверки материалов СМИ было создано Федеральное ведомство по проверке материалов, вредных для молодежи. Данное ведомство осуществляет свою деятельность с 1954 года. 

Соответственно, контролирует деятельность ФВПМВМ Министерство по делам семьи, престарелых, женщин и молодежи. ФВПМВМ осуществляет свою деятельность только тогда, когда ему попадает специальная заявка. Н подачу заявки имеют право 800 органов. 

Окончательно решение о том, что материал, опубликованный в СМИ, вреден для детей и подростков принимает совет, в состав которого входят 12 человек. В него входят: председатель ФВПМВМ, общественно-значимые группы и члены федеральных земель. Общественные значимые группы состоят из людей, назначенных Министерством по делам семьи, престарелых, женщин и молодежи. 

В запретный список к показу детей и подростков включаются материалы: 

1) Когда информация подается масштабно, пропагандируется, представляется от имени закона. Показаны сцены убийства и самосуда;

2) Нацистская идеология, расовая ненависть;

3) Прославление войны;

4) Порнография.

В Германии существует закон между федеральными землями, который жестко контролирует СМИ. В каждой земле могут быть свои правила, которые построены на Основном законе. 

В Германии запрещено распространение передач, способных причинить ущерб физическому, психическому или нравственному здоровью детей или подростков. Программы, не предназначенные для детей, могут выходить  с 23:00 до 6:00 часов.  Передачи, которые согласно Закону о защите юношества не разрешены для общественного показа детям до 16 лет, можно показывать только с 22:00 до 06:00, а фильмы, не разрешенные для детей до 18 лет, - только с 23:00 до 06:00.

Для каждого возраста существуют свои правила, когда им можно смотреть те или иные передачи или фильмы, но только в присутствии родителей
. 

1) Фильмы, предназначенные для детей старше 12 лет, например одиннадцатилетние и меньше могут смотреть только в сопровождении родителей. 

2) Для детей старше 6 лет при просмотре передач, транслируемых после 20 часов. 

3) Для детей и подростков моложе 16 лет при просмотре передач, транслируемых после 22 часов. 

4) Для детей и подростков старше 16 лет при просмотре передач, транслируемых после 24 часов. 

Согласно закону организации – обладателю средства массовой информации, чья информационная продукция опубликована в списке опасной дли детей и подростков, запрещается
: 

1) Предлагать их детям и подросткам, передавать или стать другим способом им доступной; 

2) Быть доступной детям и подросткам в местах, которые могут быть доступны;

3) Предлагать или передавать детям и подросткам в розничной торговле вне торговых помещений, в киосках и др. местах продажи, которыми они не должны пользоваться, в посылочной торговле или в библиотеках и читальных залах;

4) Изготовлять, поставлять, держать в запасе или ввозить, использовать вышеуказанными способами.

За нарушение предусмотрена административная и уголовная ответственность согласно разделу VI закона. 

Проверкой соблюдения правил, закрепленных в Госдоговоре о радио- и телевещании, занимаются земельные ведомства по делам СМИ, имеющиеся в каждой федеральной земле. При грубых нарушениях, у СМИ могут отобрать лицензию
. 

Также, в Уголовном кодексе ФРГ (ст. 131) прописан запрет на производство, распространение и ввоз масс-медиа, пагубно влияющих на детей и подростков. 

В статье 184, п. 3 Уголовного Кодекса запрещается распространение  порнографии с показом садизма, содомии и педофилии. Продукция СМИ, отвечающая составу преступления согласно ст. 131 и ст. 184, п. 3 УК, считается вредной не только для молодежи, но и для общества, поэтому ее распространение запрещено. 

В Германии также существует закон о рекламе, в котором прописано, что реклама, предназначенная для детей и подростков, или в создании которой принимают участие дети или подростки, не должна вредить их интересам и злоупотреблять их неопытностью. 

***

В России 2012 год многие эксперты считают переломным в области российского законодательства, регулирующего доступ детей к ненадлежащей информации. 1 сентября 2012 года вступил в силу федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющих вред их здоровью и развитию». 

Согласно закону с 4 часов утра до 23 часов в эфире не может появляться информация причиняющая вред здоровью и развитию ребенка. К информации, запрещенной для распространения среди детей, относится информация
:

1) побуждающая детей к совершению действий, представляющих угрозу их жизни и (или) здоровью, в том числе к причинению вреда своему здоровью, самоубийству;

2) способная вызвать у детей желание употребить наркотические средства, психотропные и (или) одурманивающие вещества, табачные изделия, алкогольную и спиртосодержащую продукцию, пиво и напитки, изготовляемые на его основе, принять участие в азартных играх, заниматься проституцией, бродяжничеством или попрошайничеством;

3) обосновывающая или оправдывающая допустимость насилия и (или) жестокости либо побуждающая осуществлять насильственные действия по отношению к людям или животным;

4) отрицающая семейные ценности и формирующая неуважение к родителям и (или) другим членам семьи;

5) оправдывающая противоправное поведение;

6) содержащая нецензурную брань;

7) содержащая информацию порнографического характера. 

В законе прописана классификация информационной продукции, которая осуществляется производителем и распространителем самостоятельно. Информация делится на категории меньше 6 лет, больше 6 лет, детей 12 лет, достигших 16 лет и информация, запрещенная для детей. 

Теперь на территории РФ действует специальная маркировка программ для каждого возраста (0+, 6+, 12+, 16+ 18+). 

Маркировка О+  означает, что транслируемая программа не имеет возрастных ограничений, а значит в данной передачи не содержится информация причиняющая вред здоровью и развитию ребенка. В этих программах может содержаться эпизод физического и психического насилия (за исключением сексуального), но, обязательно, все это должно изображаться ненатуралистично и осуждаться. Добро должно победить зло. 

Маркировка 6+ означает, что программа предназначена для детей старше 6 лет. Для этого возраста разрешается показывать кратковременное и ненатуралистическое изображение или описание заболеваний человека (за исключением тяжелых) и их последствий, не унижающих человеческое достоинство. Ненатуралистическое изображение или описание несчастного случая, авария, катастрофы или ненасильственной смерти. Без демонстрации их последствий. Разрешена информация, которая не побуждает к совершению антиобщественных действий или преступлений. Если в контенте показывается правонарушение, то обязательно действия преступника должны быть осуждены. 

Маркировка 12+ означает, что транслируемая передача предназначена для детей старше 12 лет. В этой категории, в программах допустимы эпизодические изображения или описание жестокости и насилия (кроме сексуального) без натуралистического показа процесса лишения жизни или нанесение увечий при условии, что выражается сострадание к жертве и отрицательно отношение к жестокости, насилию. Как и в случае с детьми до 12 лет разрешено изображение, не побуждающее к совершению антиобщественных действий. Разрешено упоминание наркотических средств, табачных изделий и др. при условии, что данные вещества не показывают, а допустимость употребления их не оправдывается. Разрешена также информация, не эксплуатирующая интереса к сексу и не носящая возбуждающего или оскорбительного характера. Эпизодические ненатуралистические изображения или описания половых отношений между мужчиной и женщиной, за исключением изображения при описании действий сексуального характера. 

Маркировка 16+, программы, предназначенные для детей старше 16 лет. В программах с этой маркировкой допускается изображение или описание несчастного случая, аварии, катастрофы, заболевания или смерти без натуралистического показа процесса лишения жизни или нанесения увечий. Обязательно должно быть выражено осуждающее отношение к жестокости, насилию. Также разрешена демонстрация информация о табачных изделиях и наркотиках, но в отрицательном контексте. Возможна демонстрация или описание отдельных бранных слов и выражений, не относящихся к нецензурной брани. 

Как и в случае с детьми 12+ разрешена информация, не эксплуатирующая интереса к сексу и не носящая возбуждающего или оскорбительного характера. Эпизодические ненатуралистические изображения или описания половых отношений между мужчиной и женщиной, за исключением изображения при описании действий сексуального характера. 

Маркировка 18 + означает, что данная программа предназначена только для взрослых. Распространение этой информации среди детей запрещено. 

Маркировкой контента могут заниматься как сами производители программ, так и распространители, т.е. телеканалы. 

Распространение информации запрещенной для детей, в местах доступных им недопустимо без применения административных и организационных мер, которые устанавливаются Правительством Российской Федерации федеральным органом исполнительной власти. 

Маркировка может не накладываться только на: учебники и учебные пособия, телепередачи, выходящие в прямом эфире, информационная продукция, распространяемая посредством радио, периодические печатные издания, специализирующиеся на общественно-политической или производственное – практической информации, информация в Интернете (кроме сетевых изданий), комментарии в сети, в присутствии родителей. 

Экспертиза информации проводится экспертами или экспертными организациями, аккредитованными уполномоченными Правительством Российской Федерации федеральным органом исполнительной власти, он же осуществляет контроль  за надлежащим исполнением закона
. 

Стоит также упомянуть о законе, который непосредственно относится к детскому телевидению – закон «О рекламе»
. 

1 сентября 2012 года вступили в силу изменения в Федеральный закон «О рекламе», в связи с принятием Федерального закона «О защите детей от информации, причиняющих вред их здоровью и развитию». Теперь в рекламе запрещена  информация порнографического характера. Также теперь не допускается реклама в учебниках, учебных пособиях и другой учебной литературе, предназначенной для детей. Детские и образовательные программы нельзя прерывать рекламными роликами. В рекламе нельзя показывать детей в опасных ситуациях, побуждать их к действиям, причиняющих вред жизни и здоровью. Запрещена информация, способная подорвать доверие или уважение к родителям и воспитателям. Теперь маркировки подвергается и реклама информационной продукции. Соответственно реклама иных продуктов разрешена без маркировки. 

В измененном законе также говорится о том, что теперь запрещена реклама в образовательных организациях, детских медицинских, санаторно-курортных, физкультурно-спортивных организациях, организациях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей или на расстоянии менее чем сто метров от территории этих организаций. 

***

В этом параграфе, мы также решили обратить внимание на физиологические последствия просмотра телевизора в раннем возрасте
. В ряде случаев чрезмерное увлечение просмотром телевизора приводит к таким заболевания, как: 

1) Недоразвитие корковых отделов мозга;

2) Нарушение зрения и зрительного восприятия;

3) Проблемы с крупной и мелкой моторикой;

4) Нарушение осанки;

5) Недоразвитие мышечной массы. 

Существуют и психологические последствия просмотра телевизора в раннем возрасте. К одному из них можно отнести: общее недоразвитие речи (ОНР), синдром дефицита внимания (СДВ), гиперактивность, агрессивность, несформированность границ своего «Я», аутизация, нарушения общения. 

Всемирная организация здравоохранения (ВОЗ) определила нормативы просмотра телевизора для каждой возрастной группы
: 

Младенцы и ранний возраст (0-3 года) – запрет;

Дошкольный возраст (3-7 лет) – до 30 минут в день;

Младший школьный возраст (7-10 лет) – 30-50 минут;

Старшие школьные возраста (10-18 лет) – от 1 до 3 часов в день. 

3.3. Сравнительный анализ двух телеканалов «Карусель» (Россия) и  «KI.KA» (Германия)

27 декабря 2010 года начал вещание бесплатный детско-юношеский канал «Карусель», созданный на базе «ТелеНяни» («Первый канал») и «Бибигона» (ВГТРК). 

Указом Президента РФ «Карусель» была включена в список общероссийских каналов, обязательных для бесплатного распространения, т.е. согласно ФЦП «Развитие телерадиовещания в Российской Федерации на 2009-2015 гг.», утверждённой правительством РФ, предполагается, что к 2015 году количество россиян, имеющих возможность смотреть этот телеканал, составит 97,6% (с учетом поправок, внесенных в программу 21 июня 2012 года). 

До объединения «Бибигон» и «ТелеНяня» транслировались в кабельных сетях и через спутниковых операторов. Эфирное вещание «ТелеНяни» велось лишь в некоторых российских городах. 

На данный момент, на территории России вещает три часовые версии телеканала «Карусель». В аналоговом эфире канал доступен в 34 населенных пунктах нашей страны. Международная версия вещает в странах СНГ и Балтии, Европы, в США, Канаде, Израиле, ОАЭ. Телеканал «Карусель» входит в состав первого цифрового мультиплекса, присутствует в аналоговом эфире ряда городов России, и, по сути, является эфирным телеканалом.  В Москве телеканал вещает в пакетах кабельных операторов НКС и Акадо на частоте канала «Бибигон». Также канал вещает в сетях спутникового и кабельного телевидения по территории России на частотах бывшего канала «Бибигон» или «ТелеНяня». За рубежом вещает международная версия канала под названием «Карусель International». Международная версия имеет небольшие изменения в сетке по сравнению с российской.

1 сентября 2011 года общенациональный детско-юношеский телеканал «Карусель» стартовал вещание на территории России в трех поясных версиях — «+0» (Московское время), «+3» (Омское время) и «+7» (Владивостокское время).

На данный момент, телеканал занимается не только производством контента для детей. В 2012 году телеканал провел праздник в честь дня защиты детей, который привлек 175 тысяч человек. Второе масштабное мероприятие, организованное телеканалом «Карусель» и Дедом Морозом из Великого Устюга, - цикл новогодних представлений «Цирк Деда Мороза». 

Цель телеканала «Карусель»: многоплановое образование и развитие современных детей и подростков, интеграцию их в единую социокультурную среду, расширение кругозора. 

Приоритетным направлением телеканал «Карусель» считает работу по развитию у маленьких телезрителей патриотизма. Специально для этого, производители подготовили ряд проектов, таких как: «Пора в космос!», «Олимпийцы» и «История России. Лекции» и др. 

Реклама на телеканале существует, но только спонсорская. В конце передачи, например «Давайте рисовать!» ведущие рекламируют карандаши, краски или пластилин с которым работали дети во время передачи.
Аудитория телеканала – дети от 3 до 14 лет. Вещание осуществляется круглосуточно.   

Сайт: http://www.karusel-tv.ru/
***

По данным исследования аудитории с помощью online панели «Первый канал. Всемирная сеть», телеканал «Карусель» смотрят не только дети, но и взрослые люди. 
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Рис. 1.

Среднесуточная доля телеканала «Карусель» сопоставима с эфирными федеральными телеканалами и составляет около 0,7 %. В будни на телеканале «Карусель» выделяются три пика телесмотрения. 
[image: image31.png]JOuHamuKa tenecmotpenusn. bYJHU o
YeT1Ko Bbipa)KeHHble 4 BCn/iecka CMOTPeHUsA

§ 88§

% ayautopumn

g

0%

7.00-8.00 9.00-10.00 11.00-12.0013.00-14.0015.00-16.00 17.00-18.00 19.00-20.0021.00-22.00

- 2 roga U mnaaue = 3-8 net we= 9-12 ner





Рис. 2.

Первый всплеск телесмотрения между 10 -11 часами. Наибольший всплеск просматривается в группе 2 года и младше. Второй всплеск между 14 и 15 часами, в данном промежутке лидирует группа детей от 9 до 12 лет. Это можно связать с тем, что дети в это время возвращаются со школы. Третий всплеск телесмотрения возникает у всех групп детей между 19 и 21 часами. После 21:00 активность телесмотрение падает. 

Интересная динамика телесмотрения также существует и в выходные дни. Здесь четко прослеживается утренний и вечерний прайм-тайм
.
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Рис. 3.

На протяжении всего дня телесмотрение не падает до нуля. Рост числа телезрителей начинается с 9 утра во всех группах примерно одинаково. Затем пик телесмотрения в группах наступает с разницей в полчаса. Так в группе 2- и 9-12 пик телесмотрения приходится на 10:30 утра. В группе от 3 до 8 пик приходится на в 9:30 утра. Затем происходит спад аудитории. Всплеск происходит в обеденное время между 13 и 15 часами. В вечернее время, рост аудитории начинается с 17 часов, пик телесмотрения приходится на время между 20 и 21 часами во всех категориях. После 21: 30 происходит спад телесмотрения. 

***
На телеканале «Карусель» транслируются детские программы, мультфильмы, сериалы и художественные фильмы для детей. 

Все программы, выходившие на телеканале «Карусель» мы разделили на несколько категорий. 

Обучающие и познавательные передачи: 

«Funny English», «Академия художеств», «Английский вместе с Хрюшей и…», «Бериляка учится читать», «Бериляка учится читать. Слоги», «Волшебный чуланчик», «Говорим без ошибок», «Давайте рисовать!», «Дорожная азбука», «Лови момент», «Кулинарная академия», «Копилка фокусов», «Мы идем играть!», «Няня Аня», «Подводный счет», «Почемучка», «Служба спасения домашнего задания», «Уроки хороших манер», «Чаепитие», «Школа волшебства», «ЧудоПутешествия», «Спроси у Всезнамуса!», «Смешные факты», «Русская литература. Лекции», «Ребята и зверята», «Путешествуй с нами!», «Пора в космос!», «Нарисованные и100рии. Продолжение», «Нарисованные и100рии», «Кругосветное путешествие вместе с Хрюшей и…», «Какое ИЗОбразие!», «История России. Лекции», «Естествознание. Лекции+Опыт», «Есть такая профессия», «ГОЛОВАстики», «В гостях у Деда-Краеведа. Дальние страны», «В гостях у Деда - Краеведа», «Аркадий Паровозов спешит на помощь». 

Музыкальные передачи: 

«Поющая Фа-Соль», «Театральная Фа-Соль», «Танцы под Фа-Соль», «Фа-Соль Мастерская», «Фа-Соль в цирке», «Смешные праздники». 

Телевикторины:

«За семью печатями», «Звездная команда», «Вопрос на засыпку», «Большие буквы». 

Развлекательные передачи: 

«Спроси у Всезнамуса!», «Спокойной ночи, малыши!», «Ребята и зверята», «Про палитры и пюпитры», «От носа до хвоста», «НЕОкухня», «Навигатор Апгрейд», «Навигатор», «Мультстудия», «Мода из комода», «Маленький шеф», «Кулинарная академия», «Копилка фокусов», «История искусств вместе с Хрюшей и…», «Жизнь замечательных зверей», «Волшебный чуланчик», «В гостях у Витаминки», «Спокойной ночи, малыши!»

Спортивные:

«Мастер спорта», «Зарядка с чемпионом», «Прыг-Скок Команда», «Спорт – это наука». 
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Рис. 4.

На телеканале большая часть программ собственного производства. Несмотря на то, производство собственных программ  чревато сильными затратами, это может быть выгодно телеканалу. Как отмечает Екатерина Соколова, главный продюсер телеканала «Карусель», программы собственного производства они могут показывать не один раз. В связи с тем, что детская аудитория постоянно меняется. Еще одним плюсом производства собственных программ является то, что они могут продавать права на показ другим телеканалам. 

Во многих программах, производимых на телеканале «Карусель», принимают участие дети. В связи с этим возникает множество трудностей. Съемки могу происходить только в дневное время суток. Также существует сезонность съемок.  
Мы проанализировали сетку вещания телеканала «Карусель» за одну неделю с 22.04.13 по 28.04.13. В итоге у нас получилось такое распределение между жанрами программ. 

[image: image34.png]MpOLEHTHOE COOTHOLIEHHE MEXAY KaHpaMu NporpamMm 3a
Hepeno

MynbTdpunbmbl B dunbmbl - B Cepuansl M [porpammbl MynbTcepuanst





Рис. 5.

На диаграмме четко видно, что программы в сетке вещания телеканала «Карусель» являются доминирующими над фильмами, мультсериалами, мультфильмами и сериалами. Наименьшее количество времени отдается показу художественных фильмов. На втором и третьем месте после передач, находятся мультсериалы и мультфильмы. 

Для того чтобы посмотреть меняется ли жанровое разнообразие в зависимости от дня недели, мы рассмотрели программы в будние дни и в выходные. 

Таблица 13.
Распределение передач по жанрам, в зависимости от дня недели

	Дни недели
	Мультсериалы
	Мультфильмы
	Сериалы
	Фильмы
	Программы

	Понедельник
	24
	11
	7
	1
	27

	Вторник
	24
	12
	8
	2
	26

	Среда
	24
	11
	8
	2
	27

	Четверг
	24
	11
	6
	2
	28

	Пятница
	25
	9
	10
	1
	26

	Суббота
	10
	27
	3
	2
	24

	Воскресенье
	6
	7
	8
	3
	29
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Рис. 6.

Прослеживается динамика изменений. В выходные, по сравнению с будним днем на телеканале «Карусель» увеличивается число программ, фильмов и мультфильмов, снижается количество мультсериалов и сериалов. 
Мы также проанализировали программы, выходившие на телеканале «Карусель» по возрастным характеристикам. Несмотря на то, что маркировка программ существует на телеканале условная (некоторые программы отмечены знаком 12+ ), мы распределили все программы на три группы. Для самых маленьких (дошкольный возраст). Это программы, в основном все с участием кукольных персонажей. Также мы отнесли туда программы, в которых ребенка обучают читать или программа помогает ребенку узнать о самых простых вещах. Вторая группа, это программы от 6 до 12 лет. Мы отнесли в эту категорию все программы, которые не отмечены знаком маркировки 12+. В третью группу, соответственно мы отнесли все программы, отмеченные маркировкой 12+.  В итоге у нас получилось такое распределение. 

[image: image36.png]Konnuectso nepepay

50
45
40
35
30
25
20
15
10

Bo3pacTHble KaTeropuu nepeaay

12+

oT3806 oT6a8012
BospacTHble KaTeropum





Рис. 7.

Программ, предназначенных для детей от 6 до 12 лет заметно больше, нежели программ, предназначенных для другой возрастной категории. В меньшенстве у нас остается группа детей старше 12 лет. Это не значит, что дети данного возраста не смотрят программы, предназначенные для детей, например группы от 6 до 12. Но тем не менее, программ созданных именно для этой категории значительно меньше. 
Ведущим детским телеканалом в Германии, является телеканал «KI.KA». «KI.KA» - это сокращение. Полное название телеканала «Kinder-Kanal», переводится как детский канал. Вышел в первые в эфир 1 января 1997 года под названием «Der Kinderkanal von ARD/ZDF». С 2000 года телеканал получил название, которое существует и сейчас. 
«KI.KA» является ответвлением телеканалов ARD и ZDF, относится к категории общественно-правового вещания. Вещание осуществляется из  Эрфурта. Ранее, на данных телеканалах выходили детские передачи, в 1997 году руководители телеканаловрешили объединиться и создать самостоятельный детский телеканал. Это общественный телеканал, в Германии он распространяется бесплатно (не учитывая плату налогов). Он представляет контент для детей от 3 до 13 лет. Свое вещание телеканал осуществляет с 6 до 21. Руководители телеканала понимали, что дети смотрят телевизор и после 21:00, поэтому в 2009 году было принято решение продлить вещание до 23:00, но телеканал ZDF был против. Поэтому решили все оставить как есть. 
Изначально на телеканале транслировались передачи, ранее выходившие на телеканалах ZDF и ARD. Позднее, телеканал начал расширяться и предлагать уже свои передачи. На данный момент в сетке вещания телеканала до 85% от общих программ мультфильмов и мультсериалов. Большинство сериалов неоднократно повторяются после выхода. 

С 2010 года телеканал «KI.KA» вплотную занимается развитием своей странице в интернете. Теперь, все программы, которые вышли в эфир маленькие зрители могут посмотреть в архивах, созданных на офицальном сайте. Специальная медиа-библиотека «KiKA+Internet aufrufbar». Библиотека делится на три категории: 3 года, 6 лет и 10 лет. 
На телеканале «КI.KA» транслируются детские программы, мультфильмы, сериалы, художественные фильмы и новости для детей. 

Все программы телеканала «КI.KA» мы разделили на несколько категорий. 

Обучающие и познавательные передачи:

«Sesamstraße», «KiKANiNCHEN», «Löwenzahn», «Willi wills wissen», «Wissen macht Ah!», «OLI's Wilde Welt», «Quergelesen», «Du bist kein Werwolf – über Leben in Paubertät», «KIKA LIVE», «KUMMERKASTEN», «Kurz+klick», «Unser Sandmännchen», «TRICKBOXX. Kino!», «Trickfabrik», «Terra MaX – Besuch aus der Vergangenheit», «Tigerenten Club», «Checker Can».  

Телевикторины: 

«Die beste Klasse Deutschlands – Superfinale 2013», «ERDE AN ZUKUFT», «1,2 oder 3», «3,2,1…keins! – Das OLI-Quiz». 

Музыкальные передачи: 

«TANZALARM!», «Sesamstraße präsentiert: Ernie & Bert Songs».  

Новости: 

«Logo! Die Welt und ich», «Pur+», «Neuneinhalb – Deine Reporter». 

Развлекательные передачи: 

«Die Sendung mit dem Elefanten», «ENE MENE BU – und dran bist du», «Die Sendung mit dem Elefanten», «Siebenstein», «Die Sendung mit der Maus», «Die Sendung mit der Maus», «Web vs, Promi». 
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Рис.8.

Мы проанализировали сетку вещания телеканала «Карусель» за одну неделю. В итоге у нас получилось такое распределение между жанрами программ. 
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Рис.9.

На диаграмме четко видно, что мультсериалы в сетке вещания телеканала «KI.KA» являются доминирующими над фильмами, программами, мультфильмами и сериалами. Наименьшее количество времени отдается показу мультфильмов.  На втором и третьем месте после мультсериалов, находятся программы и сериалы. 

Далее, мы решили рассмотреть меняется ли жанровое разнообразие во в зависимости от дня недели. Мы рассмотрели программы в будние дни и в выходные. 

Таблица 14.

	Дни недели
	Мультсериалы
	Мультфильмы
	Сериалы
	Фильмы
	Программы

	Понедельник
	39
	0
	5
	1
	16

	Вторник
	34
	0
	6
	1
	17

	Среда
	32
	0
	4
	1
	15

	Четверг
	36
	0
	5
	1
	16

	Пятница
	33
	0
	5
	1
	17

	Суббота
	22
	2
	8
	1
	23

	Воскресенье
	21
	1
	8
	1
	24
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Рис. 10.

Прослеживается явная динамика изменений. Как и на телеканале «Карусель». Сетка выходного дня меняется в отличие от будней. В выходные, по сравнению с будним днем на телеканале «KI.KA» увеличивается число программ и сериалов. При этом сокращаются мультсериалы и появляются мультфильмы. Конечно, мультфильм показывается 1-2 раза в день, тем не менее, по сравнению с буднями  - это значительные изменения. 

Мы также проанализировали программы на телеканале «KI.KA» по возрастным характеристикам. Все программ, мультфильмы, сериалы, мультсериалы на телеканале промаркированы. Маркировка состоит из трех категорий: детям после 3 лет, детям после 6 лет и детям после 10 лет. Каждому возрасту характерен свой рисунок: для трех лет – цветочек, для 6 – мячик и программы для детей старше 10 лет обозначены рисунком ракушка. В итоге у нас получилось такое распределение. 
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Рис. 11.
Программ, предназначенных для детей от 6 до 10 лет значительно беольше, чем программ, предназначенных для других возрастных категорий. С небольшим отрывом на втором месте у нас распологается группа, для детей старше 10 лет и на последнем месте группа от 3 лет. Возможно это объяснить тем, что в этих подсчетах у нас задействованы только программы, мы не включали сюда мультфильмы, фильмы, сериалы, мультсериалы. Для детей дошкольного возраста в основном больше транслируются мультфильмы, мульсериалы. Для детей старше 10 лет, приоритетным жанром становятся сериалы. 
***

В Германии и России ситуация, связанная с началом вещания телеканалов «Карусель» и «KI.KA» очень похожа. В случае с Россией два детских телеканала «Теленяня» и «Бибигон» объединились и выпустили в эфир общедоступный  детский телеканал «Карусель». В Германии два универсальных телеканала «ARD»  и «ZDF» совместили детские программы, выходившие в эфир и создали телеканал «KI.KA». Разница во времени между появление общедоступного детского телеканала в Германии и в России существенная – 13 лет. Можно говорить о том, что «Карусель», существующий в эфире уже два года только начинает развиваться. 
Проанализировав сетку вещания телеканалов мы можем говорить о том, что на телеканале «KI.KA» уделяется внимание каждой возрастной группе практически одинаково. В сетке присутствую программы для подростков, дошкольников и средней возрастной группе детей от 6 до 10 лет. На телеканале «Карусель» передачи, в основном выходят, рассчитанные на детей от 6 до 10 лет. Еще одна тенденция, которую нам удалось выявить  - на телеканале «Карусель» программы, в том числе собственного производства преобладают над мультфильмами, фильмами, сериалами и мультсериалами. Ведущим жанром на телеканале «KI.KA» является мультсериалы. Также в сетке телеканала «KI.KA», практически отсутствуют мультфильмы. 

При детальном изучение программ, которые выходят на телеканалах «Карусель» и «KI.KA» мы заметили, что обучающие программы преобладают над другими жанрами. Соответственно можно сделать вывод о том, что производители контента как в России, так и в Германии ведущей функцией детского телевидения видят обучение детей и подростков. 

Заключение

Гипотезы, поставленные в начале исследования, подтвердились. История и периодизация детского телевидения, как в России, так и в Германии неразрывно связана с состоянием общества и развитием этих стран. Историю детского телевидения России и Германии можно разделить на три периода:  до Второй мировой войны, 1945-1990 гг. Разделение Германии на ГДР и ФРГ,  детское телевидение в СССР, 1990-2010 гг. Объединение ФРГ и ГДР, распад СССР, телевидение России. 

Детское телевидение в России проходит тот же путь что и Германия до определенного этапа. Детские программы появились в России и в Германии примерно в одно время. Структура программ была также похожа. Свое начало они брали от радиопрограмм. Даже первые ведущие на телевидение были некогда сотрудниками радиостанций.  Как и в России, так и в Германии развитие детских телеканалов тесно связано с историей. Все детское телевидение России и Германии можно разделить по определённым периодам, в каждый из которых происходили события, игравшие важную роль в развитии детского телевидения. В Советское время на Центральном телевидении была сильная редакция детских программ, выходило множество передач для детей разных по жанрам. В 90-е годы, когда главной целью телевидение стало получение прибыли, детские программы постепенно, не сразу начинают исчезать из эфира. Детские телеканалы есть, но только иностранного производства и только за отдельную плату. 

В Германии также сначала на универсальных телеканалах были детские редакции, которые выпускали регулярные программы. Затем телекомпании ARD и ZDF, объединив усилия, выпустили в свет общественный телеканал «KI.KA». Данный телеканал, в отличие от России в эти же самые годы дети могли просматривать бесплатно. И до сих пор эта тенденция сохранилась. Россия приходит к этому на много позже. Очень долгое время детские телеканалы в России доступны только обеспеченным семья, которые могут установить себе платное телевидение. 

В одних странах роль детского вещателя берут на себя общественные телеканалы, в других – четко прописаны обязательства для коммерческих вещателей относительно доли детских программ в их эфире. 

Необходимо разводить такие понятия, как мультипликация и детские программы, очень часто эти два понятия подменяют друг друга. Хотя они совсем не тождественны. Многие телеканалы, делают вид, что выполняют лицензионные обязательства и включают в свою сетку вещания мультфильмы, которые транслируются рано утром.  Также, стоит отметить, что не всю мультипликацию стоит относить к детской. 
Следует проводить государственную политику, касающуюся детского телевидения. Необходима поддержка компаний, которые занимаются производством детских программ, мультфильмов и фильмов. Рекомендуется сократить налогообложение данных компаний. Организовать каналы дистрибуции. 
Современные детские телеканалы Германии более дифференцированы, чем детские телеканалы в России. Несмотря на то, что в России число детских телеканалов достаточное количество, возможность просматривать их есть лишь у не большого числа людей. В основном вещание таких телеканалов осуществляется платно. 

Существующие телеканалы для детей не лишены аудитории. В тех семьях, где установлено платное телевидение, данные телеканалы просматриваются. Без внимания остаются те дети, в семьях которых по разным причинам нет платного телевидения: спутниковая тарелка, кабельное ТВ, Интернет ТВ и т.д. В связи с этим, дети потребляют контент для взрослых на эфирных телеканалах.
Для успешной работы создателям детских программ нужно отталкиваться от типологии своей аудитории. Эффективность творческих усилий зависит от того, насколько точно тематика и форма передач попадает в сферу интересов детской группы.
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Приложение

Расшифровка интервью по проблемам детского телевидения. В данном разделе находятся только фрагменты интервью, которые касаются детского телевидения. 

Приложение 1.

Интервью С.Б. Цымбаленко
С 81-го года я попал в Москву  и как раз отвечал за детские СМИ. К этому времени было очень много программ. Все было структурированно. Существовала редакция детско-юношеских программ на радио и на телевидении. Причем, на радио была специализация. Была «Пионерская зорька» и целая индустрия передач для детей. Примерно также на телевидении. Наиболее популярной была программа «Марафон 15» появилась и «До 16 и старше» для подростков  - это были супер популярные программы. То, что я говорю - это уже 90-е годы. Уже работала команда Сергей Супонев и Жора Голустян, которые потом стали создавать эти программы. Самая известная программы советского периода - «Отзовитесь горнисты», она была для пионерского актива. Очень умный человек Владимир Матвеев, потом в будущем редактор учительской газеты революционного периода, когда при нем развивалось педагогико-сотрудничество. До этого он был как раз главным редактором «Мурзилки» и вел такие публицистические программы. Старались, чтобы это были острые, дискуссионные программы. Мы раньше говорили, что эфира детских программ было мало, но если смотреть по сегодняшним понятиям, когда Александр Вячеславович посчитал, что меньше одного процента, 21 канал вещает. В то время, я думаю, что было процентов 14. Как минимум 14 % эфирного времени было у детей, у юношества. 

В течение дня как распределялись программы для детей в сетке? 

Была утренняя программа «Будильник». Было все структурированно. Было все, как мы сейчас мечтаем. Все вымерялось, измерялось, и были такие программы. Были утренние, были дневные, были вечерние. Утром была детская программа - «На зарядку становись». Она была универсальная программа, на радио. Все это было открыто. Все можно было добиваться, если были какие-то идеи. 

На Всесоюзном телевидении помимо того, что существовали передачи еще и производили фильмы, специально для детей. Был «Экран». Чуть не каждый год снимался новый фильм. Все это хорошо финансировалась: декорации, музыка и т.д. все было не упрощенное. Настоящие фильмы. Были многосерийные фильмы. Существовала индустрия. 

Когда детские программы стали сокращаться? 

Это началось с приходом Эрнста на «Первый канал». Когда телевидение стало коммерческим и появилась реклама. Это после смерти Листьева. 
В 91-м году по инициативе Татьяны Вениаминовны Виденеевой появилось утреннее вещание, тогда это была телекомпания «Останкино» на главной кнопке. Она нам предложила: хочу, чтобы пять минут в неделю дети сами выходили в эфир и взрослые от них узнавали, как они живут. Так у нас появилась пятиминутная программа «Школьные новости».  Вели сами ребята, придумывали сюжеты сами ребята, сообщали, что там происходит тоже они сами, придумывали сценарии. Вслед сразу за этим, на всех телеканалах появились похожие рубрики. Если «Первый канал», то и мы тоже будем делать. Это была волна, в начале 90-х, волна детского вещания. Очень много. Когда стал формироваться российский канал, он появлялся где-то в 90-е годы. Они изучали тоже наш опыт, и появилась прекраснейшая типология интереснейшей программы на российском телевидении для детей, подростков с разными увлечениями. 

Создавал это телевидение Лысенко. Он пришел, возглавил телевидение и призвал Андрей Викторович Меньшикова, сына А.Н Меньшиковой, главного редактора Главной редакции для детей Всесоюзного радио. 

  Они у нас консультировались, опыт изучали. Они создали студию «Рост», они создали «Там-там-новости», прекрасную программу новостную, которую вели сами дети. Дискуссионные интересные были программы. Они настолько серьезно выстроили павильон, студию. Были все условия. После этого пришел на телеканал тогдашний руководитель. Он стал ужимать, менять характер программ, а потом просто оставил только одного продюсера Меньшикова и редакцию разогнал, а эту студию, которую сделали для детей забрал и все. Все это было отобрано, приватизировано и еще что-то такое. Просто эти люди телевизионного бизнеса уничтожили все, чтобы связано с детским телевидением. Им это было не нужно.  

Пока Сергей Супонев жив был, шли еще программы. Их резко сократили, но все еще они были: «Зов джунглей», «Царь горы». Он как – то еще боролся. Как только он погиб, все, бороться было некому, потому что он был вхож. Когда стал продюсером Александр Школьник, он хотел все это продолжать, у него была куча программ, но его просто никто не слушал, для формальности. Также как на телеканале «Россия» Меньшиков оставался, так для формальности существовал продюсер детского вещания на «Первом канале» и ничего. Он просто уже не выдержал, что он не нужен, что просто получает деньги и все, ушел. После этого детское вещание вообще там не существует. Такие произошли процессы. Это вымывание связано с коммерциализацией, потому что телевидение работает на среднюю массу, на толпу. Они вычисляют, высчитывают, сколько там чего и на эту массу  вещают, чтобы показывать рейтинги. Аудитория детская в рейтинги не входит, ее никто не учитывает. Считается, что это не аудитория рекламодателей, под это деньги не дают. Тем более, что запрещена реклама внутри самих детских программ. 

Когда появились первые детские программы иностранного производства? 

Студия «Рост» на «Первом канале» вошли в такую организацию, не знаю точное название, обменную. Т.е. ты берешь свои сюжеты, мини-фильмы, отдаешь туда и в обмен получаешь из других стран. Это получилось очень выгодно. Богатейший пошел такой поток вот этих фильмов. Многие из них так эфир и не успели получить. Из программ - «Улица Сезам», появилась на НТВ. Это был красивый проект. Продюсером в России его был Грамматиков. Это был хороший проект, до этого были «Телепузики» на «Первом канале», но они с треском провалились, не прижились. Когда была программа «Улица Сезам», Меньшиков для конкуренции создал российский вариант, тоже с героями-куклами. На какое-то время, кажется на две недели, вышел раньше в эфир. Он поставил себе такую цель, опередить. У него еще были и финансирование и возможности. И они такую программу, тоже игровую создавали. «Улица Сезам» была очень серьезная работа, кропотливая, основательная, довольно популярная. Хотя я могу сказать, что Сергей Супонев придумывал не хуже программы. Беда была в том, что продюсеры решили, а зачем самим производить, когда можно купить то, что популярно и адаптировать. Они стали покупать бренды зарубежные. 

Единственная программа, которая была успешная и которая идет сейчас до сих пор на «ТВЦ» - «Сто вопросов к взрослым». Блестящее ток-шоу, его продюсеры сказали, что концепцию этой программы уже купили на Западе. Это блестящий проект. 

Самый благоприятный период для детского телевидения?

В советское время была целая индустрия радио – и телевещания. В 70-80 –е годы по нынешним вещам мы понимаем, что это было прекрасно. Была продумала вся типология и по возрастам программы. Все было  предусмотрено и развивалось. Это лучшее время. Потом всплеск, когда была студия «Рост», российский телеканал, в 90-е годы, при Лысенко стал развиваться. Они приближались к этому и развивались в этом направлении, потому что так планировали расширение вещания, пока их не закрыли.

Есть ли будущее у детского телевидения?

Телевидение само по себе в кризисе. Наверное, это уже не реально. Я настаиваю, чтобы все СМИ, хоть на уголочек были открыты для детей, для детской аудитории. Чтобы все общество было повернуто к детям. Вряд ли это в ближайшее время реально. Это надо как-то мозги повернуть у правительства. Серьезных шагов к возрождению нет. «Карусель» - это не плохо. Этот телеканал в основном предназначен для детей максимум 9 лет. Они очень медленно развиваются. Неизвестно когда они вырастут. Зарубежные телеканалы есть и их можно смотреть, но мы делаем надежду и ставку на вещание в Интернете. 

Приложение 2.

Интервью Г.А. Шевелев. 

Какие периоды в истории детского телевидения России Вы можете выделить? 

Первый период: 50-е – 60-е годы. Детское телевидение, также как и все телевизионное вещание ищет себя, ищет свою аудиторию, пробует формы «диалога» с аудиторией. 

Первый период связан с тем, что телевидение только осваивало формы, жанры, виды передач, которые можно выпускать в эфир. Это середина 40-х. Детского телевидения еще как такового не было. В середине 50-х годов уже был наработан какой-то опыт в телевидении.  С конца 50-х до последней трети 60-х годов появилось цензурное послабление, появились новые возможности, новые передачи. В первый период не было влияния на население, власть уже понимает влияние телевидения, но не использует его в своих целях, как в 70-е, 80-е.

Ко второму периоду я бы отнес годы с конца 60-х до середины 80-х. Этот период в жизни страны называют периодом застоя, однако я бы добавил и слово «стабильность». На телевидении сформировались основные тематические направления, в том числе и детское вещание для разных возрастных групп, занимающее существенную долю эфира. Руководство Гостелерадио СССР жестко контролирует это направление. Следует сказать также и о том, что значительный объем детского вещания существует и на республиканских, краевых и областных студиях телевидения, входивших в систему Гостелерадио СССР. 

Детское телевидение ничем не отличалось от развития телевидения в целом. С последней части 60-х до середины 80-х,  телевидение уже очень сильно влияет на население, решает воспитательные задачи. Возникает целый блок детских телепрограмм. 

Вторая половина 80-х, 90-е годы. Телевидение спасалось от распада, в это время как раз появилась компания «Класс», которая выпускала детские передачи. Телепередача «В каждом рисунке солнце» – выходила на первом и на втором канале. Заключалась в том, что дети присылали свои рисунки и вместе с художником их смотрели и показывали.

Я могу назвать еще несколько  детских программ, которые пользовались популярностью: «До 16 и старше» – программа не для детей, а для подросткового поколения. 

«Джем», «До ми соль» – музыкальные  передачи.

«Зебра» – телевизионный журнал, в котором были разные сюжеты о детях

«Ребятам о зверятах» – клон передачи Дроздова «о животных».

«Там  - там – новости» – информационная программа.

Третий период – конец 80-х – начало двухтысячных годов. Телевидение входит в рыночные отношения. Распадается система Гостелерадио СССР, ликвидируется ТО «Экран», формируются новые вещательные и производящие телеорганизации, детское вещание не приносит ожидаемых доходов телекомпаниям, поэтому в них нет соответствующих творческих структур занятых производством контента для детей. 

В конце 80-х годов детское телевидение потихоньку уходит из эфира, из-за того что телевидение выходит в рынок и начинает заботиться о доходах. А детские передачи никогда не конкурировали и не обеспечивали доходы. 

Четвертый период – вторая половина двухтысячных годов до настоящего времени. Развитие цифрового телевидения, спутникового вещания, телевидения в кабеле, телевидения в Интернете, возникновение «нишевых» каналов позволило создать в России и ретранслировать со спутника целое семейство телеканалов для детей. Только вот беда, пока они еще не доступны широкой аудитории  в силу слабой развитости коммуникативных телевизионных систем. 

Назовите закупочные детские программы.

Из детских телепрограмм была только одна закупочная – «Улица Сезам». Производилась она здесь, у нас, по лицензии, но с их персонажами, с их куклами, выходила она в 80-х годах.

Назовите руководителей Главной редакции для детей и юношества советского времени?

Детскую редакцию во второй половине пятидесятых возглавлял бывший комсомольский работник Валентин Васильевич Ксенофонтов. Первым и поначалу единственным режиссером Детской редакции был Авенир Григорьевич Зак. Начавший еще до войны с занятий в Арбузовской театральной студии, он позже окончил ВГИК и принес на еще не оперившееся телевидение свой двоякий опыт – опыт двух родственных искусств. Он и заложил по существу основы детского телевидения, стал организатором и на семь первых лет работы становым хребтом ее творческого существования. 

Где-то около 1960-го года вместо Ксенофонтова в редакцию была назначена Валентина Ивановна Федотова. В ноябре 1968 ее место занял В. Крючков, пришедший из ЦК ВЛКСМ. Крючкова сменила Нана Николаевна Зюзюкина. Н. Зюзюкину – Б. Селеннов, Б. Селеннова  - Л.Зайцева. Это уже – середина 70-х – середина 80-х годов. 

Назовите, пожалуйста, ведущие детские телепрограммы советского периода и, если возможно авторов и руководителей этих программ.

Первые шаги: 

- ретрансляция того, что создано кинематографом. Как только появилось воскресное дневное вещание, возникли программы и для детей. Это были специальные дневные выпуски для подрастающего поколения, в которые включались кинофильмы, например, «Тимур и его команда», «Василиса Прекрасная», «По щучьему велению», «Золушка» и обязательно мультфильмы. 

-освоение форм печатной прессы, радиовещания, театра. 

Детские театральные спектакли, адаптированные для студийного пространства. 

Тележурнал «Юный пионер», длившийся всего 10 минут. К выпуску в эфир его готовила Марта Гумилевская, которая  перешла работать на телевидение из Всесоюзного радио. И журнал тоже представлял собой кульку радиопередачи «Пионерская зорька». 

Ирина Остальская, театровед по образованию создавала передачи «Пионерские ступеньки», «ТПШ» (Телевизионная пионерская школа) и цикловую передачу «Коткнигоноша». Кукольный кот приносил зрителям книжки, читал их с экрана, приглашал артистов, волшебно оживлял страницы.

Молодой спортивный редактор и комментатор Борис Зажорин создал и вел с экрана популярнейшую передачу «Веселые старты».

Директором Московской студии телевидения была тогда Валентина Николаевна Шароева. Ей хотелось, чтобы помимо русских народных сказок, которые в вечерние часы рассказывали лучшие мастера художественного слова – Евдокия Турчанинова, Варвара Рыжова, Анастасия Зуева, Борис Чирков, Игорь Ильинский на экране появлялись бы какие-то новые детские персонажи. Борис Поюровский создает образ двух мальчишек, явных антиподов по характеру, которых было полным-полно в жизни: Шустрика и Мямлика. Поначалу это были не куклы, а рисунки, на которых изображалась обыкновенная московская семья. Мама, папа, бабушка, кошка, собака и, конечно же, Шустрик и Мямлик. Но через некоторое время художники из Театра Образцова – Вера Конюхова, Вера Терехова и Борис Кнерцер вместе с режиссером Борисом Аблыниным и актрисами Евой Синельниковой и Ольгой Тарасовой – превратили Шустрика и Мямлика из рисованных персонажей в кукол. И затем, на протяжении многих лет, эти куклы жили в телевизионном эфире самостоятельно – не только без родителей, бабушки, кошки и собаки, но и с другими артистами, режиссерами и авторами. До тех пор, пока не родилась передача «Спокойной ночи, малыши!» с новым тогда персонажами  - Хрюшей и Степашкой. 

В детских садах, школах и во дворах появились свои Шустрики и Мямлики.

Телевидение искало новые формы подачи материала и привлечения зрителей, функции Шустрика и Мямлика тоже расширялись. Неожиданно им стали доверять ведение других, более серьезных, программ. Например, они могли объявить показ на экране фильма или предварить какой-то интересный концерт, которого ждали зрители. В итоге они оказались не только героями детской передачи, но и ведущими.

В самом  конце пятидесятых – в начале шестидесятых годов прошли целой серией передачи для дошкольников об Азбуке. Каждая знакомила малышей с двумя очередными буквами алфавита. 

Родилась цикловая передача для самых юных художников «Выставка Буратино» или коротко – «Выставбура».

Передачи для младших школьников с длинным названием: «А сегодня вот что: почтальон и почта».

Появились передачи для детей о книгах «Полочка-читалочка», передача для подросших зрителей «Кота-книгоноши», а потом и «Читай-город» - для дошкольников среднего и старшего возраста.

Вот лишь некоторые передачи детского телевидения: 

«Будильник» (1965 – 1989 гг.). Приглашались известные актёры, дети и детские коллективы, разыгрывались миниспектакли, проводилось «мультлото». 

«В гостях у сказки» (1970-1980 гг.). Ведущая В.М. Леонтьева (тетя Валя) открывала передачу обращением «Здравствуйте, дорогие ребята и уважаемые товарищи взрослые!». Демонстрировались и обсуждались сказки разных лет. 

«АБВГДейка» (1975 г.) – образовательная программа в форме игрового спектакля – уроков с учениками клоунами для дошкольников и младших школьников. 

Другие передачи: 

«В каждом рисунке - солнце»;

«Весёлые потоки»;

«Весёлые старты»;

«Выставка Буратино»;

«Мамина школа»;

«Папа, мама, я – спортивная семья»;

«Ребятам о зверятах». 

И многие другие.

Творческое объединение «Экран» заказывал киностудиям страны и производил сам значительный объем фильмов для детей.

Мультстудия Творческого объединения «Экран» создала значительно количество анимационных фильмов для детей. 

«Волшебник изумрудного города» (1974), «Крошка Енот» (1974), «Большой секрет для маленькой компании» (1979), «Девочка и дельфин» (1979), «Дядюшка Ау» (1979), «Приключения кота Леопольда» (1975-1987), «Трям! Здравствуйте» (1980), «Мама для мамонтенка» (1981), «Бюро находок» (1982-1984), «Великолепный Гоша» (1981 - 1985), «Космические пришельцы» (1982), «Падал прошлогодний снег» (1983), «Приключения домовенка Кузи» (1984-1986), «По дороге с облаками» (1984), «Следствие ведут колобки» (1986), «Крылья, ноги, хвосты» (1986), «КОААП» (1984-1990), «Приключения Фунтика» (1986-1988), «Большой Ух!» (1989), «Здесь могут водится тигры» (1989) и другие. 

С 1991 года студией телепрограмм для детей и юношества «РОСТ» руководил Андрей Викторович Меньшиков, сын А.Н. Меньшиковой, главного редактора Главной редакции для детей Всесоюзного радио. 

На основе Главной редакции для детей была создана Телекомпания «КЛАСС!», которая существует с 1994 года. Ее руководителем стала в прошлом главный редактор детской редакции телевидения Гостелерадио СССР Людмилы Ивановны Зайцевой. 

Полагаю, что на современных федеральных каналах нет специализированных детских редакций также как и объемного детского вещания. Детские фильмы, анимацию, полагаю, готовят продюсерские структуры других направлений. 

Приложение 3. 

Фрагмент интервью Л.П. Кравченко

…Все программы шли в прямом эфире. Я когда стал руководителем Гостелерадио СССР, была специализация. Создавались большие творческие коллективы определенной направленности. 

Когда я только пришел в качестве заместителя Гостелерадио СССР, я провел беседу с подразделениями на телевидении. Я спросил их о том, что, скорее всего они хотят видеть в своих программах новые рубрики, передачи и т.д. И предложил им высказать мне все свои пожелания. В своем блокноте я насобирал 60 с лишним предложений новых программ... 

…В то время, когда я работал на Центральном телевидении, мы в сутки давали 86 часов вещания…
…Из архива СССР, заграницу вывезли больше 500 мультфильмов, которые до сих пор вернулись не в полном составе. 

…В главной редакции была четко обозначена специализация. В этом была особенность тогдашнего телевидения. 

- информационные программы;

-пропаганда;

-детские;

-молодежные;

-музыкальные программы;

-литературно-драматические программы;

-киноредакция;

-главная редакция народного творчества. 

Оценка сегодняшнего состояния. Можно видеть на СТС, на ТНТ - мультики. Призыв был иметь детский канал, иметь спортивный канал. До спортивного канала руки дошли. В структуре Гостелерадио было творческое объединение «Экран», там было много студий: художественные фильмы, документальные фильмы, музыкальные и прочее. В том числе телестудия детских фильмов. Все начиная от мультиков. В том числе мы очень тесно сотрудничали с театром «Образцово». Сейчас есть те телеканалы, где идут без конца детские передачи и мультфильмы. Если тарелка есть, то можно посадить детей, и они будут сидеть и смотреть. Нужен контроль родителей. Они должны знать, что идет на этих телеканалах и соответственно знать, что смотрит их малыш. 
К детскому телевидению было особое отношение, потому что туда мы отбирали не просто хороших профессионалов. Ухин - добрейший человек, он так нравился детям. Должно быть, физиологическое доверие у детей к ведущим. 

Была программа «12 этаж». Там подростки сидели на лестнице, где было 12 ступенек. Посередине был круглый стол. Туда приглашали руководителей Министерства просвещения. Разговор шел о недостатках образования. Эти ребята такие задавали вопросы и так высказывались, что складывалось такое впечатление, что это дети ЦРУшников.  

Кончилось все тем, что ректор Ростовского университета написал письмо в ЦК, обозвал эту передачу антисоветской. В итоге была создана комиссия, ко мне пришли из отдела пропаганды.

Я им предложил поставить эксперимент. Отобрать лучших ребят разного возраста, отличников из прекрасных семей из города Тольятти.  Чтобы они пришли в студию и поучаствовали в передачи.  

Это была самая смелая передача из всех. Оказалось что вот эти дети самые талантливые и острые на язык. Они из тех семей, где все обсуждается в слух. Министерство потерпело полное поражение. Всю передачу также смотрела и комиссия. Ректор тоже смотрел передачу, она шла в прямом эфире.  Больше он ничего не писал. 

У нас была главная редакция научных и популярных программ, большая очень редакция. Ее возглавлял Егоров. Он, по определенной методики выстраивал программы. В основном, программы предназначались для учителей. Если в школе был телевизор, то учительница делала короткое вступительное слово и включала программу. Телевизионные программы были сделаны совместно с Министерством, включая и иностранный язык.

Были также и учебные фильмы.   Они делались с учетом учебных программ. Они в школьной программе значились. Например, по Пушкинским повестям. 

Было государственное телевидение, которое не заботилось самым страшным -  доходами. Мы в чистом виде воспринимали свою миссию. 

В конце 80-х годов началась коммерциализация. Пока существовала система Гостелерадио, денег хватало на все. От 125 до 137 фильмов, самых разных, делали в год. Давалось 3,5 миллиарда на год. 

Приложение 4. 
Фрагмент интервью А.Е. Ермилов

Телевидение всегда в советский период было очень ориентировано на детей. Была детская, детско-юношеская редакция. В 1973 году она располагалась на Шаболовке. 

В конце 1973 года она разделилась на детскую и юношескую. Юношеская стала молодежной редакцией и переехала в «Останкино», а детская осталась на Шаболовке. Именно там сделали знаменитые «Спокойной ночи, малыши!». Мы ее тогда называли «спок. ночи». Она выходила ровно в 20:45, смотрело ее куча людей. Многие из них были взрослые. Те взрослые, которые родители, поклонники этой программы и те, кто ждал новостей. Вели ее самые корифеи нашего ТВ -  все те, кто работал и над другими программами. 
В то раннее советское время ведущие были так называемые дикторы. Это те, кто работал над совершенно разными программами. Им приходила заявка и они по этой заявке вели передачи.  Сегодня одно, завтра другое, но старались не выходить из своего амплуа. У меня была знакомая, которой поручили вести «Спокойной ночи, малыши!» и программу «Время». Сначала все было ничего, но потом разразился страшный скандал. Человек, который только что разговаривал с Хрюшей и Степашей и говорил: «Какой ты Хрюша хороший» и т.д., через два дня официально выступает и говорит: «Сегодня полит. бюро….. и т.д.». Ей пришлось отказаться от «Спокойной ночи, малыши!». 
Мастером своего дела был Владимир Ухин - это был великий мастер разговора. Нужно было разговаривать с куклами и одновременно с детьми. Должны были быть удивительные актерские данные и не только. 
Таня Судец, Инна Ермилова тоже великолепно вели программу. Эта программа держалась на популярных ведущих, но не всем удавалось вести эту программу. 

«АБВГДейка» была познавательная программа, позиционировала себя как познавательная программа. Дети учились читать, она была предназначена для самых маленьких детей. Для детей постарше были уже сложности с программами, если не считать те, которые выпускались в молодежной редакции. Эта редакция уже работала на старших подростков. Мне доводилось передачу делать для тех, кто уже постарше. Была программа «Двое», для молодежи. Точнее, для молодоженов. Проблема, где и как найти друг друга. 

Не могу сейчас перечислить программы, но в советское время их было много и огромное количество. Никто даже не вычислял проценты. Сейчас в основном телевидение держится на заказных программах. Все остальное делают производящие компании.  
В Советском Союзе все программы создавались на телевидение.  Была редакция народного творчества. 
В 1992-ом году, когда в телевидении и в стране начались новые веяния но еще советский период формально продолжался. Возникла идея сделать независимую в основном детскую редакцию, точнее компанию. Назвали ее «Полис». Мы бредили тогда идеей сделать фестивали с прямой телевизионной трансляцией, детские фестивали. Для начала выбрали нейтральную точку Северный полис. Создали такую независимую телекомпанию, она существует до сих пор. Мы сделали эту передачу. Было трудно и сейчас страшно вспоминать, как это было. На специальном атомном ледоколе «Ямал», было 60 детей и масса взрослых. В ангар, где обычно стоит самолет был загнан автобус ПТС. Мы через спутник установили прямую трансляцию с землей. 
Затем, мы решили сделать новостную программу для детей, но не только для детей, а чтобы дети сами делали новости. Были в качестве репортеров. 

Сначала новостная программа выходила в программе «Утро». 15 минутка, в которой дети рассказывали о том, что нового там, куда мы их послали. Название выбрали простое «Сорока». Та птичка, которая на хвосте приносит новость. Эта «Сорока» просуществовала года три, из рубрики она превратилась в 20 минутную передачу «Первого канала». Она прекрасно существовало, была еженедельная. Каждую неделю она вылетала в эфир. Программа состояла из 7 сюжетов. В основном, это были репортажи. 
Потом началось мытарство по каналам. Мы выходили на телеканале «Культура», где такая же передача называлась «Короче говоря».  Далее назывались «Детские новости», выходили года 2-3 на телеканале «Столица». Сейчас уже два года перерыв в выпуске этой детской программы. 

� Кураев Г.А. Возрастная психология / Г.А. Кураев, Е.Н. Пожарская. – Ростов н/Д., 2002. С. 47.


� Распределение населения по возрастным группам // Федеральная служба государственной статистики.URL:hhtp://www.gks.ru/wps/wcm/connect/rosstat_main/rosstat/ru/statistics/population/demography/#.  (Дата обращения 25 мая 2013 г.).


� Телевидение для детей в России. Исследование особенностей производства, формирования и распространения программ. Мировой опыт. Отраслевой доклад. // Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям. URL: hhtp://www.fapmc.ru/ropechat/activities/reports/2013/tv for children.html. (Дата обращения 25 мая 2013 г.).


� Там же. С. 3.


� Там же. С. 3.


� Köser. S. : Der Kampf um die Quoten - Kinderfernsehen im öffentlich-rechtlichen und privaten Fernsehen. In: Erlinger, Hans Dieter u.a. (Hrsg.): Handbuch des Kinderfernsehens. 2. Auflage, Konstanz 1998. - S. 583-596. 


� Bundesforum Familie, Arbeitsgemeinschaft der deutschen Familienorganisationen e.V. (Hrsg.): Familien und Medien - vernetzte Familien. -  S. 21  


� Helbig K. : Medienpädagogik. Neusäß  2000. - S. 44.





� Егоров  В.В. Телевидение: страницы истории / В.В. Егоров. − М.  : Аспект Пресс, 2004. – 232 с.





� Телевизионная журналистика: учебное пособие / под ред. Г.В. Кузнецова. – 4-е изд. – М.: Издательство Московского университета «Высшая школа», 2002. – 356 с.


� Цвик В.Л. Телевизионная журналистика: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 030601 «Журналистика» / В.Л. Цвик.  -2-е изд., перераб. и доп. – М.: ЮНИТИДАНА, 2009. – 495 с. 


� Галочкина  Г.А. Телевизионное вещание для подростков и юношества / Г.А. Галочкина. −  М.: МГУ, 1973. – 67 с.


�Когатько А.Г. Телевидение для детей : теория, история, перспективная модель функционирования: дис. ... канд. филол. наук. – М., 2007. −  246 с. 


� Юровский А.Я. История тележурналистики в России / под. ред. Г. В. Кузнецова, В. Л. Цвика, А.Я. Юровского. – М.: Высшая школа, 2002. – 83 с.


� Баженова Л.М., Собкин В.С., Шариков А.В. Возрастная типология телевизионных ориентаций школьников // В сб.: Телевидение и школа. М.: АПН СССР, 1989. 6-37 с.


� Там же. 


� Цымбаленко С.Б. Российские подростки в информационном мире / С.Б. Цымбаленко, А.В. Шариков, С.Н. Щеглова.  − М.:  UNICEF – Юнпресс, 1998. – 232 с. 


� Там же. (сноска 15). 


� Там же. (сноска 15).


� Выготский Л.С. Педагогическая психология. - М.: Педагогика, 1991. – 480 с.


� Эльконин Д.Б. Психология игры. - М.: Педагогика, 1978. – 204 с.


� Эриксон Э.Х. Детство и общество / Э. Эриксон. - СПб.:  Речь, 2002. – 89 с.





� Свитич Л.Г. Социология журналистики. – М.: ИМПЭ им А.С, Грибоедова, 2005. – С.75.


� Телевизионная журналистика: Учебник, 5-е издание, переработанное и дополненное. // Под ред. Кузнецова Г.В., Цвика В.Л., Юровского А.Я. − М. : МГУ, 2005. – 495 с.


� Юровский А.Я. История тележурналистики в России / под. ред. Г. В. Кузнецова, В. Л. Цвика, А.Я. Юровского. – М. : Высшая школа, 2002. – 83 с.


� Баженова Л.М., Собкин В.С., Шариков А.В. Возрастная типология телевизионных ориентаций школьников // В сб.: Телевидение и школа.  М.: АПН СССР, 1989. С. 6-37.


� Шариков А.В. Возрастные особенности телевизионных ориентаций школьников (на материале обследования московских школьников): Автореферат диссертации на соискание ученой степени кандидата педагогических наук. – М.. 1989. – 16 с.





� Егоров В. Терминологический словарь телевидения: Основные понятия и комментарии / Ин-т повыш. квалификации работников телевидения и радиовещания ФСТР. - 3-е изд., доп. - М., 1997. -  С. 43.


� Типология // Большая советская энциклопедия. URL: � HYPERLINK "http://bse.chemport.ru/tipologiya.shtml" �http://bse.chemport.ru/tipologiya.shtml� (Дата обращения 25 декабря 2012). 


� Свитич Л.Г. Социология журналистики. – М.: ИМПЭ им А.С, Грибоедова, 2005. – С. 75.


� Кузнецов Г.В. Телевизионная журналистика. / Под ред. Г.В. Кузнецова, В.Л. Цвика, А.Я. Юровского. – М.: Высшая школа, 2002. – С. 270-273.


� Приведенные данные были представлены на XI ежегодной конференции Сообщества профессиональных социологов, на секции: Дети и подростки в контексте медиакоммуникаций: актуальные проблемы (16 марта 2013 г. Москва, НИУ-ВШЭ).  Шариков А.В. «Особенности телесмотрения российских детей и подростков в 2012 году». 


� Телевидение для детей в России. Исследование особенностей производства, формирования и распространения программ. Мировой опыт. Отраслевой доклад. // Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям. URL: hhtp://www.fapmc.ru/ropechat/activities/reports/2013/tv for children.html. (Дата обращения 25 мая 2013 г.).


� Накопленный охват аудитории 4+ за отчетный период. Топ 25 // TV Index Plus. Аудитория тематических каналов. Электронные измерения. Национальный отчет, январь – март 2013 года. 


� Там же. С. 21.





� Выготский Л.С. Психология развития ребенка. М.: ЭКСМО, 2003 – С. 77. 


� Выготский Л.С. Проблема возраста. // Собр. Соч. в 6-ти тт. М.: Педагогика, 1984. Т. 4. С 123.


� Обухова Л.Ф. Возрастная психология: учебник / Л.Ф. Обухова. – М. : Издательство Юрайт : МГППУ, 2011. С 280.  


� Выготский Л.С. Психология развития ребенка. М.: ЭКСМО, 2003. С.339.


� Эльконин Д.Б. К проблеме периодизации психического развития в детском возрасте// Избр. Псих. Труд. М.: Педагогика, 1989. С 231.


� Там же. С. 232.


� Там же. С 233.


� Шаповаленко И.В. Возрастная психология. - М.: Гардарики, 2004. С. 250.





� Кулагина И.Ю., Колюцкий В.Н. Возрастная психология: Полный жизненный цикл развития человека. Учебное пособие для студентов выс�ших учебных заведений. — М.: ТЦ «Сфера», 2001. С. 145.


� Там же. С. 343.


� Там же. С 343.


� Кураев Г.А., Пожарская Е.Н. Возрастная психология: Курс лекций. - Ростов-на-Дону: УНИИ валеологии РГУ, 2002. С. 146.


� Эльконин Д.Б. К проблеме периодизации психического развития в детском возрасте// Избр. Псих. Труды. М.: Педагогика, 1989. С. 129.


� Спиваковская А.С. Игра-это серьезно. - М.: Педагогика, 1981. С 52.


� Кураев Г.А., Пожарская Е.Н. Возрастная психология: Курс лекций. - Ростов-на-Дону: УНИИ валеологии РГУ, 2002.  С. 132.


� Эльконин Д.Б. Психология игры. - М.: Педагогика, 1978. С 56





� Выготский Л.С. Педагогическая психология. - М.: Педагогика, 1991. С 120.


� Кураев Г.А., Пожарская Е.Н. Возрастная психология: Курс лекций. - Ростов-на-Дону: УНИИ валеологии РГУ, 2002. С. 121.


� Леонтьев А. Н. Деятельность, Сознание. Личность. М., 1982. С 53.





� Шариков А.В. Исследование возрастной динамики телевизионных предпочтений московских школьников // В сб.: Вклад молодых ученых АПН СССР в реализацию основных направлений реформы общеобразовательной и профессиональной школы. Тезисы докладов. Ч. 2. М., 1987. С. 45-48.


Шариков А.В. Возрастные особенности телевизионных ориентаций школьников (на материале обследования московских школьников): Автореферат диссертации на соискание ученой степени кандидата педагогических наук. – М.. 1989. – 16 с.





� Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ). – М.: НИИ Школьных технологий, 2006. С 66.


� Там же. С 67. 


� Данные представлены на Всероссийской научно-практической конференции «Медиа-и информационная грамотность в информационном обществе». Москва, 25 апреля 2013 года. Сессия «Мир медиа: взгляд изнутри». Айгистова Ю.В. «Особенности просмотра мультфильмов российскими детьми младшего дошкольного возраста».


� Там же.


� Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ). – М.: НИИ Школьных технологий, 2006. С 67.


� Баженова Л.М., Собкин В.С., Шариков А.В. Возрастная типология телевизионных ориентаций школьников // В сб.: Телевидение и школа.  М.: АПН СССР, 1989. С. 6-37.


� Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ). – М.: НИИ Школьных технологий, 2006. С 68.


� Когатько А.Г. Телевидение для детей : теория, история, перспективная модель функционирования: дис. ... канд. филол. наук. – М., 2007. С. 45. 


� Первый номер журнала вышел в эфир 24 февраля 1939 года, второй – 30 марта 1939 года и третий – 2 мая 1939 года


� Там же. (сноска 63). С. 45. 


� Научно-популярная постановка.


� Балетная постановка для детей.


� Телевизионная версия оперной постановки. 


� Галочкина  Г.А. Телевизионное вещание для подростков и юношества / Г.А. Галочкина. −  М.: МГУ, 1973. – С 67.





� Советская печать в документах. М., 1961. С. 67.


� Телевизионное Агентство «Пионерия».


� Галочкина  Г.А. Телевизионное вещание для подростков и юношества / Г.А. Галочкина. −  М.: МГУ, 1973. С 67.





� Когатько А.Г.  История отечественного телевидения для детей (на примере программ для дошкольников, младших  и средних школьников) / А.Г. Когатько  //   Вестник МГУ. – 2007. −  Вып. 1.  – 0,5 п.л.


� Телевизионная журналистика: Учебник, 5-е издание, переработанное и дополненное. / Под ред. Кузнецова Г.В., Цвика В.Л., Юровского А.Я. − М. : МГУ, 2005. С 267.


� Чекалова Е.Л. До и после «Взгляда». Телеэкран для юных / Е.Л. Чекалова.  –  М., 1990. С. 20.


� Шариков А.В. Телевидение // Российская педагогическая энциклопедия. В 2 тт. / Гл. ред. В.В.Давыдов. Т.1. - М.: Большая российская энциклопедия, 1990. - С. 555-556.





� Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ). – М.: НИИ Школьных технологий, 2006. С 76.


� В.Л.Цвик Телевизионная журналистика: учеб. Пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 030601 «Журналистика» / В.Л. Цвик.  -2-е изд., перераб. и доп. – М.: ЮНИТИДАНА, 2009. – 495 с. – (Серия «Медиаобразование»). С 104.


� Когатько  А.Г.  История отечественного телевидения для детей (на примере программ для дошкольников, младших  и средних школьников) / А.Г. Когатько  //   Вестник МГУ. – 2007. −  Вып. 1.  – 0,5 п.л.





� Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ). – М.: НИИ Школьных технологий, 2006. С 79.


� Чудинова В.П. Книжная культура для детей на радио и телевидении //Юный читатель и книжная культура России: Материалы исследования: Сб. статей /Сост. Е.И. Голубева, В.П. Чудинова. М.: РГДБ, 2003. С. 34-42.


� Цымбаленко С.Б., Шариков А.В., Щеглова С.Н. Информационное пространство российского подростка в постсоветский период (социологический анализ). – М.: НИИ Школьных технологий, 2006. С 72- 75.


� Там же. С 72-75.


� Hickethier. K. Ilse Obrig und das Klingende Haus der Sonntagskinder. Die Anfänge des deutschen Kinderfernsehens. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 93-113.


� Op.cit.


� Hickethier. K. Ilse Obrig und das Klingende Haus der Sonntagskinder. Die Anfänge des deutschen Kinderfernsehens. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 93-113. 


� Hickethier. K. Ilse Obrig und das Klingende Haus der Sonntagskinder. Die Anfänge des deutschen Kinderfernsehens. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 93-113. 


� Kübler. H Kommunikation und Massenkommunikation. Ein Studienbuch. Münster, Hamburg 1994. (zit. als Kübler 1994a) (vgl. Kübler 1994, S. 345f.).


� Hickethier. K. Ilse Obrig und das Klingende Haus der Sonntagskinder. Die Anfänge des deutschen Kinderfernsehens. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 93-113. 


� Löhr. P Geschichte des ARD- und ZDF- Kinderfernsehens von seinen Anfängen bis zum Ende der 80er Jahre. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 47


� Hickethier. K. Ilse Obrig und das Klingende Haus der Sonntagskinder. Die Anfänge des deutschen Kinderfernsehens. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 93-113. 


� Vertrag zwichen der Bundesrepublik Deutschland und der Deutschen Demokratischen Republik ueber die Herstellung der Einheitsdeutschlands // � HYPERLINK "http://bundesrecht.juris.de/" �http://bundesrecht.juris.de�.





� Mundzeck. H. Kinderfernsehen: gestern - heute - morgen. Über Geschichte und künftige Aufgaben des öffentlich-rechtlichen Kinderprogramms. In: Bausch, Hans und Frank, Bernward u.a. (Hrsg.): Kinderfernsehen - Fernsehkinder. Mainz 1991. S. 28


� Löhr. P. Geschichte des ARD- und ZDF- Kinderfernsehens von seinen Anfängen bis zum Ende der 80er Jahre. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 47


� Mundzeck, Heike: Kinderfernsehen: gestern - heute - morgen. Über Geschichte und künftige Aufgaben des öffentlich-rechtlichen Kinderprogramms. In: Bausch, Hans und Frank, Bernward u.a. (Hrsg.): Kinderfernsehen - Fernsehkinder. Mainz 1991. S. 29


� Saldecki. D. Die Geschichte des ARD-Kinderprogramms. Aus den Papieren eines betagten Kinderprogramm-Redakteurs. In: Erlinger, Hans Dieter u.a. (Hrsg.): Handbuch des Kinderfernsehens. 2. Auflage, Konstanz 1998, S. 21


� Северогерманское радио


� Заподногерманское радио


� Löhr. P. Geschichte des ARD- und ZDF- Kinderfernsehens von seinen Anfängen bis zum Ende der 80er Jahre. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 53


� Mundzeck. H. Kinderfernsehen: gestern - heute - morgen. Über Geschichte und künftige Aufgaben des öffentlich-rechtlichen Kinderprogramms. In: Bausch, Hans und Frank, Bernward u.a. (Hrsg.): Kinderfernsehen - Fernsehkinder. Mainz 1991. S. 27-35.


� Löhr. P. Geschichte des ARD- und ZDF- Kinderfernsehens von seinen Anfängen bis zum Ende der 80er Jahre. In: Erlinger, Hans Dieter und Stötzel, Dirk Ulf (Hrsg.): Geschichte des Kinderfernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Entwicklungsprozesse und Trends. Berlin 1991. S. 52





� Hesse. A. Die Glotze als Familienmitglied. Medienforscherin: Der Fernsehapparat hat auch soziale Funktionen. In: Braunschweiger Zeitung vom 18.02.1999, S. 25.


� Mattusch. U. Vermarktung im Kinderfernsehen - zwischen pädagogischen Skrupeln und ökonomischem Gewinnstreben. In: Deutsches Jugendinstitut (Hrsg.): Handbuch Medienerziehung im Kindergarten, Teil 1: Pädagogische Grundlagen. Opladen 1994. S. 430


� Mayer. A. Kinderwerbung - Werbekinder. Pädagogische Überlegungen zu Kindern als Zielgruppe und Stilmittel der Werbung. München 1998. S 49


� Stolte. D. Kinderprogramm als unverzichtbarer Bestandteil öffentlich-rechtlicher Fernsehprogramme. In: Bausch, Hans und Frank, Bernward u.a. (Hrsg.): Kinderfernsehen - Fernsehkinder. Mainz 1991. S. 3





� Schäfer. D. Gameshows und Quizsendungen für junge Menschen. In: Erlinger, Hans Dieter u.a. (Hrsg.): Handbuch des Kinderfernsehens. 2. Auflage, Konstanz 1998, S. 291-306. 


� Müller. S. Kinderfernsehen im Umbruch. In: Appelhoff, Mechthild u.a. (Hrsg.): Debatte Kinderfernsehen. Berlin 1998. S. 155-158. (zit. als Müller 1998a) S 43.


� Erlinger. H. Handbuch des Kinderfernsehens. 2. überarbeitete und erweiterte Auflage, Konstanz 1998. (zit. als Erlinger 1998a) S184.





� Müller. S. Der Kinderkanal. In: Erlinger, Hans Dieter u.a. (Hrsg.): Handbuch des Kinderfernsehens. 2. Auflage, Konstanz 1998, S. 43-52. 


� Neuß. N. Kinderkanal statt Medienerziehung? Familiäre Mediennutzung zwischen Quote und Qualität. In: Bundesarbeitsgemeinschaft Kinder- und Jugendschutz e.V. (Hrsg.): Kind Jugend Gesellschaft - Zeitschrift für Jugendschutz. Generalthema: Ein Jahr öffentlich-rechtlicher Kinderkanal. Bonn 04/97. S. 117


� Smith. R. Kinder als feste Marktgröße. In: Televizion 2/1993. S. 40-42.


� Erlinger. H. Handbuch des Kinderfernsehens. 2. überarbeitete und erweiterte Auflage, Konstanz 1998. S. 19. 


� Rosenbaum. U. 10. Runder Tisch. „Qualitätsfernsehen für Kinder". In: Schwanebeck, Axel und Cippitelli, Claudia (Hrsg.): Käpt'n Blaubär, Schloss Einstein & Co. Kinderfernsehen in Deutschland. München 2000. S. 105-110.


� Op.cit.


� Mikat. C. Trick, Comedy und Fantasy. Das Angebot der privaten Veranstalter. In: Schwanebeck, Axel und Cippitelli, Claudia (Hrsg.): Käpt'n Blaubär, Schloss Einstein & Co. Kinderfernsehen in Deutschland. München 2000. S. 44.


� Hammerstein. K. Kinderfernsehen - Schluss mit Eiapopeia. In: Der Spiegel. Hamburg 10/2001, S. 76.


� Braunschweiger Zeitung (Hrsg.): Ein Fischzug mit kleinem Schwamm. Niedliche Attacke aus der Südsee: SpongeBob soll die Kassen klingeln lassen. In: Prisma (Wochenmagazin zur Braunschweiger Zeitung) 34/2002, S. 8f. 





� Hammerstein. K.  Kinderfernsehen - Schluss mit Eiapopeia. In: Der Spiegel. Hamburg 10/2001, S. 76. 


� Schosser. S. Fernsehen für Kinder. Super RTL setzt Maßstäbe in Europa. In: Super RTL Kommunikation (Hrsg.): Super RTL 2000/2001. Köln 2001. S. 4-6.





� О.Я. Ермолаева. «Зарубежный опыт обеспечения информационной безопасности детей» // XI ежегодной конференции сообщества профессиональных социологов, на секции: Дети и подростки в контексте медиакоммуникаций: актуальные проблемы. – 2013г. 


� Jugendschutzgesetz (JuSchG) vom 23. Juli 2002 (BGBl. I S. 2730, 2003 I S. 476).


� Staatsvertrag über den Schutz der Menschenwürde und den Jugendschutz in Rundfunk und Telemedien (Jugendmedienschutz-Staatsvertrag – JMStV) vom 10. bis 27. September 2002 (Bay.GVBl Nr. 5/2003, S. 147 ff.)


� Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». – М. : Эксмо, 2012. – 96 с.


� Федеральный закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию». – М. : Эксмо, 2012. – 96 с.


� Федеральный закон «О рекламе» от 14 июня 1995 г. N 108-ФЗ // Собрание законодательства РФ. 1995. N 30. Ст. 2864.


� Райнер Пацлаф «Застывший взгляд». Физиологическое воздействие телевидения на развитие детей Перевод с немецкого В. Бакусева. С 110.


� Насилие в молодежной среде // Всемирной организация здравоохранения.  URL: � HYPERLINK "http://www.who.int/violence_injury_prevention/violence/world_report/en/Ch_2RU.pdf" �http://www.who.int/violence_injury_prevention/violence/world_report/en/Ch_2RU.pdf� (Дата обращения 25 мая 2013 г). 


� Агентство Интегрированных Маркетинговых Коммуникаций. OOO «Медиа Анлимитед». Исследование аудитории с помощью интернет панели ПКВС. � HYPERLINK "http://www.tvreclama.ru/advert/reclamaontv/sputnik/karusel/" �http://www.tvreclama.ru/advert/reclamaontv/sputnik/karusel/�





